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Introduccion

El analisis de los fendbmenos sociales debe tener en cuenta las multiples piezas que
componen la interaccion entre sociedad e individuo. En palabras de Jean-Paul Sartre
“L’homme est ce qu’il fait de ce qu’on a fait de lui”, la sociedad es el resultado de la
experiencia social, la suma de las biografias individuales y colectivas. Desde esta
perspectiva, esta investigacion tiene por objeto conocer porque los periddicos optan o
no por editar en catalan a partir de la posicion de empresarios y profesionales del
sector’. El interrogante se plantea desde una perspectiva socioldgica, que concibe el uso
lingliistico como una accion social situada en un contexto social, econémico, politico y

cultural concreto.

El trabajo se sustenta en tres objetivos. El primer objetivo es el anélisis de la evolucion
del conocimiento y del uso del catalan entre la poblacion que vive en Catalufia desde
principios de los afios ochenta hasta la actualidad y la descripcién y anélisis de la
situacion actual. El segundo objetivo es la descripcion y el andlisis de la estructura
comunicativa en Catalufia considerando todos los elementos que participan en el ambito
de la prensa diaria. Y el tercer objetivo es estudiar las opiniones, actitudes y practicas de
las empresas y de los profesionales del sector de la prensa diaria de informacion general

en relacién con el uso del catalan.

Marco tedrico

El modelo explicativo se basa en la premisa que las acciones linguisticas de la prensa se
producen siempre en un contexto social, econdmico, politico y cultural concreto. La
argumentacion teorica se sintetiza en qué la eleccion linguistica de un periddico deriva
de un conjunto de factores tanto macro como microsociales, en la mediacion de la

dualidad agentes-estructura (Lamo de Espinosa y Rodriguez Ibafiez, 1993).

! La investigacion corresponde a la tesis doctoral de la autora “L'Us del catala a la premsa diaria a
Catalunya. Opinions, actituds i practiques d'empreses i professionals del sector envers I'Gs del catala”
(2006), dirigida por la Dra. Ana Collado. Departamento de Teoria Socioldgica, Filosofia del Derecho y
Metodologia de las Ciencias Sociales, Universidad de Barcelona.



Al estudiar la lengua desde una perspectiva socioldgica, tal y como sefiala Joshua
Fishman (1995), se analiza la organizacion social del comportamiento lingtistico, es
decir, el uso linguistico y las actitudes de una comunidad linguistica determinada. Una
comunidad lingistica se caracteriza porque hay interrelacion lingtistica (hay accion
comunicativa entre los miembros de la comunidad), actitudes linguisticas y normas de
uso compartidas e integracion simbolica (hay un sentimiento identitario). Para Pierre
Bourdieu (2000), la expresion linguistica deriva de la confluencia entre mercado
linglistico y habitus, entre un espacio social estructurado dénde hay un conjunto de
interlocutores con unas determinadas competencias comunicativas (el capital

linglistico) y las disposiciones previas (habitus) de los participantes en cada accion.

En comunidades plurilingiies como la catalana, el uso linglistico se define a partir de
las normas vy las actitudes linguisticas que se han ido adquiriendo a lo largo del tiempo y
que delimitan el ambito de uso de cada una de las leguas compartidas en el mismo
territorio. Siguiendo con Bourdieu (2001), los intercambios lingisticos se desarrollan
en un marco estructural, en qué la legitimacion politica e institucional de las lenguas
constituye el espacio donde se desarrolla la interiorizacion de las normas lingtisticas
(dominacion simbolica) y los habitus reflejan la distribucion social del poder. Tal y
como sefiala Rafael Ninyoles (1971), en los usos linglisticos también intervienen las
ideologias lingisticas, entendidas como las creencias que las personas tienen del

lenguaje y que a menudo se traducen en acciones basadas en lealtades linglisticas.

El desarrollo teorico de la tesis constata que la lengua tiene una doble funcion social:
como medio de comunicacion y como contenido. Por un lado, el lenguaje es un medio
de expresion, de materializacion del pensamiento y un medio de comunicacion. Y, por
otro lado, es un reflejo de la sociedad donde se desarrolla, es contenido y es valor
simbolico. Tal y como lo definen Peter L. Berger y Thomas Luckman (1988), el
lenguaje es una herramienta de significacion cultural y un elemento de construccién de

la realidad.

Las decisiones linguisticas de los periodicos forman parte de su lucha en el mercado
periodistico y estan regidas, en primer lugar, por las caracteristicas del mercado y las
propiedades de los agentes que lo integran y, en segundo lugar, por la posicion de cada
periddico en este campo y su propio habitus lingtistico —entendido como el conjunto de



disposiciones previas de la empresa a y de las personas que la integran—. Desde esta
perspectiva, la opcion de editar en castellano o en catalan se puede entender como la
confluencia de las disposiciones previas (habitus) de los participantes en el mercado
periodistico, el capital linglistico de cada periodico y la estructura del campo, asi como
la evolucion historica de la prensa en Catalufia y la evolucién de la distribucién social

del poder y de las normas e ideologias linguisticas.

Desde un punto de vista estructural se puede afirmar que la eleccidn linglistica de cada
periodico se da en el contexto de la comunicacion de masas. Como tal, los medios de
comunicacion son una institucion que forma parte de la estructura social en sus distintas
dimensiones, econémica, politica, social, cultural y simbolica. Las actividades de las
organizaciones mediaticas —incluidos los usos linguisticos— estan condicionadas por su
entorno, es decir, por las fuerzas que ejercen los poderes sociales que el rodean. Denis
McQuail (2000) identifica cinco grandes tipos de relaciones en el entorno de la
comunicacion mediatica: las relaciones con la sociedad; con los propietarios, clientes y
proveedores; con las fuentes; las relaciones en la organizacion; y las relaciones con las
audiencias. La posicion de cada medio en esta estructura estara condicionada por el
signo y la intensidad de estas relaciones y por los recursos de qué dispone.

Pero, las opciones y las estrategias de cada medio no dependen s6lo de su entorno, sino
también de su situacion en cada espacio de lucha con los otros medios y agentes
sociales, y el habitus adquirido en la practica. Es decir, estan influidas a la vez que

influyen en su entorno.

Tal y como se sintetiza en la Figura 1, los medios de comunicacion definen sus
practicas linglisticas en base a su posicion en el espacio social, entendido como un
espacio de relaciones multidimensional, segn el volumen y la composicion de capital
que tienen (economico, cultural, social y simbolico) y segun el habitus adquirido en el
tiempo (incluidas las “rutinas de produccion periodistica” (Tunstall, 1996)) y los

referentes ideoldgicos (Xambd, 1998).

Las practicas linglisticas de los periodicos forman parte de la competencia entre
medios. Esta competencia esta centrada principalmente en el &ambito econdmico. La
prensa es una industria que busca beneficios y que esta permanentemente sometida a la

sancion del mercado de los lectores y anunciantes (Bourdieu, 1997). La lucha por los



mercados de lectores y de publicidad ocupa la mayor parte de la actividad empresarial
de los periddicos, junto con una tercera fuente de ingresos, raramente citada, que son las
subvenciones y ayudas directas e indirectas de las instituciones politicas publicas.

Aun asi, la competencia no se limita sélo al aspecto econdmico materialista, es decir, en
la medida cuantitativa de su cuota de mercado, sino que el campo de juego es mucho
mas amplio: la competencia también se desarrolla en los espacios social, politico,
cultural y simbdlico. La rentabilidad se busca en varios ambitos, entre los que
efectivamente destaca el econdmico, pero también se pueden lograr beneficios en forma
de ganancias en influencia y poder (McQuail, 2000; Nieto e Iglesias, 2000) o en

promocion personal de los miembros de la organizacion (Cardds, 1996).

Figural. Factores que intervienen en las practicas linglisticas de los periodicos
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No se debe obviar que los medios de comunicacién también son productores y
reproductores de significados sociales (Berger y Luckmann, 1988) y son una fuente de
modelos y normas (McQuail, 2000). En definitiva, cumplen una funcion simbolica
como institucion socializadora y cultural. La participacion de los medios de

comunicacion como instituciones elaboradoras de representaciones sociales es una



forma de mediacion, ofreciendo modelos de representacion del mundo (Martin Serrano,
1986). La forma y el contenido de los periddicos componen una mirada determinada de
la realidad. Esta doble esencia de los medios de comunicacion se traslada a sus
actividades, publicas y privadas a la vez. Publicas, por la relevancia que su actividad
tiene en el funcionamiento de la sociedad y privadas por su componente industrial y
empresarial. Precisamente por ello, el poder de influencia social de los medios de
comunicacion —ampliamente analizada desde las teorias de la comunicacion— se ha

intentado regular politicamente a lo largo de todo el siglo XX.

Aun asi, la influencia de las instituciones politicas en la configuracion de los espacios
comunicativos esta en plena lucha con las tendencias internacionales de cambio
derivadas del fendmeno de la globalizacion, caracterizada por la interdependencia
econdmica, cultural y politica. Dos de los principales procesos derivados de este
fendmeno son: por un lado, el advenimiento de la transnacionalizacion econémica,
politica y social y, por otro lado, la aceleracion en el desarrollo de las tecnologias de la
comunicacion. Estas tendencias estan reduciendo la capacidad de control politico de las
estructuras comunicativas nacionales, cada vez menos delimitadas territorialmente. Las
politicas de comunicacion del siglo XXI se muestran insuficientes para regular el marco
actual, cada vez mas transnacional y concentrado en conglomerados oligopélicos.

A su vez, la planificacion de las politicas linguisticas —asi como todo el conjunto de
politicas publicas— también encuentra dificultades en las consecuencias que derivan del

proceso de globalizacion.

En un contexto social, econdmico, politico y cultural como el que se acaba de dibujar,
¢ qué estrategias linguisticas siguen los periddicos de informacion general en Catalufia?
¢Como y porqué eligen la lengua de edicion? ¢Por qué motivos optan o no por editar en

catalan?

Metodologia

El enfoque metodoldgico de la investigacion se basa en la constatacion que la
comprension de este fendmeno social sélo se puede lograr analizando el objeto de
estudio desde multiples perspectivas y estrategias de analisis. De acuerdo con los

objetivos planteados se utilizan metodologias cuantitativas y cualitativas, siguiendo una



estrategia de combinacion, de modo que el analisis cuantitativo sirve para contextualizar
y disefiar el analisis cualitativo, escogido como técnica principal (Bericat, 1998).

La metodologia cuantitativa se utiliza para conocer el entorno social en el que los
editores de prensa diaria escogen el idioma de sus periodicos. El periodo temporal de
analisis transcurre entre 1975 y 2003. El anélisis cuantitativo es la base de estudio de la
evolucion del conocimiento y el uso del catalan entre la poblacion residente en
Catalufia. También se emplea esta metodologia en el analisis de la evolucion del catalan

en la prensa a partir de los datos de difusion y audiencia.

Por lo que se refiere a la metodologia cualitativa, esta se emplea para estudiar las
opiniones, actitudes y practicas de los empresarios y los profesionales de la prensa a
través de entrevistas en profundidad. El interés por comprender como estos actores
construyen su discurso se fundamenta en que su perspectiva forma parte de la realidad
social, es decir, construyen y reconstruyen la realidad a partir del discurso que elaboran
Yy, en consecuencia, toman decisiones estratégicas y linguisticas. De los dieciséis
periddicos de pago que se difunden actualmente en Catalufia se han realizado entrevistas
en ocho periddicos que representan el 78,5% de la difusion total en Catalufia. Esta
muestra se ha complementado con entrevistas realizadas en un periédico electronico y
en un periddico gratuito. Entre los diez periddicos seleccionados se ha entrevistado
finalmente a doce profesionales y directivos (cinco personas con cargos directivos en las
empresas editoras y siete personas con cargo de director o director adjunto del
periodico) mediante entrevistas en profundidad basadas en un guién desestructurado.

Conocimiento y uso del catalan

Las estrategias linguisticas de los periddicos en Catalufia se producen en un contexto
sociolinglistico caracterizado por la convivencia de las lenguas castellana y catalana (a
las que se suman las lenguas originarias de la nueva inmigracion extranjera), que tienen
una posicion social desigual como consecuencia de los avatares histéricos, sociales y
politicos. La realidad sociolinguistica en Catalufia ha cambiado notablemente en los
ultimos treinta afios. Los datos cuantitativos existentes reflejan un crecimiento constante
del conocimiento del catalan en el conjunto de la poblacion —derivado de la
introduccidn del catalan en el sistema de ensefianza—, aun cuando este incremento no se

ha traducido en un incremento de su uso en todos los ambitos sociales.



Por lo que se refiere al conocimiento, las Gltimas estadisticas indican que casi todos los
catalanes entienden el catalan, tres de cada cuatro lo saben hablar y o/leer, y cerca de la
mitad saben escribir en este idioma. Desde 1986, el nivel de conocimiento de la lengua
catalana ha crecido progresivamente en el conjunto de la poblacion, principalmente, las
competencias mas vinculadas a la escolarizacion —la lectura y la escritura—. En concreto,
la capacidad de lectura ha aumentado desde el 60% de 1986 hasta el 74% de 2001. Las
recientes oleadas inmigratorias provenientes del extranjero han derivado en un cierto
retroceso en las cifras globales, puesto que la mayor parte de los nuevos inmigrantes no

cuentan con un suficiente conocimiento del catalan?.

Pese a que todos los indicadores indican un crecimiento notable de la capacidad de la
poblacion para expresarse en catalan, también es cierto que no se ha materializado en un
incremento efectivo de su uso social. Se detecta que los ambitos sociales en que la
politica linglistica ha tenido capacitad de intervencion directa han visto crecer el uso
del catalan, principalmente en la propia administracion y la ensefianza y, menos, en la
sociedad civil. Por el contrario, los sectores donde la intervencion publica es menor
presentan un empleo del catalan mas bajo, especialmente los medios de comunicacién y
las industrias culturales, asi como el mundo socioeconémico y profesional. Los medios
de comunicacion estan entre los espacios sociales donde menos se utiliza el catalan,

especialmente, en la prensa.

El mercado de la prensa entre 1975y 2003

Las estrategias linguisticas de los periddicos en Catalufia se explican, en parte, por las
caracteristicas del sector comunicativo catalan y espafiol. Segun varios autores?, uno de
los elementos mas relevantes de la configuracion del sistema periodistico catalan es que
es heredero de la estructura comunicativa construida durante los afios de la dictadura de
Franco, en qué se ejercio una represion total sobre la libertad de prensa y el empleo del
catalan que truncé la trayectoria histérica de la prensa catalana. Este sistema, hasta hace
relativamente pocos afios muy centralizado y con preeminencia de la lengua castellana,

se encuentra actualmente en un profundo proceso de transformacién que afecta el

2 Los datos corresponden a los censos lingiiisticos disponibles a la Web del Instituto de Estadistica de
Catalufia (www.idescat.net) y a Reixach (1997).

® Entre de otros, Joan Corbella, Josep Gifreu, Jaume Guillamet, Josep M. CasasUs, Jaume Figueres y las
diversas ediciones del Informe de la comunicacidn en Catalufia, realizado por el Instituto de la
Comunicacion de la Universitat Autonoma de Barcelona (2000, 2003 y 2005).



ambito de la comunicacion a nivel internacional. Algunos de los principales rasgos de
este proceso de cambio son la permanente innovacion tecnologica, la globalizacion de
los mercados, la internacionalizacion de los flujos informativos, la integracion y
diversificacion de las actividades comunicativas, la concentracion del sistema de

propiedad, y la homogeneizacion y uniformizacion de los contenidos.

Pese a estar condicionado por todas estas dinamicas, el sector de la prensa en Catalufia
se distingue por ser uno de los mas autonomos dentro del &mbito comunicativo. De
hecho, la prensa catalana es la mas difundida en su propio territorio, aunque esta
hegemonia se ve cada vez mas debilitada por la creciente penetracion de prensa editada
fuera de Catalufia y la rapida implantacion de la prensa gratuita de difusion estatal e
internacional. Actualmente, en Catalufia se difunden dieciocho cabeceras de pago,
catorce editadas en Catalufia y cuatro editadas en el resto del Estado®. Entre las editadas
en Catalufia, cuatro son de difusion general y diez son de difusion local y comarcal®.

También se difunden tres periodicos de informacion general gratuitos.

Una de las principales caracteristicas del mercado de la prensa en Catalufia entre 1976 y
2003 es que la difusion se ha mantenido estancada, con cifras situadas en los 500.000
ejemplares, sin que se haya producido un crecimiento significativo en estos treinta
afios®. La prensa de difusion general editada en Catalufia es la que mas ha acusado la
competencia de los otros medios y ha ido decreciendo en numero y difusién total. Por el
contrario, el nimero de cabeceras de difusion local y comarcal ha crecido a la vez que
también lo hacian sus cifras de difusion (pasando de representar un 9% de los
periddicos editados en Catalufia el afio 1976 a un 19% en la actualidad). Por otro lado,
la prensa editada fuera de Catalufia ha ido ganando cuota de mercado: si bien el afio
1976 el 98% de la prensa que se consumia en Catalufia era editada aqui, este porcentaje

se ha reducido hasta un 83% en la actualidad.

Junto a las transformaciones del sector también han evolucionado los usos linglisticos

de los periddicos. La presencia del catalan ha crecido en estos afios, aun cuando sigue

* Se contabilizan por separado las ediciones en catalan y castellano del Periddico de Catalufia y el Segre.
® Esta lista incluye los peri6dicos de pago que se difunden en Catalufia y controlados por la OJD. No
incorpora las cabeceras de difusion local editadas fuera de Catalufia, las cabeceras internacionales ni los
periddicos gratuitos.

® Los datos comprendidos entre 1976 y 1996 se han extraido de Cardds (1998) y los de la serie de 1997
hasta 2003 provienen del Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya.



siendo minoritario. EI nimero total de periddicos de pago editados integramente en
catalan ha pasado de un solo periodico en el afio 1976 (Avui) a siete periddicos en la
actualidad, y las cifras totales de difusion de prensa en catalan ha pasado de 53.085
ejemplares en el afio 1976 a 143.717 ejemplares en el afio 2003. Este incremento ha
supuesto que, si bien en el afio 1976 apenas un 10% de la prensa de informacion general
difundida en Catalufia se editaba en catalan, en el afio 2003 este porcentaje es de un
26%". El crecimiento de la prensa en catalan se debe a varios factores. En primer lugar,
a la aparicion de la edicion en catalan de El Periddico de Catalufia en el afio 1997. En
segundo lugar, al crecimiento de la presencia del catalan en la prensa comarcal y local:
si bien en el afio 1976 no habia ningun periddico comarcal o local editado en catalan, en
el afio 2003, el 56% de la difusion de los periddicos comarcales y locales es en esta
lengua. En el ambito de la prensa gratuita, la opcion linglistica escogida por los tres
periddicos de mayor difusion es la del bilingliismo, con un predominio del castellano
sobre el catalan.

Desde las instituciones publicas catalanas y, en especial, desde la Generalitat de
Catalufia ha habido un destacado interés desde los afios noventa en elaborar politicas
que fomentaran el uso del catalan en la prensa. Las principales medidas del gobierno de
la Generalitat han sido las ayudas para la edicién y comercializacion de publicaciones
periddicas, para proyectos de consolidacion de empresas periodisticas y extension de la
prensa escrita en catalan y en aranés y para actividades relacionadas con la prensa. Sin
embargo, es dificil poder discernir la influencia que las medidas de fomento del catalan
han tenido en la promocion de la lengua, puesto que la administracion publica también
ha apoyado a la prensa en castellano con ayudas de caracter mas discrecional (entre las
que se incluyen las subscripciones y los contratos publicitarios), que han intervenido
tanto o mas que las reguladas en la configuracién del actual mapa periodistico.

La posicién de las empresas y los profesionales del sector en relacion con a la
utilizacion del catalan en sus publicaciones

El tercer objetivo de la investigacion es comprender la situacion linguistica de la prensa
en Catalufia identificando los factores que los profesionales del sector indican como mas

relevantes en las practicas linguisticas de sus periddicos. El analisis cualitativo ha

" El calculo de este indicador incluye todos los periédicos de pago de informacién general difundidos en
Catalufia, también los editados en el resto del Estado.



permitido averiguar cual es el grado de importancia de cada uno de estos elementos y
qué incidencia tienen en las estrategias linguisticas de los periodicos entrevistados. Asi,
entre los factores externos, la estructura sociolinguistica de Catalufia se confirma como
uno de los argumentos con mayor relevancia. Aun asi, no siempre es un factor
determinante en la eleccién lingistica y, en caso de serlo, no lo es para todos los
periddicos en un mismo sentido. Los entrevistados consideran que, desde el punto de
vista de la dimensidn de los grupos lingisticos, el nimero de posibles lectores de
prensa en castellano es superior al de la prensa en catalan, aun cuando estos Ultimos han
incrementado notablemente en las Gltimas décadas. Por lo que se refiere al incremento
del nivel de conocimiento de la lengua catalana entre la poblacion se afirma que este no
ha aumentado en todos los sectores sociales, sino que sélo ha tenido un crecimiento
significativo entre las generaciones mas jovenes —las escolarizadas en catalan—. Las
contradicciones aparecen cuando se trata de evaluar la suficiencia o no de este
incremento para la lectura de prensa en catalan: para algunos entrevistados, el nivel de
conocimiento del catalan todavia no es suficiente puesto que sostienen que los sectores
jévenes —ddnde se concentra el incremento de capacidad lectora— todavia no son
lectores de prensa y que los lectores actuales —mayoritariamente de mediana edad—
todavia tienen dificultades para leer en catalan. En cambio, para otros entrevistados, en
este incremento se encuentra el futuro mercado de lectores de prensa y afirman que

editar en catalan actualmente significa acercarse a los lectores jovenes.

El segundo gran factor externo considerado en el andlisis es el contexto politico y
social, del que destaca, en primer lugar, la preeminencia y pervivencia de las
consecuencias de la dictadura franquista en las estrategias linguisticas de los periddicos.
El actual sector de la prensa diaria se ha construido sobre una tradicion basada en
décadas de prensa en castellano y en una sociedad escolarizada y habituada a la lectura
en esta lengua. En segundo lugar, los entrevistados consideran que las politicas
comunicativas de las administraciones publicas catalanas en estos afios de democracia
no han favorecido lo suficiente la lengua catalana. Las ayudas a la prensa en catalan no
han sido suficientes para incrementar su presencia, basicamente por dos motivos:
primero, se constata una contradiccion entre la politica de apoyo a la edicion en catalan
y la politica comunicativa real de la administracion, con la que el gobierno autonémico
también ha favorecido a la prensa editada en castellano; y segundo, se denuncia la
ineficiencia en la distribucién de las ayudas al catalan. A estos argumentos se suma que
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los periddicos que actualmente se editan en castellano son reticentes a cambiar al
catalan por temor de perder la cuota de mercado ganada con productos consolidados.
Aln asi, se percibe que la ayuda es util para los nuevos productos y para la subsistencia
de las publicaciones de menor envergadura. Finalmente, los periddicos que editan en
castellano reconocen que la existencia de presiones sociales en favor del catalan les ha
obligado a replantear su estrategia y, en algunos casos, han introducido esta lengua en

algunos de sus productos.

La tercera dimension estructural que interviene en las estrategias linglisticas de los
periddicos es el sistema comunicativo. Las transformaciones del sector de los medios de
comunicacion en el contexto nacional e internacional crean un estado de incertidumbre
e inseguridad sobre el futuro de los periddicos de pago tradicionales, situacion agravada
en el periodo de realizacion de las entrevistas debido a la reduccion de los ingresos
derivados de las ventas y la publicidad. Con esta preocupacién, los periédicos
entrevistados se muestran reticentes a introducir cambios en sus estrategias
empresariales y consideran que no hay margen para nuevas iniciativas ni en catalan ni
en castellano. Sin embargo, hay dos elementos favorables para la publicacion en
catalan. Por un lado, esté la aparicion de tecnologias de traduccion de textos, que
facilitan la traduccion al catalan de las informaciones de fuentes exteriores y ofrecen la
posibilidad de elaborar dobles ediciones (en castellano y en catalan) de los periodicos.
Por otro lado, los entrevistados afirman que las practicas linglisticas de la competencia
influyen en las estrategias de los periddicos y que, a medida que hay mas periddicos que

optan por editar en catalan, se abre un nuevo mercado en que competir.

La ultima dimensién estructural considerada es la cultural. Uno de los principales
elementos que se tienen en cuenta en las opciones linguisticas de los periddicos es su
difusion territorial (estatal, catalan o comarcal-local, principalmente). De las entrevistas
se deriva que el uso del catalan se asocia a la informacidn de proximidad y se parte de la
creencia generalizada que existe una relacion estrecha entre la informacion local y la
utilizacion de esta lengua. Otro elemento cultural relevante es la orientacion ideoldgica
de los periddicos en el eje catalanista-no catalanista, que se sustenta en la vinculacion
del empleo del catalan con la militancia linglistica. Sin embargo, este vinculo
ideoldgico va perdiendo importancia en el discurso de los informantes a medida que,

primero, aumenta el valor comercial de la lengua catalana y, segundo, el uso del catalan
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deja de ser una caracteristica distintiva porque incrementa su presencia en los medios de
comunicacion de masas. A partir de estos cambios se deriva una pérdida de la
relevancia de la lengua catalana como herramienta de marketing, se desvincula
paulatinamente el empleo del catalan de la ideologia-militancia catalanista y comienza
la aparicion de productos en catalan con fines estrictamente comerciales, en qué se
propugna un mayor valor a la calidad y la viabilidad de los productos. El valor
pragmatico de las estrategias linglisticas va ganando progresivamente terreno a los
discursos estrictamente identitarios, aun cuando se evidencia que la lengua se sigue
utilizando como instrumento en la competicion periodistica, vinculado a la lucha por
ocupar los espacios simbolicos y de prestigio. Finalmente, en el ambito cultural también
aparece la atribucion de valor normativo a los usos linguisticos de la prensa, puesto que
a menudo se justifica el empleo del catalan como un servicio al pais o0 a la sociedad,
adjudicando, asi, un valor de servicio pablico a la actividad periodistica y una
responsabilidad social al hecho de publicar en catalén.

En cuanto a los factores internos, la posicién de cada periodico en el mercado, la
estructura de la organizacion empresarial y su trayectoria histérica, destacan por su
repercusion en las practicas linguisticas. Las estrategias linglisticas actuales son, en
parte, herederas de las decisiones tomadas a lo largo de la biografia empresarial. Para
los periddicos que editan en castellano, el habito adquirido a lo largo de los afios (tanto
por la propia empresa, como por los periodistas y, también, por sus lectores) junto con
las incertidumbres ante el actual mercado comunicativo se utilizan como argumentos
basicos para mostrarse reticentes ante cualquier cambio linguistico. Otro factor
relevante, principalmente entre los periodicos editados en catalan, son las opciones

ideoldgicas o de trayectoria profesional de los propios periodistas o empresarios.

En sintesis, se distinguen tres tipos de estrategias linglisticas en la prensa de
informacidn general difundida en Catalufia, el Estrategia A: empleo del castellano; el
Estrategia B: empleo del catalan orientado a criterios de competencia en el mercado; y
el Estrategia C: empleo del catalan orientado a la lealtad lingdistica.

Las empresas que siguen el Estrategia A de editar en castellano citan elementos que
pertenecen tanto a la estructura social como a las caracteristicas y habitus de su propia

organizacion como principales factores en su toma de decisiones. Los argumentos

12



utilizados con mayor frecuencia hacen referencia a las caracteristicas sociolinguisticas
de la poblacion a la que se dirigen y, especialmente, al nivel de conocimiento del
catalan y del castellano entre sus lectores. Como elemento estructural también se citan
las condiciones de competencia en qué lucha el periddico y la insuficiencia de las
subvenciones como instrumento dirigido a facilitar un cambio linglistico. En el terreno
mas cultural y simbolico, también se expresa el interés por editar en castellano en
contraposicion al no interés por editar en catalan porque este idioma se asocia con la
ideologia catalanista. El interés de publicar en castellano también se argumenta por la
voluntad de mantener el estatus ganado, tanto econémico como de prestigio. El recurso
a la importancia de la trayectoria histérica es uno de los principales factores de
continuidad. También lo es la posicion cultural del periddico y, en especial, cuando este
tiene como objetivo lograr cierta presencia (comercial o simbolica) fuera del territorio
catalan. Finalmente, la estructura empresarial también incide en el empleo del
castellano, principalmente, cuando es estatal o internacional y, principalmente, cuando

comparte fases del proceso productivo con centros situados en el resto del Estado.

La Estrategia B se fundamenta en el empleo del catalan como estrategia de competencia
en el campo periodistico. El incremento del nivel de conocimiento del catalan se erige
como la clave de esta estrategia, que se traduce principalmente en el interés por utilizar
el catalan en nuevos productos. También lo es el incremento de la presencia del catalan
en otros medios de comunicacién asi como el hecho que la competencia directa lo
utilice. Como elementos estructurales también inciden el acceso a tecnologias de
traduccion (que facilitan la publicacion de dobles ediciones y la traduccion de las
fuentes en castellano). Las subvenciones, en cambio, son consideradas insuficientes y
raramente se mencionan como incentivo. Aun cuando la Estrategia B esta sustentada en
criterios basicamente comerciales, los periddicos que la siguen suelen hacer referencia a
criterios normativos, afirmado su papel de servicio pablico a través del empleo del
catalan. En esta segunda estrategia también tiene un peso importante la competencia en
el espacio simbolico. Los réditos econdmicos de editar en catalan se acompafian con el
interés por mejorar posiciones en la imagen publica y de prestigio del periddico. A
menudo se hace referencia a la existencia de presiones sociales en favor del catalan, a
las que pretenden dar respuesta utilizando este idioma en sus publicaciones. En esta
estrategia se quiere desvincular explicitamente el uso del catalan de cualquier posible
asociacion con un ideario catalanista y exaltan el factor calidad.
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La Estrategia C se basa en el empleo del catalan como una accion estrictamente
vinculada a la defensa de la lengua y la cultura catalana. En esta estrategia, el factor
basico no son las condiciones estructurales en qué se sitla la empresa (se resta
importancia a la estructura sociolinglistica y a la influencia de la politica linglistica),
sino la accion basada en la lealtad linguistica. La opcion de editar en catalan es una
practica basicamente ideoldgica y el interés por promover la lengua catalana esta por
encima de las previsiones comerciales. En esta estrategia tiene mucho peso la
trayectoria de los profesionales y la estructura empresarial, a menudo vinculada a la
sociedad civil. Aqui, el catalan no se contempla s6lo como un instrumento de
comunicacion, sino también como una caracteristica del periodico y como un elemento

gue impone un determinado punto de vista sobre la actualidad informativa.

En resumen, el analisis desarrollado en esta investigacion ha permitido corroborar que
los usos linguisticos de la prensa se sitGan en la interseccion entre estructura y accion,
entre el macro y el micro. La lengua aparece como un instrumento mas en la
competencia en el mercado periodistico y los usos lingisticos de los periodicos son el
resultado de la confluencia de una multiplicidad de factores, algunos empiricamente
medibles y otros que forman parte del imaginario colectivo y de la construccion
simbolica en relacion con la prensa y la lengua. Ante esta complejidad parece obvio
concluir que el andlisis de las decisiones linglisticas de las empresas periodisticas no es
completo si s6lo se tienen en cuenta las caracteristicas del entorno social en qué operan,

0 si sdlo se consideran relevantes los comportamientos de estas empresas.
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