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Introduccion.

Desde hace unas cuantas temporadas, la homogeneidad es la caracteristica que parece
definir mejor la oferta programatica de la radio convencional espafiola. Esta estrategia
se refleja en los altos porcentajes de presencia que alcanzan fundamentalmente tres
géneros programaticos, informacion, infoentretenimiento y deporte, en el conjunto de la
parrilla de las principales emisoras espafiolas con programacién generalista (COPE,
Onda Cero, Punto Radio, RNE-Radio 1 y SER). Sin embargo, una observacion mas
detallada puede permitir detectar aquellos trazos caracteristicos propios que dotan a

cada indice de programacién de una cierta singularidad.

Para la elaboracion de esta comunicacion, se ha tomado como referencia la temporada
radiofénica 2006-07 y como punto de recepcion la ciudad de Barcelona. EI primero de
estos parametros permite obtener una fotografia puntual de la oferta general, mientras
que gracias al segundo puede apreciarse la incidencia de la programacion en
desconexion desde la perspectiva homogeneidad/singularidad. Al respecto, hay que
sefialar que una misma cadena ha podido acordar con sus centros de produccién local
diferentes tipos de convenios, lo que daria lugar a distintas propuestas. En este caso,
ademas, la disponibilidad de una frecuencia en OM y FM, como es el caso de algunas

cadenas en Barcelona, permite construir parrillas de programacion diferenciadas.

Antes de avanzar en la exposicién de los datos, es preciso aclarar que la singularidad es
entendida como el conjunto de factores que marcan diferencias entre las distintas
propuestas programaticas. Desde esta perspectiva, se ha trabajado en el &mbito de los
géneros programaticos pero también desde las tematicas especializadas. El objetivo
principal ha sido constatar el como se gestionan este tipo de productos a nivel de
presencia y contenidos, ya que la variedad de géneros y la profundizacion de forma



especializada en ciertas tematicas no entra en contradiccion la basqueda de audiencias

heterogéneas, principio que rige el disefio de las programaciones generalistas.

El perfil de la programacion: los géneros fundamentales.

En el andlisis de la oferta, que temporada a temporada, presentan las cadenas
radiofénicas con programacion generalista convergen elementos como los géneros
programaticos, los formatos y tematicas, ademas de la ubicacion horaria de los
programas y su frecuencia de emision. El cruce de todos ellos acaba plasmado en una
organizacion continuada de contenidos que evidencia la idiosincrasia de cada emisora,

que es al tiempo reforzada por su plantel de estrellas’.

Sin embargo, y pese a todos estos condicionantes, se acaban aplicando
mayoritariamente estrategias que resaltan mas la homogeneidad entre la oferta que la
singularidad propia de cada cadena. Tanto es asi que, en la actualidad, una
programacion generalista debe incorporar como géneros fundamentales informacion
(IN), infoentretenimiento (IN/EN) y deporte (DE). Esta tendencia viene reflejandose
desde hace varias temporadas en el significativo porcentaje de presencia que todos ellos
alcanzan en las parrillas de las principales cadenas espafiolas, aunque en el siguiente

cuadro tan s6lo muestre la situacion de la edicion 2006-2007.

Radios generalistas de &mbito estatal: géneros programaticos principales.
Temporada 2006-2007
IN IN/EN DE Otros géneros
oM 31,9 23,4 26 18,7
COPE FM 46,8 20,2 15,9 17,1
Onda Cero oM 42,4 34,1 13,9 9,6
FM 42,4 28,6 16,6 12,4
Onda Rambla
Punto Radio 45,2 40 122 2,6
RNE 1 48,4 31,2 9,8 10,6
oM 41 31,2 16,7 11,1
SER FM 37,5 32,9 19,7 9,9

Fuente: Elaboracion propia (% sobre el total de la semana)

En tanto que los géneros programaticos informacion, infoentretenimiento y deporte

ocupan entre el 80% y el 90% del total de la oferta, la singularidad representada por el

! Las estrellas radiofénicas dirigen y presentan los programas més competitivos de las emisoras.



item otros géneros queda reducida a un porcentaje medio de 11,5% en el conjunto de la
semana. Esta situacion no varia significativamente si los datos son observados desde la
variable periodo de emision, ya que el predominio de los que podrian denominarse
géneros fundamentales se mantiene. Pese a ello, se constata que la distancia entre estos
y el grupo de géneros minoritarios varia en cada estacion en funcion de si la emision es

diaria o de fin de semana.

Radios generalistas de &mbito estatal: distribucion de géneros en funcién del periodo de
emision
Temporada 2006-2007

Emisidén Diaria Emision Fin de Semana
Géneros Géneros
fundamentales | Otros géneros | fundamentales | Otros géneros

oM 80,0 20,0 85,0 15,0
COPE FM 85,1 14,9 77,5 22,5

oM 88,5 11,5 95,2 4,8
Onda Cero FM 86,2 13,8 91,4 8,6
Onda Rambla
Punto Radio 100 ) 90,6 9.4
RNE- Radio 1 89,4 10,6 89,5 10,5

oM 87,3 12,7 92,4 7,6
SER FM 89,1 10,9 92,4 7,6

Fuente: Elaboracion propia (%sobre el total de cada periodo)

Es, quizés, el incremento de contenidos deportivos el fin de semana una de las
principales causas’ de la mengua en el porcentaje de presencia de los otros géneros. Esta
tendencia se verifica en la oferta de las cadenas Onda Cero y la SER, en ambas
frecuencias, y COPE OM. Por el contrario, en COPE FM se detecta un incremento de
7,6 puntos que sustancialmente beneficia a los contenidos de caracter religioso. La
excepcion esta representada por Onda Rambla Punto Radio (ORPR) que reserva menos
de un 10% a otros géneros y RNE-Radio 1 que mantiene el equilibrio entre la oferta

diaria y la del fin de semana.

Los otros géneros: un espacio para la singularidad.

La programacion convencional, también conocida como generalista, deberia resultar de
la combinacion de contenidos de diversa indole y pluralidad de formas para cubrir, asi,
las expectativas de una audiencia heterogénea. Sin embargo, la consolidacion del

submodelo de bloque en la mayor parte de la semana radiofénica ha derivado en una

2 En ocasiones, el programador opta también por incorporar un nuevo producto de cualquiera de los
géneros fundamentales lo que va en detrimento de los géneros de menor impacto.



serie de efectos que han incidido negativamente en los géneros programaticos de menor

impacto en la parilla.

En primer lugar, se ha reforzado la simbiosis franja horaria/género por lo que el
magazin y la variedad de asuntos, estructurados en secciones, dominan buena parte de la
oferta. De este modo, se suele trabajar mayoritariamente con la informacion, el
infoentretenimiento y el deporte. En segundo lugar, aquellos contenidos que se dirigen a
publicos mas concretos y que se articulan, dadas sus caracteristicas, desde otro tipo de
géneros han quedado relegados en el conjunto de la oferta. Pese a ello, en realidad, son
éstos los que marcan las diferencias entre las programaciones. Estos pueden fluctuar de
temporada a temporada, es decir, pueden aparecer y desaparecer de una parrilla sin

ninguna razén concreta para ello®.

En la temporada objeto de esta comunicacion, los géneros que menos inciden tienen en

la parrilla de programacion son:

- Humor (HU): se trata de propuestas de caracter divertido que pueden profundizar
en la actualidad pero también en la vida cotidiana.

- Mdsica (MU): asi se han definido aquellos programas cuyo principal contenido es
la masica.

- Participacion (PA): en este tipo de proposiciones la colaboracion activa del publico
es imprescindible. De hecho, es el eje conductor del programa.

- Cultura (CU): el contenido define estos programas, por ejemplo literatura, cine,
artes platicas, etc.

- Entretenimiento (EN): su Unico objetivo es entretener.

- Religion (RE): se consideran como tales desde los oficios religiosos hasta

programas que debaten tematicas de indole religioso.

El anélisis de la programacion evidencia que la mayoria de estos acaba desarrollandose
en la parrilla en forma de un dnico producto, que por lo general ocupa horarios de
escaso interés para la audiencia. Ademas su ubicacion determina, en parte, también su

duracion ya que si ocupa, por ejemplo, la franja de la madrugada puede sobrepasar la

* Por ejemplo, el género programatico Juvenil ha acabado por desaparecer de las parrillas de
programacion. Obviamente, éste buscaba atender las necesidades y expectativas de adolescentes y
jévenes ofreciéndoles musica e informacién con un estilo préximo a este segmento de audiencia.



clasica hora de programa, mientras que si esta situado entre dos macroprogramas, su

duracion puede llegar a ser de media hora, por lo que puede pasar desapercibido,

Géneros minoritarios: Indice de presencia en las programaciones generalistas
Temporada 2006-2007
HU MU PA Cu EN RE
COPE oM - 14,6 - 0,4 - 3,7
FM - - 13,9 - 0,5 2,7
Onda oM - - 9,6 - - -
Cero FM - - - - 12,4 -
Onda Rambla
Punto Radio - 1,8 - 0,8 - -
RNE-Radiol 6,2 - 2,7 - 1,7
SER oM 2,4 - 6,3 2,4 - -
FM 14 - 6,3 2,2 - -

Fuente: Elaboracion propia (% sobre el total de la semana)

Como puede observarse en el anterior cuadro, resulta dificil describir tendencias
comunes ya que cada estacion parece aplicar una estrategia propia a la hora de disefiar
este ambito de la programacion. La excepcion es la cadena SER que desarrolla los
mismos géneros en ambas frecuencias y con unos porcentajes muy similares. Antes de
profundizar en el perfil propio de cada programacion, parece necesario valorar algunos
aspectos que se desprenden de los datos expuestos:

- Laasincronia entre OM y FM en Onda Cero es una consecuencia de la incidencia de
la programacién local en el conjunto de la programacién. De tal modo, que mientras
en FM se realiza una desconexion en OM se puede sintonizar la oferta de la cadena.
En el caso de la COPE, se da la circunstancia que la OM, en la temporada 2004-
2005 se convirtié parcialmente, desde las 16 horas hasta la medianoche, en la
emisora tematica musico-deportiva Rock and Gol. De ahi, que la masica alcance un
porcentaje tan significativo.

- La cultura aparece representada en cinco estaciones lo que la convierte en el género
con una mas amplia presencia aunque sus valores porcentuales puedan resultar
significativamente bajos comparados con otros. En cambio, la incidencia de la
participacion en las parrillas es mayor pero tan solo son cuatro las estaciones que lo

desarrollan.



- La exclusividad del algin género, como es el caso del humor, ya que tan sélo lo

produce la cadena SER (OM y FM) al menos en esta edicion.

En cuanto al periodo de emision, los contenidos religiosos y los culturales son por
distintas razones los que més incrementan su presencia durante el fin de semana. En el
caso de los primeros, las cadenas trasladan fundamentalmente a la edicion del domingo
sus espacios de reflexion que en las dos frecuencias de COPE se complementan con la
transmision de los oficios. Respecto a los segundos, las dos estaciones que los
restringen a este periodo de la semana centran sus contenidos basicamente en la agenda
cultural (ORPR) y en la critica cinematografica (COPE OM).

Géneros minoritarios: Indice de presencia segun periodo de emision en las programaciones
generalistas. Temporada 2006-2007.
Emisién Diaria Emisién Fin de Semana
HU| MU | PA |CU | EN | RE|JHU | MU | PA | CU | EN | RE
COPE | OM - 183 - - -7 - | 48| - | 17| - |85
FM - - 137 - 12 - - 143 - 1963
Onda OM - - 115 | - - - - - 48 - - -
Cero FM - - - - 13, - - - - - 86 | -
8
Onda Rambla | - - - - - - - 6,5 - 29 - -
Punto Radio
RNE1- - 7,3 - 3 - 103 - 34 - 19| - |52
SER oM 35 - 89 | 0,3 | - - - - - 76 | - -
FM 2 - 8,9 - - - - - - 76 | - -

Fuente: Elaboracidon propia (% sobre el total del periodo)

Hasta este punto, de los datos aportados parece derivarse la idea de que la singularidad
de una programacién generalista desde la perspectiva de los géneros programados se
reduce aproximadamente a un 10% de su oferta total, &mbito en el que cada estacion
parece trazar lineas de actuacion propias. Asi, se incorporan distintos géneros que
incluso pueden no llegar a estar presente en otras parrillas, como es el caso del humor,
pero que dificilmente permiten dibujar perfiles propios, dado que resulta ser un margen
estrecho para desarrollar un estilo propio. Desde la recepcion, parte de esta singularidad

se encuentra en la emision en desconexion.



A excepcion de RNE-Radiol que destina de forma exclusiva la programacion local a la
informacidn de actualidad, el resto de estaciones mezclan diferente tipos de géneros por
lo que, auditivamente hablando, en este ambito la oferta puede resultar mas pluralista si
se la compara, en términos generales, con la de la cadena. Tanto es asi, que se han
detectado casos en los que parte de la singularidad expuesta en los anteriores cuadros
tiene su origen en el centro emisor local, en este caso el de Barcelona. Asi, el indice
porcentual de la participacion (13,9% sobre el total de la semana) y el entretenimiento
(0,5%) en COPE FM pertenecen exclusivamente al area de lo local. Lo mismo ocurre en
Onda Rambla Punto Radio en relacion a la cultura (0,8%) y en Onda Cero FM con el
entretenimiento (12,4%). EIl resto de géneros se conjugan tanto en la programacion en

cadena como en las correspondientes franjas de desconexion.

Llama la atencién el alto indice que alcanzan tanto la participacion (Momentos en
COPE FM) como el entretenimiento (No s6n hores Onda Cero FM) ya que tal y como
se ha comentado con anterioridad este tipo de géneros acostumbran a desarrollarse en
un unico programa con ediciones que dificilmente superan la hora. Sin embargo, en
ambos casos se rompe esta tonica puesto que su duracion va mas alla de las cinco horas
diarias. Se han detectado, ademas, otras coincidencias:

1) el horario de emision, de 1:30 horas a 6 de la mafiana, por tanto compiten de

forma directa a excepcion del fin de semana,
2) son la unica oferta local en esta franja de la programacion generalista, y
3) ocupan casi el 70% de la programacion de madrugada®.

Indudablemente, ambos programas enmarcados en el &mbito de los géneros minoritarios
son, desde una Optica cuantitativa, los que mas inciden en el conjunto de la oferta. Pero,
¢qué ocurre si el analisis se realiza desde la variable tematica, es decir, a partir de los

contenidos que definen el caracter de un programa?

La distincion tematica en las parrillas generalistas.
En este punto, la observacion debe tener en cuenta la globalidad de la parrilla ya que se
trata de detectar si la singularidad puede desarrollarse independientemente de cual sea el

género programatico. Antes de avanzar, hay que sefialar que la profundizacion en la

* La franja de la madrugada va desde la medianoche hasta las 6 horas, momento en el que se inician los
magazines informativos de la mafiana.



actualidad y la combinacion de teméticas de indole diversa son la tdnica general en
aquéllos programas de larga duracion como los magazines informativos y de
infoentretenimiento que dominan algunas franjas horarias. Naturalmente, esta tendencia

esta presente en la oferta de cada una de las cadenas generalistas estudiadas.

Para establecer qué hay de distintivo en las programaciones generalistas, la audicion se
convierte en la mejor herramienta ya que s6lo a través de ella se puede determinar la
personalidad de cada producto. El analisis realizado sobre la temporada 2006-2007
revela una serie de trazos caracteristicos en cada emisora:

- RNE- Radio 1. Presenta un amplio listado de contenidos especializados ubicados
mayoritariamente en su programacién de fin de semana y regidos por dos géneros
programaticos, informacion y religion, que definen un modo particular de plantear la
programacion. Asi, se detecta una vocacion de servicio en algunas de sus propuestas
informativas reflejadas en tematicas como medio ambiente, consumo, salud,
violencia doméstica, inmigracion, etc. Los contenidos religiosos se rigen por el
principio de la pluralidad rompiendo de este modo el monopolio que la Iglesia
Catdlica y abriéndose a otras practicas religiosas. Hay que afadir que este
planteamiento es exclusivo de esta estacion radiofonica, como también lo son las
tematicas historia, ciencia, inmigracion, medio ambiente, violencia doméstica y
autopromocion de la programacion. El resto de temas especializados también estan
presentes en otras emisoras.

- SER OM - SER FM. Ambas estaciones ocupan después de la cadena publica el
segundo lugar en el ranquig de contenidos especializados. La mayoria se articulan
desde el género informacion aunque también se han observado matices distintos en
el deporte y la cultura. La diversidad obedece a una clara estrategia programatica
dado que, a excepcion de un espacio local sobre literatura, el resto de la oferta
pertenece al area de programacion en cadena. Esta se desarrolla fundamentalmente
durante el fin de semana, ofreciéndose muchos de los programas en horario de
madrugada. Cabe afiadir que a excepcion de la informacion taurina el resto se ofrece
en emision simultdnea por las dos frecuencias. La informacion sobre nuevas
tecnologias y la literatura, ésta en el marco de la programacion local, aparecen como
las tematicas propias y cuya emision es exclusiva de la cadena SER.

- Onda Cero FM. La programacion local aporta tres especializaciones informativas

en el marco de la programacion diaria: consumo, economia y ocio. Sin embargo,



ninguna de ellas alcanza el grado de exclusividad. Algo similar ocurre con la
programacion en cadena en la que algunas de las propuestas informativas, como
mundo rural, salud y viajes, también aparecen entre la oferta de la competencia’.
Los contenidos especificos se gestionan mayoritariamente desde el género
informacion, aunque se ha detectado una proposicién de deporte, entorno al mundo
del motor, y otra de infoentretenimiento. Esta Ultima esta representada por un
programa que aborda los misterios del mundo de la ciencia y de la historia y
adquiere la calificacion de contenido propio en tanto que ninguna otra parrilla
trabaja dicha temética. Del mismo que el informativo sobre animales,
fundamentalmente las mascotas, es exclusivo de esta emisora. Ambos productos
pueden sintonizarse durante el fin de semana.

- Onda Cero OM. Esta estacion no oferta contenidos especializados en el ambito
local, por lo que estos se restringen a la programacion en cadena. Esta circunstancia
le hace compartir las mismas tematicas que su homdloga en FM. Por tanto,
comparte también su exclusividad en el informativo sobre animales y en el
magazine de infoentretenimiento sobre misterios cientificos e historicos.

- COPE FM. La pluralidad de tematicas especificas no es precisamente su
caracteristica mas significativa. Pese a ello, en el marco de la programacion local se
ha detectado un programa informativo de emision diaria centrado en el marqueting.

- COPE OM. Con un numero menor que su homologa en FM, cuenta en su
programacion en cadena con un informativo sobre caza y pesca.

- Onda Rambla Punto Radio. Aunque la pluralidad, entendida ésta como la variedad
de temaéticas, tiene poco espacio en su parrilla, se ha localizado un magazine de

infoentretenimiento que trabaja de forma exclusiva, el esoterismo.

El siguiente cuadro muestra un resumen de la representacion de las tematicas que
distinguen una oferta de otra. Como puede observarse los porcentajes, a excepcion de
Onda Cero, no alcanzan el 1% sobre el total de la programacion que se emite a lo largo
de la semana. Consecuentemente se tratan de espacios de corta duracion con una edicién
Unica a la semana. La diferencia con Onda Cero radica en que ambos programas
presentan una mayor duracion y cuentan con dos ediciones que se emiten durante el fin

de semana.

% Referencia a la comunicacién de CEU- Madrid



indices de singularidad en las radios generalistas espafiolas.

Temporada 2006-2007

Tematicas COPE O.Cero |ORPR| R1 SER
OM|FM |OM | FM OM | FM

Autopromocion 0,5

Animales 1,1 1,1

Cazay Pesca 0,5

Ciencia 0,5

Esoterismo 0,8

Historia 0,5

Inmigracion 0,5

Literatura 0,5 0,5

Medio Ambiente 0,5

Marqueting 11

Misterio 3,2 3,2

Nuevas 0,2 0,2

tecnologias

Pluralismo 0,5

religioso

Ocio 0,6

Violencia 0,5

doméstica

Fuente: Elaboracion propia (% sobre el total de la semana)
Emisién en cadena con simultaneidad de frecuencia
Emision local con simultaneidad de frecuencia
Emision local

Se han resaltado tan sélo las tematicas particulares de cada oferta, aunque obviamente la
lista de contenidos especializados es mas amplia. Esta formada por: Asuntos Sociales,
Cine, Consumo, Ciencias Ocultas, Economia, Motor, Mundo Rural, Politica, Salud,
Toros y Viajes. Aunque no presentan caracter de singularidad, lo cierto es que amplian
el abanico de asuntos abordados de forma monografica, dando lugar a un programa. Sin
embargo, la homogeneidad de la oferta generalista también los alcanza ya que tres de
ellos (Mundo Rural, Salud y Viajes) se han consolidado en la mayoria de las

programaciones desde hace ya algunas ediciones.

¢Puede tener espacio la singularidad en las programaciones generalistas?
Es dificil dar respuesta a esta pregunta a partir del estudio de una Unica temporada
radiofonica, sin embargo pueden apuntarse las siguientes ideas de futuro.

- El cambio de habitos de consumo radiofénico a partir de la constitucion en
bitcaster de las emisoras estudiadas ya que puede ampliarse en nivel de impacto

entre la audiencia. La posibilidad de decidir qué escuchar y en qué momento abre

10



nuevas expectativas entre los programadores, ya que la tecnologia facilita su
audicion. Ahora bien, parece necesario incidir en su promocion en otros medios de
comunicacion ya que en la actualidad s6lo el oyente habitual de una emisora es

conocedor de este tipo de oferta.

- EIl desarrollo de la estrategia de competencia alternativa puede facilitar la
incorporacion de factores de singularidad que pueden reflejarse, por una parte, en
una distribucion mas equilibrada de los géneros programéticos habituales en la
parrilla y, por otra, en la ampliacion de centros tematicos de interés. Como bitcaster
ademas puede dotar de un valor afiadido este tipo de productos ofreciendo

informacidén complementaria directa y listado de links especializados.

Para finalizar, destacar que la introduccion de la singularidad, en los términos basicos
expuestos en esta comunicacion, en el disefio de las parrillas de programacion es un
modo de contrarrestar el alto indice de homogeneidad que impera en la actual oferta
generalista espafiola. Indudablemente, no es la Unica clave a trabajar ya que debe

compaginarse con otro tipo de estudios y analisis.
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