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Resumen

Con la television trasnacional se han desarrollado vertiginosamente las comunicaciones
globales, en realidad este desarrollo ha venido de la mano de todos los medios de
comunicacion electronicos, siendo la television el principal medio de comunicacion y
de informacion para todo tipo de culturas, sobre todo en las sociedades occidentales.

Las tecnologias del cable, el satélite e Internet han hecho posible que la distribucion de
la sefal televisiva llegue a cualquier parte del mundo. Esto explica el interés que, en los
ultimos afios, las principales cadenas de television de numerosos paises han demostrado
en la puesta en marcha de sus respectivos canales internacionales. Estos canales
permiten que millones de personas de todo el mundo puedan establecer una relacion con
su pais de origen, o bien acercarse a la cultura e idiosincrasia de una comunidad.

Las principales caracteristicas de estos canales es que van dirigidos a una audiencia de
emigrantes en otros territorios con una lengua y una cultura compartida, aunque la
programacion que emiten se basa en el reciclaje de programas existentes, a veces con

poco contenido original.



1. Los canales internacionales en un contexto globalizado

Los medios de comunicacion ya sean locales, nacionales o globales, tienen un papel
clave en la difusion de los contenidos simbdlicos acordes con los intereses dominantes.
Ademas, la difusion de los canales internacionales proporciona, tanto a la audiencia de
sus nacionalidades como a las del exterior, su primera experiencia cotidiana de nacion.
Aunque, tampoco podemos perder de vista el segundo gran tema que, a dia de hoy,
ocupa a numerosos teoricos que trabajan en torno a la comunicacion en la era de la
globalidad: la hibridacion de lo local y lo global, la de lo tradicional y lo moderno, y,
como con, la hibridacion del emigrante entre la cultura de su tierra y la cultura de su
pais anfitrion. Por tanto, consideramos que la “identidad” estd en un proceso constante
de produccion y es un fendmeno multiple.

En este contexto de globalizacion hemos analizado los diferentes canales
internacionales partiendo de la base de que los gobiernos (central y autondmicos)
quieren expandir su imagen, su interpretacion de los hechos y su opinion de los asuntos
internacionales o de proximidad. Por ello, a través de los canales internacionales no se
busca tanto el negocio sino la expansion cultural.

La evolucion de la television por satélite ha convertido sin embargo el fendmeno de la
comunicacion transnacional en una realidad mucho mas compleja. Siendo cierto que
son grandes grupos como News Corp. los que tienen una mayor presencia en las
comunicaciones por satélite, hay que tener en cuenta también que la explosion del
nimero de canales por satélite producida en los ultimos afios ha posibilitado un
importante aumento de la oferta e incluso la aparicion de nuevos fendmenos televisivos
en diversas areas.

En Oriente Medio los canales por satélite han introducido nuevos formatos y han
supuesto cambios muy importantes en las televisiones arabes. Al-Arabiya ha elevado el
nivel del periodismo televisivo mientras que Al-jazeera ha introducido el talk-show. En
el Sudeste asiatico, ZEE TV y STAR TV han supuesto también cambios radicales en la
industria televisiva de la zona (Chalaby, 2005a: 2).

Dentro del ambito europeo, también podemos situar en este terreno los trabajos
realizados sobre las politicas audiovisuales y de comunicacion europeas. La posibilidad
de abarcar grandes areas con la difusion de sefiales por satélite hace que aparezca el
concepto de “‘espacio audiovisual”, en este caso aplicado al territorio europeo. El

informe Hahn del Parlamento Europeo (1982) recalcaba la importancia de la creacion



de una television paneuropea para fortalecer la identidad europea y sefialaba la
informacion como el factor més decisivo para el triunfo de la integracion europea.
Dentro del terreno mas cercano a nuestro objeto de estudio, los canales de television con
emisiones transnacionales, existe cada vez un mayor nimero de trabajos, en buena
medida por el aumento del numero y la influencia de este tipo de canales. Aunque
muchos de estos estudios estdn Unicamente dedicados a un canal concreto existen
también trabajos como los de Amezaga (2004, 2007) o Chalaby (2002, 2005a 2005b) en
los que se trabaja sobre un marco general de la television transnacional.

Asi, por ejemplo Amezaga (2004) clasifica las emisiones de television por satélite en
funcion del *“espacio comunicativo que ayudan a crear” dando ademas diferentes
ejemplos de transmisiones que tienen como objetivo la creacion de esos espacios. En
relacion a este punto habla de espacios ‘“nacionales”, ‘“pan-nacionales”,
“geoestratégicos”, “geolingliisticos”, “diaspdricos” o “globales”. En este sentido, el
profesor Amezaga emplea una perspectiva mas politica, dotando a los canales de una

determinada intencionalidad en funcion de su ambito de difusion.

Tipologia de las emisiones por satélite de Amezaga

Nacionales Para cubrir el territorio de un estado

Pan-Nacionales | Cubrir un area mas alla de un determinado estado

Un solo pais se dirige hacia otros con el fin de incrementar su

Geoestratégicos . . .
presencia y su influencia sobre ellos

El idioma es el vinculo fundamental que se emplea para la

Geolinguisticos . ] . .
construccion de los vinculos entre el pais emisor y los receptores

“Al uso de este medio para la conexion con las didsporas de una
Diasporicos comunidad dispersas por el mundo o simplemente desplazadas de
sus lugares de origen a otro lugar mas o menos cercano

Globales Serian aquellas televisiones con vocacion de llegar a todo el mundo

Fuente: elaboracion propia sobre Amezaga (2004)

Chalaby (2005b), por su parte, establece dentro del ambito europeo una clasificacion de
canales transnacionales en funcién de los “objetivos que tienen para traspasar sus
fronteras”. En su clasificacion incluye cuatro grupos: canales “étnicos”,
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“multiterritoriales”, “canales y redes paneuropeas” y “redes paneuropeas”.




Tipologia de canales por satélite de Chalaby

Audiencia de emigrantes en otros territorios con una

Canales etnicos .
lengua y una cultura compartida.

Canales que siguen un plan de desarrollo
independiente en cada pais. No buscan llegar a una
cobertura paneuropea sino operar en una pequeia
seleccion de mercados.

Canales multiterritoriales

Concebidos con la idea de traspasar las fronteras para
dirigirse a un area regional. Apuntan a una audiencia
internacional y multicultural.

Canales y redes
paneuropeas

Mediante este esquema se crea una red de canales
Redes Paneuropeas locales originados en una fuente panregional (en este
caso paneuropea).

Fuente: elaboracion propia sobre Chalaby (2005¢)

Por ultimo incluimos la clasificacion realizada por el Observatorio audiovisual europeo

(OAE, 2004) :

-Canales en un unico idioma con clara vocacion europea.

-Servicios paneuropeos con versiones en varios idiomas.

-Canales deslocalizados

-Canales disefiados para un mercado pero con ventanas especificas para paises
VECInos.

-Canales no establecidos en Europa pero transmitidos por satélites europeos

Dentro de estas categorias aquellas que han recibido un mayor interés por parte de la
investigacion son las que Chalaby califica de “étnicas” y las segiin que Amezaga buscan
la creacion de un espacio diasporico. La importancia cada vez mayor de la emigracion
en Europa y en EEUU ha supuesto un creciente interés por conocer los usos que los
emigrantes hacen de los medios de comunicacion originarios de sus paises y los efectos
que estos tienen.

Nuestra investigacion, en lugar de centrarse en el area de recepcion de los canales
internacionales, se ha limitado a estudiar los casos de los diferentes canales

internacionales que provenientes de Espafia tienen difusion en Europa y América.




2. Inputs de la investigacion

Las tecnologias del cable y principalmente las del satélite han permitido a las
televisiones estar presentes en cualquier lugar del mundo. Esta oportunidad ha sido
aprovechada tanto por los operadores privados como por los publicos, de caracter estatal
y autonémico. Con la investigacion desarrollada mostramos cudles son los objetivos de
esta expansion, de qué forma se ha realizado y si tiene o no un impacto notable sobre la
audiencia. Hemos observado las politicas y criterios que los programadores de las
cadenas ponen en marcha a la hora de construir su oferta de programacién para sus
canales internacionales, y por otro lado, hemos observado de manera cualitativa las
expectativas, valoracion y actitud de los receptores de dichos canales. Hemos recogido
las claves que refuerzan al canal internacional dentro del mercado global de Ia
television, por ello, diferenciamos los canales que emiten en lenguas minoritarias,
focalizados hacia micromercados, de aquéllos que lo hacen en espaiol, estos tltimos
tienen acceso al gran mercado de habla hispana y compiten con otros canales que
emiten en esta lengua. La posibilidad de observar ambas opciones es especialmente rica,
ya que nos permite sefialar las claves referentes a nichos muy especializados y
esparcidos por el mundo, y compararlas con las herramientas competitivas de las ofertas
que, ademas de en la diaspora, estan penetrando en un mercado gigantesco. De la misma
manera, el estudio nos ha permitido constatar las posibilidades de negocio que estos
canales internacionales ofrecen a la industria local y, o, a la industria de los paises en
los que se reciben, es decir, las posibles alianzas estratégicas para produccion de
programas o distribucién de productos, no olvidemos que el canal es un escaparate
mundial de los productos caseros. Pero, a pesar de las diferencias entre estos dos
grandes grupos, ambos cuentan con un mismo punto de partida, se basan en lo local
para posicionarse en el microespacio de la aldea global.

Hemos trabajado para conocer los objetivos de las empresas de television que tienen
canales internacionales, la programacion, contenidos, formatos y audiencias.

En el estudio hemos tenido en cuenta, también, la propia naturaleza de las
telecomunicaciones por satélite que obliga a considerar los aspectos internacionales del
servicio. Por eso, hacemos una somera referencia a la asignacion de frecuencias por la
Unio6n Internacional de Telecomunicaciones (UIT) y al Derecho espacial.

Hemos estudiado los conglomerados satelitales con los que trabajan los canales
internacionales de television en el Estado espafiol (ASTRA, EUTELSAT,
HISPASAT...). Espana ha sido un pais que alquilaba satélites para poder cubrir sus



necesidades de comunicacion, tanto internacionales como de comunicaciéon con
Canarias. Sin embargo, este panorama cambid con el lanzamiento de HISPASAT en
1992, las razones que condujeron al lanzamiento del satélite espafiol fueron multiples,
desde econdmicas hasta politicas.

Planteamos nuestras hipdtesis en tres terrenos diferentes:

» Economico, con el que observamos la puesta en marcha de estos canales que
responden a criterios de rentabilidad y aprovechamiento de sinergias y, por otro lado,
ver si los canales internacionales refuerzan la imagen de las televisiones dentro y fuera
de sus fronteras.

» Sociologico, para constatar si venden la imagen del pais o nacionalidad, si
construyen una identidad y la proyectan al exterior, si crean espacios de encuentro,
cooperacion y didlogo y si anteponen la expansion cultural al negocio dando a conocer,
por ejemplo, las costumbres y estilos de vida de unos paises a otros.

» Programacion y audiencias, para ver si tratan de influir en la opinién publica de otros
paises sobre asuntos internacionales y del propio pais o Comunidad Auténoma, asi
como para comprobar si se amplia el pluralismo de manera que cada ciudadano pueda
elegir entre diferentes medios a la hora de informarse sobre un mismo tema.

El universo de esta investigacion estd constituido por las ocho televisiones que cuentan
con canales internacionales y que, a excepcion de Antena 3, son de titularidad publica:
TVE (Canal Internacional Europa y Canal Internacional América), Antena 3 TV
(Antena 3 Internacional); y las Autonomicas: Euskal Telebista (Canal Vasco y ETB-
Sat), TV3 (TVC Internacional), Television Galicia (Galicia TV), Canal Sur (Andalucia
TV), Radio Television Valenciana (TVVi) y Radio Television Canaria (Television
Canaria Internacional). El ambito de difusién se divide en dos grandes espacios de

influencia, principalmente: Europa y América.

3. Génesis de los canales internacionales de TV en Espafia

RTVE fue la primera en poner en marcha su canal internacional, en 1989, con una tnica
programacion dirigida a la didspora en su conjunto. Dos afios después, en 1991,
conscientes de que la oferta monolitica del canal no satisfacia al cien por cien las
necesidades de la audiencia, el ente publico toma la decision de crear dos canales con
programacion diferenciada: uno construido a medida de los espectadores del continente
americano (Canal Internacional América) y el otro pensado para Europa (Canal

Internacional Europa). Durante sus primeros afios de funcionamiento, ambos canales



fueron los inicos capaces de acercar y hacer llegar la cultura y la identidad y diversidad
regional mas alla de nuestras fronteras, pasando de ser meros receptores de lo que otros
paises nos querian trasladar, a través de los canales internacionales que captaban las
antenas parabolicas de nuestros hogares, a convertirnos en lo que podriamos denominar
“emisores internacionales”.

En aquellos primeros afios de RTVE América y RTVE Europa, la Ley 35/1992 de
Television por Satélite era la primera, y unica, regulacion con la que contaban las
emisiones de este tipo en Espafia. Dentro de lo que es el régimen de la television por
satélite, la ley establecia que la gestion del servicio de television por satélite podia ser
desarrollado bien por un ente publico (gestion directa), o bien por particulares por
medio de una concesion administrativa (gestion indirecta).

En el caso de la gestion directa de la television por satélite, la ley contemplaba a RTVE
como Unico agente capacitado para operar en este terreno. Es decir, se excluia a las
radiotelevisiones publicas de ambito autondmico, las cuales en virtud de la ley de
terceros canales estaban limitadas a la emision por via terrestre dentro de sus propias
comunidades auténomas. Por otro lado, la gestion indirecta del servicio de television
por satélite se configuraria a través de concesiones administrativas adjudicadas en
funcion al articulo 9 de la ley de television privada. En este supuesto, la concesion podia
ser de dos tipos nacional/comunitaria o extracomunitaria. En el caso de las primeras, los
requisitos para las sociedades concesionarias eran los mismos que se contemplaban en
la ley de television privada. Las concesiones de ambito extracomunitario presentaban,
sin embargo, algunas peculiaridades. Aunque el procedimiento también era el concurso
publico, el Gobierno estaba autorizado a utilizar la “adjudicacién directa” en los
supuestos de prevalencia manifiesta de los intereses culturales de Espafia. Ademas para
las emisoras de ambito iberoamericano, la produccion y la programacion tenia que
potenciar la cultura iberoamericana y el uso del espafiol.

Pero el paso més importante en la legislacion de la television por satélite en Espafia es
la Ley 37/1995, que deroga la ley de 1992 y que nace, sobre todo, por la necesidad de
transponer al ordenamiento espafiol la directiva 94/46/CE, que supone la liberalizacion
de los servicios de television por satélite. Por otro lado, no otorga la consideracion de
servicio publico a las emisiones de este tipo y permite a las Comunidades Autonomas
emitir via satélite fuera de sus respectivos territorios. Aunque en la practica algunos
canales autondomicos hacian llegar sus emisiones a otras comunidades espafiolas por

medio de repetidores, no es hasta 1995 -mientras se esta preparando el anteproyecto de



esta ley- cuando las televisiones autonémicas comienzan a realizar pruebas de emision
por satélite al resto de Europa y a América.

Desde principios de 1995, la Television de Galicia emitia quincenalmente un programa
para los gallegos en Latinoamérica, mientras que por su parte la Television de Catalufia
realizd sus primeras emisiones internacionales con motivo de la celebracion de la Diada.
Estas emisiones y las conversaciones de EITB, CCRTV y CRTVG para formar el canal
de emision internacional Galeusca forzaron al entonces ministro Josep Borrell a
anunciar en verano de 1995 la proposiciéon de una enmienda al proyecto de ley que
permitiese a los canales autonémicos realizar emisiones de caracter internacional via
satélite. Esta enmienda se materializé en la Disposicion adicional sexta; Delimitacion
del alcance de las Leyes 4/1980, de 10 de enero; 46/1983, de 26 de diciembre, y
10/1988, de 3 de mayo.

Mientras todo esto sucedia, Antena 3 lanzaba su canal internacional de television,
Antena 3 Internacional, que comenzo6 a emitir su programacion el 30 de septiembre de
1996. Por aquel entonces, el empaquetado de las emisiones no se hacia en Espafia sino
en México, donde contaban con un socio local, Multivision, que era quien armaba la
sefial y la subia al satélite para su posterior distribucion al continente americano. Unos
meses después, en mayo de 1997, comienza a lanzarse la sefial desde Madrid, a través
del satélite Hispasat 1C.

Cronologia de la puesta en marcha de los canales internacionales en Espafia

ARfo Canal Grupo de comunicacién

1989 Canal Internacional RTVE RTVE

1991 Canal Internacional América | RTVE
Canal Internacional Europa

1994 Primeras emisiones satélite | TVG
Galicia TV

1995 TVCi TVC

1996 Andalucia TV RTVA

1996 Primera retransmision satélite | EITB
ETB

1996 Antena 3 Internacional Antena 3

1997 Television Valenciana | RTVV
Internacional

1998 TVC emite para América TVC

1998 TVG para Europa TVG




1998 TVG para América TVG
2000 Canal Vasco EITB
2001 ETB Sat EITB
2001 Television Canaria | RTVC
Internacional
2005 Desdoblamiento de la sefial | RTVE
de RTVE América (América
1I)

FUENTE: elaboracion propia

4. Analisis de los canales internacionales

4.1. Coberturay penetracion de los canales internacionales

Los datos de cobertura de estas televisiones son accesibles ya que esta marcada por las
huellas de los satélites que realizan sus transmisiones. Su penetracion es, sin embargo,
dificilmente cuantificable. Asi, en el caso de TVE, al tratarse de una canal de pago, se
pueden tener cifras precisas de su penetracion atendiendo a los suscriptores, pero en el
caso del resto de los canales, ofrecidos de manera gratuita, apenas se puede tener una
cifra de los operadores de cable que ofrecen su sefial, cifra de caracter orientativo como
se encargan de matizar en los propios canales.

En funcion de la cobertura podemos separar los canales en tres grupos: aquellos con una
cobertura global, los que tienen cobertura en América y en Europa y aquellos que tienen
unicamente cobertura europea.

En el primer grupo se incluye unicamente TVE que mediante una difusion de cinco
satélites llega practicamente a todo el mundo, contando ademas con una importante
distribucion en cableoperadores de todo el mundo. En la actualidad segliin se recoge en
el Informe Anual de 2005, existen 64 millones de hogares que estan subscritos a alguno
de los canales del Ente, es decir, un 28 por ciento mas que el afio anterior. En este
sentido, hay que subrayar que el canal mas solicitado es, precisamente, el internacional
con 60.056.911 abonados.

Cobertura de los canales internacionales de televisiéon

Region Canal Cobertura
Espafia TVE América América

TVE Europa Europa, Asia, Africa y Oceania
Cataluna  TVCi América y Europa




Pais Vasco Canal Vasco América
Etb Sat Europa
Galicia Galicia TV América América

Galicia TV Europa  Europa

Canarias TVCanaria i América y Europa
Andalucia  Andalucia TV Europa
Valencia  TVVi Europa
Madrid Telemadrid Sat Europa

Fuente: elaboracion propia

Otro de los aspectos que nos preguntdbamos, y que estd en linea con el
aprovechamiento de las sinergias del grupo, era la presencia de contenidos
audiovisuales en las diferentes webs de las televisiones de cara a complementar la oferta
hacia los residentes en otras areas. En este punto existen muchas diferencias en funcioén
de los diferentes canales: las ofertas mas destacadas son las de la Television de Cataluia
y las de Television de Galicia. Ambas disponen de servicios de emision a la carta desde
sus respectivas webs desde donde se puede ver ademas en directo sus canales
internacionales. En el caso de la television autondmica valenciana y de la vasca,
también se pueden ver los canales internacionales a través de la web, pero los
contenidos a la carta se ofertan por el operador de JUMP TV. El caso de TVE es
particular porque en lugar de transmitir por la web su canal internacional, transmite su
canal de noticias. Desde la television explican que se trata también de una cuestion de
“derechos” ya que muchos de los contenidos que se emiten por el canal internacional
solo puede programarse para una determinada area (Europa o América) por lo que su
emision en la web supondria una violacion de los mismos. Por su parte, desde la web de
la television Canaria no se realiza ninguna emision.

4.2. Tipologia de los canales internacionales de TV en Espafia

En nuestra primera hipotesis tratamos de situar a los diferentes canales internacionales
en funcion de sus objetivos, asi TVE como el operador publico mas importante en
Espana y con una cobertura internacional puede considerarse como un canal
“internacional” mientras que los canales internacionales de las televisiones regionales o
autonomicas encajarian dentro de la definicion de canal étnico de Chalaby.

En el caso de TVE internacional, el canal esta planteado como una “herramienta para la
divulgacion de la cultura y la realidad espafiolas” y como un “nexo entre los espanoles

desplazados en el extranjero o con otros ciudadanos que hablan espafiol o que
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simplemente estan interesados en Espafia” (Informe RTVE). TVE internacional se
distribuye de manera gratuita en todo el mundo salvo en América. Alli se distribuye
como un paquete de cuatro canales que ademas de TVE internacional contiene el canal
informativo 24 horas, el de documentales “Docu TV” y “TVE 50 afos” (puesto en
marcha para conmemorar el 50 aniversario de la TV publica espanola).

Se trata, por lo tanto, de una oferta aparentemente ambiciosa pero que, como veremos,
estd profundamente lastrada por los escasos recursos econdmicos que puede dedicar a
los contenidos, en buena parte por la grave crisis econémica que sufre la corporacion.
Atendiendo a esta situacion el director de los canales internacionales de TVE, José Luis
Rodriguez Puértolas, sefiala que el objetivo de crear un gran canal internacional como el
de la BBC es “impracticable” y apuesta por avanzar con elementos mas concretos,
accesibles y realistas, como crear “algunos programas puntuales de referencia, que no
sean excesivamente caros pero que puedan llegar a ser emblematicos”.

En lo que se refiere a los objetivos de los grupos autondmicos con canales
internacionales, en el caso de aquellos canales que emiten para América (las
televisiones de las comunidades de Catalufia, Pais Vasco, Galicia y Canarias) se puede
hablar de canales étnicos en la medida en que éstos tiene como objetivo llegar a sus
comunidades de emigrantes en el exterior.

En el caso del canal internacional de Andalucia es en buena medida particular, ya que
aunque emite Unicamente para Europa, tiene como su principal objetivo llegar a la
importante comunidad andaluza que vive fuera de la comunidad, especialmente en
Cataluna. De hecho, al comienzo de las emisiones de esta canal internacional el
gobierno autondmico andaluz subvencion6 la instalacion de antenas parabolicas en los
centros de andaluces en Catalufia. Ademas hay que sefialar que lo que hoy es Andalucia
TV nacié como un proyecto mas ambicioso participado también por empresas privadas
como Telefonica. Dentro de este proyecto se producian también dos canales tematicos:
Canal Fiesta y Andalucia Turismo con el objetivo de promocionar la imagen de
Andalucia como destino turistico en toda Europa. En este momento Canal Fiesta ha
dejado de existir y Andalucia Turismo apenas produce contenidos propios.

Por ultimo, los canales internacionales de la comunidad valenciana y de Madrid surgen,
como ya hemos sefialado de una decision politica para respaldar la creacion de un grupo
de comunicacion, en este sentido, su llegada a través del satélite a los emigrantes de sus
comunidades en Europa era mas una consecuencia que un objetivo del canal en sus

inicios. El propio director del canal TVVi, Tomds Lezcano, reconoce que “la
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programacion no responde exactamente a las necesidades de la didspora valenciana”, si
bien asegura que, en la actualidad, existe un plan estratégico en marcha y su objetivo
primordial es emitir para los valencianos y para la audiencia que asi lo desee en los
cinco continentes.

4.3. Los canales internacionales como resultado del aprovechamiento de las sinergias
del grupo

Tal y como senala Chalaby las emisiones de estos canales internacionales se basa
fundamentalmente en el reciclaje de programas ya emitidos. En el caso de los canales
internacionales a estudio el principal criterio de programacion es emitir el mayor tiempo
posible la seial del canal terrestre que se emite en Espafia siempre que se tengan los
derechos de emision de estos programas y la emision de programas de archivo para
rellenar aquellos espacios de los que no se posean los derechos de emision. Los
derechos de emision son, por lo tanto, determinantes a la hora de configurar la parrilla
de emision de los canales internacionales.

En el caso de TVE, con una cobertura mundial, la imposibilidad de gastar grandes
cantidades de dinero en adquirir derechos de emision a nivel internacional, ha hecho
que se quede atras en dos aspectos fundamentales de la parrilla de programacién como
son el cine y el deporte. En lo que se refiere al cine TVE internacional tiene ademas un
problema adicional y es que no puede emitir las peliculas hasta cuatro afios después de
su estreno (el canal terrestre las puede emitir pasados dos afios de su estreno). Mientras
que en el terreno deportivo y centrandonos en el futbol, el deporte con mas seguidores
en Espafia, ha dejado de programarse en la parrilla de TVE en la medida en que sus
derechos de emision se encarecian. Asi, en primer lugar, TVE perdi6 los derechos de
emision de la Liga de Futbol espafiola, posteriormente perdidé los de la liga de
campeones y, por ultimo, los de la seleccion espafola de futbol. Esta tltima decision es
ademads fuertemente criticada por el director del canal quien sefialaba lo siguiente: “me
parecia una barbaridad que lo poco que nos quedaba de deportes se perdiera con lo que
suponia en detrimento de nuestra oferta para nuestros espectadores en el exterior”.

El resto de las televisiones opera de manera muy similar con estas restricciones en
materia de derechos. Las excepciones se pueden dar en el caso de las televisiones que
no emiten en espafiol (Catalufia, Galicia o Euskadi) que pueden conseguir los derechos
de emision para América o Europa para peliculas dobladas a su idioma de emision sin

que esto suponga ningin problema, ya que la pelicula serd unicamente entendida por un
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% muy pequefio de espectadores. En el caso de la TVC ha emitido largometrajes
doblados al catalan.

En relacion a la creacion de contenidos especificamente dedicados a los canales
internacionales, TVE internacional es el canal que mas programas produce de este tipo.
Por ejemplo, ademas de las tres emisiones del Telediario que se ofrecen
simultdnecamente desde Espafia al resto del mundo, el canal internacional cuenta con
otros tres noticiarios que provienen de su oferta temdatica, Canal 24 horas. Se trata de
tres espacios informativos denominados Telediarios Internacionales y estan dirigidos a
informar a la didspora sobre los acontecimientos de actualidad. Ahora bien, mientras
que las tres ediciones del telediario de la Primera se emiten en directo desde Espafa y
no se ajustan a los usos horarios de los paises receptores, los Telediarios Internacionales
del Canal 24 Horas si lo hacen y garantizan la informacion puntual sobre los temas de
actualidad. El cupo de programas informativos se completa con un paquete que supone
un 5% mas de la produccion propia de los Canales Internacionales y que ofrece dos
espacios totalmente distintos: en primer lugar, los “programas elaborados basicamente
en el Canal 24 Horas con especial orientacion tematica hacia la audiencia de TVE
Internacional en América. Son los elementos constitutivos de la franja “Puente
Atlantico” y, en segundo lugar, no hay que olvidar los programas producidos por los
Centros Territoriales de TVE, espacios dirigidos a algunas comunidades como la
catalana, gallega, vasca o canaria. Este tipo de programas son, en su mayoria,
documentales e informativos: Desde Galicia para el mundo, Escala Catalunya,
Tenderete o Frontdn son algunos de los ejemplos mas representativos. Otro 6% de la
parrilla se completa con la redifusion de programas de TVE que cubren las franjas
horarias en las que se concentra la audiencia minoritaria, es decir, la madrugada y la
noche.

En el caso de las televisiones autonémicas, las unicas que realizan algin programa
especificamente dedicado a los canales internacionales son las televisiones de las
comunidades de Catalufia, Galicia, y el Pais Vasco. Mientras las dos ultimas realizan
programas informativos especificos, TVC realiza pequenos espacios -normalmente de
cinco minutos de duracidon-centrados en la historia o en la cultura catalana.

4.4. La programacion de los canales internacionales: ¢ noticias y futbol?

De cara a comprobar la hipdtesis relativa a la programacion de los canales

internacionales, tomamos la semana del 19 al 22 de febrero de 2006 como muestra.
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Gréfica 1. Géneros televisivos en las programaciones de los canales internacionales (%0)

Toros; 0,1

Cultura; 16,3

Deporte; 5,3 Ficcion; 8,3

Continuidad; 1 Infantil; 2,1

Otros; 0,3
Concursos; 3,3
Religion; 0,3

Musical ; 3,4 Noticias; 33,3

Miscelanea; 24,6
Infoshow; 1,6

Fuente: elaboracion propia

Grafica 2. Géneros televisivos en la programacién de los canales internacionales

(por canal y en %)

g s «
LN o A U R I - N -
S |8 |3 |8 |G8& |E |E |E |5 |2 |8 |& |& |8
TVE América 3 7 24 |3 6 2 37 15 |2 1 0,3
TVE Europa 3 25 |1 13 |3 32 20 (2 0,4 1 0,5
A3 Internacional | 2 1 4 16 40 |14 |24
ETB Sat 9 7 9 9 2 32 |4 26 |2 1
Canal Vasco 11 16 |8 32 |0 33 |0
TVCi 2 12 |4 13 |5 24 |1 37 |3
TVG América 31 |5 16 32 6 8 1
TVG Europa 29 |6 17 |5 32 6 6 1
Andalucia TV 11 |4 2 19 61 |3
TVVi 2 16 |10 8 9 29 21 |2 1
Telemadrid Sat |10 |3 9 5 47 18 |6 2
TV Canaria 16 |6 43 28 |7

Fuente: elaboracion propia

Atendiendo a la grafica 1 podemos observar como los 3 principales géneros en la oferta
de los canales internacionales son la informacién, las variedades y la cultura. La
informacion supone un tercio del total de la programacion de los canales
internacionales, seguida de los programas de variedades (fundamentalmente magazines)
que suponen algo mas del 24% y de los programas divulgativos y culturales que ocupan
mas del 16% de la parrilla. Dentro de estas cifras, el porcentaje de programas

informativos se explica por la naturaleza de la oferta de servicio publico cuyo objetivo
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es bien llevar los acontecimientos del pais o la region a los emigrantes, o bien, como en
el caso de TVE internacional intentar convertirse en una referencia informativa
internacional en castellano.

El gran porcentaje de programas de variedades responde a la emision integra de los
magazines de mafiana, que en muchos casos son repetidos de madrugada, se trata de
contenidos de los que el canal tiene los derechos y con cuya emision se pueden rellenar
muchas horas. Més sorprendente es que los programas culturales y divulgativos
supongan mas del 16% de la oferta. Este hecho también responde en buena medida a la
posesion de derechos de programas documentales, pero también al propio interés de los
espectadores en poder ver espacios relacionados con la historia o la cultura de su tierra.
Félix Azurmendi, director de los canales internacionales de la television autonomica
vasca, sefala que “la cultura nacional vasca es una preocupacion preferente en los
canales internacionales”, mientras que Isidro Rosic, jefe de programacion del canal
internacional de la television catalana, sefiala entre sus principales objetivos dar a
conocer la cultura y la lengua catalana”. Los otros dos géneros con presencia destacable
son la ficcidon y los deportes. En el terreno de la ficcion la mayoria de la oferta es
cubierta con teleseries de produccion propia. La excepcion mas notable en este sentido
es la de TVE, que a pesar de las dificultades que hemos descrito anteriormente
programa gran cantidad de cine latinoamericano. Este hecho también tiene una
explicacion, en Espafia la ley obliga a los operadores de television a invertir el 5% de
los ingresos de su ejercicio anterior en la produccion de largometrajes cinematograficos
espafioles que también pueden estar realizados en coproduccién con otros paises
latinoamericanos en virtud de diversos acuerdos en ese terreno. De este modo, TVE
acumula un gran capital en materia de largometrajes que pasados los plazos pertinentes
puede emitir en sus canales internacionales.

La emision de eventos deportivos, principalmente futbol, es un asunto espinoso para
estos canales internacionales. En la medida en que la liga espafiola de futbol es una de
las mas importantes del mundo esta despierta un interés que ha hecho que sus derechos
de emision hayan llegado a unos niveles sobre los que las televisiones publicas han
decidido no pujar. Los canales reciben quejas de los espectadores en otros paises por no
emitir estos partidos. La emision de los partidos depende también del tipo de
competicion y el continente. Asi, por ejemplo, los partidos de competiciones europeas

pueden emitirse en Latinoamérica, pero no para el resto de Europa ya que supondria
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emitir de manera gratuita los mismos dentro del ambito de los equipos en competicion
violando los derechos de otros canales en sus territorios.

En la medida en que no se puede emitir futbol, la mayoria de las retransmisiones
deportivas son de deportes mas minoritarios o en el caso de tratarse de futbol son de
equipos de ligas menores.

Al margen de estos géneros, Unicamente cabe destacar la emision de corridas de toros
por la polémica que ha suscitado en otros paises europeos. Tanto en Gran Bretafia como
en Holanda, diversos grupos protectores de animales se expresaron en contra de la
retransmision de estas corridas por TVE internacional hacia Europa, haciendo especial
hincapi¢ en el hecho de que estas corridas se emitian en horario infantil (sobre las seis
de la tarde). Tras la polémica, TVE opt6 por emitir los toros en diferido de madrugada.
Como hemos sefialado antes, ademas del castellano en Espana existen otras lenguas co-
oficiales en diferentes comunidades auténomas. Estas son el catalan en Cataluna, el
Euskera en Euskadi, el valenciano en Valencia y el Gallego en Galicia. Entre los
objetivos de los canales autonémicos de estas regiones esta el fomento del uso de las
lenguas propias, para lo cual emiten, al menos, parte de su programacion en ellas. Las
variaciones en el uso de este idioma propio dependen en buena medida del porcentaje
de hablantes que exista en la Comunidad, asi en Euskadi, donde se da un menor
conocimiento de la lengua, de los dos canales internacionales de la television vasca
(Canal Vasco y ETB Sat,) Unicamente ETB Sat con difusion hacia Europa emite
aproximadamente la mitad de su programacion en euskera, el resto se emite en
castellano. Mientras en el resto de los canales autonoémicos la totalidad (TVCi; Galicia
TV) o la practica totalidad de la programacion (TVVi — 90%) se realiza en su idioma

propio.

5. Conclusiones

Los canales internacionales de television de las televisiones publicas espafiolas son un
ejemplo claro de agentes que operan en lo que Straubhaar llama region geolinguistica
iberomaricana (Straubhaar, 2005). Sin embargo, la mayoria de éstos se sittian lejos de
una voluntad de influencia internacional y podrian clasificarse dentro de la categoria de
Chalaby de canales étnicos. Su objetivo principal es llegar a las comunidades de
emigrantes en el exterior y ofrecerles la informacion de su tierra o imagenes de la

misma.
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Unicamente TVE podria salirse de esta clasificacion por considerarse un canal con una
verdadera vocacidon de convertirse en una referencia para el mundo de habla hispana.
Sin embargo, la escasa ambicion de la mayoria de sus contenidos, provocada en buena
medida por la grave crisis econémica del ente publico, la ha dejado en una posicion de
desventaja con respecto al resto de actores internacionales que han tomado posiciones
en el mercado latinoamericano.

Los problemas en torno al contenido son, sin embargo, comunes a todos los canales: la
mayor parte de ellos se componen de reposiciones, emiten casi exclusivamente
contenidos de produccion propia de éxito emitidos en los otros canales del Grupo y
apenas cuentan con contenidos exclusivos para el canal internacional. Es decir, se trata
de parrillas disefiadas en funcion de las posibilidades de programaciéon y no de unos
criterios para llegar a una determinada poblacion o para dar una determinada imagen del
pais. Aun asi hay que sefalar el importante peso que en las parrillas tienen los
programas culturales y divulgativos y, muy especialmente, aquellos referidos a la
historia y la cultura de cada region.

La mayoria cuentan con un equipo humano muy reducido y unas infraestructuras muy
escasas para la producciéon de programas. Sobre los programas especificamente
realizados para estos canales, los mas destacados son los de TVE, TVG y Canal Vasco.
El primero se trata de un programa de acercamiento cultural entre Espafia y
Latinoamérica (“puente Atlantico”), mientras que el TVG y Canal Vasco realizan
informativos especificos donde se tratan informaciones o problemas relacionados con

las comunidades de emigrantes.
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