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Introduccion

Con noviembre concluyendo y el curso plenamente consolidado, damos la bienvenida a una
nueva edicion del Boletin de la AE-IC, el n° 49, un niumero especialmente rico en actividad
cientifica, reconocimientos y encuentros de nuestra comunidad. Este mes celebramos la
extraordinaria respuesta al X Congreso Internacional de la AE-IC, que ha recibido
368 abstracts de 626 participantes y propuestas procedentes de 30 paises, reforzando la
dimension internacional de la asociacién. También compartimos con alegria la concesién del
Premio Honorifico a Entidad Cientifica Index 2025 a nuestra asociacion, asi como el
merecido reconocimiento a Ramon Zallo por su trayectoria en la formacién de estudiantes
universitarios/as en el ambito de la Comunicacién y el Periodismo.

Las secciones y grupos de trabajo vuelven a mostrar su dinamismo con iniciativas que
abarcan desde el pddcast y la diversidad sonora, hasta los estudios de género, la calidad
informativa y los retos de la industria 5.0. Ademas, este numero incluye una reflexion
profunda en la Tribuna Abierta a cargo de Xosé Lépez, un nuevo episodio del pddcast
Zoom, con una entrevista a Gervasio Sanchez, y las ultimas llamadas de articulos de RAE-
IC, que contindan impulsando el debate académico. Te invitamos a recorrer cada espacio
con calma, un buen café y el All | want for Christmas de Mariah Carey de fondo, para
descubrir todo lo que nuestra comunidad ha generado este mes.
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Congreso AE-IC: Mas de 600 personas y propuestas de 30
paises



X congreso internacional de la Asociacion Espanola
de Investigacion de la Comunicacion AE-IC

Comunicar en
la incertidumbre

Del 19 al 22 de mayo de 2026
Facultade de Comunicacion
Campus de Pontevedra

UniversidaNigo ook it @ P

El plazo de presentacion y envio de propuestas al congreso de AE-IC ha finalizado y el
resultado ha sido un éxito, con un total de 626 autores y autoras unicos/as de un total de 368
resumenes de comunicaciones presentadas, procedentes de 30 paises y 91 universidades y
organizaciones, lo cual representa mas del 75% del total de socios y socias de AE-IC.

En concreto, se han recibido propuestas de un total de 17 paises de América, uno de Asia,
uno de Africa, y de 13 paises de Europa, incluyendo las recibidas de Espafia, procedentes
de la mayoria de Comunidades Autbnomas.

En el caso de América, se han recibido propuestas de comunicacién procedentes de USA,
Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador, El Salvador, México,
Panama, Peru, Uruguay y Venezuela; de Asia, China; de Africa, Marruecos vy, en el caso de
Europa, ademas de las correspondientes a Espafa, llegaron propuestas de Bélgica,
Croacia, Estonia, Francia, Georgia, Grecia, Irlanda, Italia, Noruega, Polonia, Portugal y el
Reino Unido. Unos datos que, sin duda, refuerzan la proyeccion internacional de AE-IC.

Por Secciones, las que mas propuestas recibieron son las de Comunicacion y Cultura Digital
(42 comunicaciones) y Género y Comunicacion (41), seguidas, en tercer lugar, de la seccidon
de Comunicacion Politica (38); Comunicacién y Ciudadania (32) y Teorias y Métodos de
Investigacion en Comunicacién (31), en cuarto y quinto lugar, respectivamente.

El proceso de revision ciega de las propuestas recibidas, por parte de las distintas
Secciones y Grupos de Trabajo se comunica hoy dia 28 de noviembre con el fin de que los
socios y socias de AE-IC podais planificar con tiempo vuestra cita en la ciudad y campus de
Pontevedra, del 19 al 22 de mayo de 2026. De la evaluacidon de los papers se ha encargado
el Consejo Cientifico de la AE-IC, junto con investigadores auxiliares propuestos por ellos.

Confirmadas ya todas las ponencias y sesiones plenarias


https://aeicpontevedra2026.org/
https://aeicpontevedra2026.org/

Por otra parte, se han confirmado y cerrado ya el listado de ponentes de las tres Plenarias
del Congreso, contando con un plantel de 12 conferenciantes, 4 por cada una de las
sesiones plenarias y dias.

Para la elaboracion del programa, se ha tenido en cuenta un equilibrio entre académicos
internacionales y nacionales, una combinacion entre perfiles investigadores y profesionales
expertos/as en cada una de las sesiones tematicas, y manteniendo un enfoque con
perspectiva de género. Ademas, se ha tenido en cuenta la especificidad de la Facultad de
Comunicacion de la Universidade de Vigo, con dos titulaciones, de Publicidad y Relaciones
Publicas y de Comunicacion Audiovisual.

Sesion 1. Miércoles 20 de mayo:

Desinformacidn y polarizacién: conflictos globales, repercusiones locales
Daniel Hallin (Universidad de California, USA)

Pilar Garrido (Universidad de Murcia)

Juan Carlos Suarez (Universidad de Sevilla)

Anabela Gradim (Universidade da Beira Interior, Portugal)

Sesion 2. Jueves 21 de mayo:

Comunicacion de crisis, confianza, liderazgo y responsabilidad social

Edith Rodriguez (Reporteros sin Fronteras)

Sonia Moreno (Agencia PrideCom y vocal DIRCOM)

Carles Pont (Universitat Pompeu Fabra)

Cicilia Krohling (Universidade do Estado do Rio de Janeiro y la Universidade Federal do
Espirito Santo, Brasil)

Sesion 3. Viernes 22 de mayo:

Plataformas, algoritmos y tecnologias de la Comunicacién

Emiliano Treré (Cardiff University, Wales)

Euridice Cabanas (Codirectora de ArsGames)

Nagore de los Rios (Federacion de Organismos de Radio y Television Autondémicos,
FORTA/EITB)

Felipe Lage (Asociacion Galega de Productoras Independientes, AGAPI)

& Mas informacion sobre el proceso de envio y calendario en este enlace.


https://aeicpontevedra2026.org/calendario-inscripcion-y-matricula/

La AE-IC recibe el Premio Honorifico a Entidad Cientifica
Index 2025

La directora de la revista index.comunicacion, Belén Puebla-Martinez, junto a la vicepresidenta de la AE-IC, Trinidad Garcia

Leiva (Foto: Equipo index.comunicacion)

La AE-IC ha sido distinguida con el Premio Honorifico a Entidad Cientifica Index 2025,
otorgado por la revista index.comunicacion. Este reconocimiento valora la labor de entidades
que han contribuido de forma destacada a la difusién, promocién y fortalecimiento de la
investigacién en comunicacién, impulsando ademas el trabajo colaborativo y la transferencia
de conocimiento cientifico dentro del sector.

La ceremonia de entrega tuvo lugar el 21 de noviembre, en la Sede de Madrid de la
Universidad Rey Juan Carlos (URJC), en el marco de la celebracién del 15° aniversario
de la revista.



Trinidad Garcia Leiva en su discurso en la recogida del premio. (Foto: Equipo index.comunicacion)

index.comunicacion es una publicacidon cientifica especializada en comunicacion aplicada,
editada por la URJC desde enero de 2011 y consolidada como un espacio de referencia
para la investigacion en el ambito. La revista también esta presente en formato podcast, lo
gue amplia su vocacion de difusion y didlogo en torno a la investigacion en comunicacion.

& Puedes escucharlo en su canal: Index Comunicacion Podcast
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https://open.spotify.com/show/1rl7Ip7XQLBYu3Xqkvx6JE?si=9f1fa598b393433a&nd=1&dlsi=6e68b59e96a9471a

Ramon Zallo, Socio de Honor de la AE-IC, recibe el
Premio Honorifico de la Asociacién Vasca de
Periodistas y del Colegio Vasco de Periodistas

El pasado 5 de noviembre, el profesor catedratico emérito Ramon Zallo Elguezabal, de la
Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea (EHU) y Socio de Honor de la AE-
IC, recibi6é el Premio Honorifico de la Asociacion Vasca de Periodistas y del Colegio Vasco
de Periodistas, un reconocimiento que distingue su mérito y amplia trayectoria en el
ambito de la comunicacién y el periodismo. La distincion se entregd durante la Gala de los
Premios de Periodismo Vasco.

Zallo, figura clave en la formacion de profesionales de la Comunicacién desde los inicios de
la titulacién en la EHU en 1977-78, expresd su agradecimiento al jurado y destacod que el
premio supone “un reconocimiento a la educacion universitaria en valores y pensamiento
critico” desarrollada durante décadas, asi como a su ejercicio del columnismo “a
contracorriente y comprometido”.

En su intervencion, subrayd los pilares que han guiado su labor docente: el contraste de
multiples fuentes, el andlisis en profundidad, la contextualizacion, el dialogo social y la
defensa de los principios éticos de precision, veracidad, equidad y dignidad. Record6
también la diversidad de perspectivas fomentada en sus clases, que dieron lugar a
periodistas de sensibilidades ideologicas distintas, reflejo de una educacién abierta y plural,
segun senalo.

El catedratico sefal6 ademas el papel determinante de la Facultad de Ciencias Sociales y
de la Comunicacién de la EHU en la consolidacion de un periodismo vasco de calidad,
aunque advirti6 de la necesidad de seguir avanzando. En este sentido, adelanto
conclusiones de una investigacion de proxima publicacién, donde se observa un balance
critico del sistema mediatico vasco —tanto privado como publico— por no haber promovido
suficientemente el Peace Journalism durante los anos de mayor conflictividad, ni por
alcanzar aun una autonomia plena frente a agendas politicas e intereses externos.

Zallo cerr6 su intervencion con una reflexidon sobre los desafios actuales, marcados por la
proliferacion de “verdades alternativas” y medias verdades en redes sociales. Reivindicd un
periodismo que vuelva a situar la veracidad, la integridad de los hechos y la conversacion
social en el centro de su misibn. Como ultima leccion a las nuevas generaciones, animé a
“persistir” en la construccibn de una esfera publica vasca “propia, digna, plural y
democratica”.



Fundacion
Alternativas

Cultura para la Paz: la Fundacion Alternativas presentara
el Informe sobre el Estado de la Cultura en Espaia 2025

La Fundacién Alternativas celebrara el 10 de diciembre la presentacion del Informe sobre el
Estado de la Cultura en Espana 2025, un documento que pondra el foco en el valor de la
cultura como herramienta para fortalecer la cohesion social, promover el didlogo y contribuir
a la construccion de una paz sostenible. El acto se enmarca dentro del programa “Cultura
para la Paz’, una iniciativa orientada a impulsar politicas publicas que reconozcan los
derechos culturales como parte fundamental de los derechos humanos.

El informe, elaborado por el Observatorio de Cultura y Comunicacién de la Fundacion,
abordara los principales desafios que atraviesa el ecosistema cultural, entre ellos la
polarizaciéon social, la crisis del multilateralismo y el impacto de las transformaciones
tecnoldgicas. En este contexto, el documento planteara la necesidad de reforzar el papel de
la cultura como bien publico esencial, con capacidad para favorecer sociedades mas
inclusivas, diversas y democraticas.

La jornada sera inaugurada por Manuel Gutiérrez-Aragdn, presidente de la Fundacion
Alternativas. Esta prevista también la participacion del ministro de Cultura, Ernest Urtasun,
quien ofrecera una reflexion institucional sobre el papel de la cultura en la construccién de
ciudadania y en la defensa de los valores democraticos.



FCuItura para la paz

forme sobre el estado de la cultura en Eupana 2025

Con Ernest Urtasun
Mlnistro de Cultura
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La presentacion del informe correra a cargo de Patricia Corredor (Universidad Rey Juan
Carlos), y estara seguida de un coloquio con Juana Escudero, jurista experta en derechos
europeos; Javier lturralde de Bracamonte, investigador y docente; y Elena Rosillo,
periodista cultural. La mesa sera moderada por Diego Lopez Garrido, vicepresidente
ejecutivo de la Fundacion.

El encuentro se plantea como un espacio para el dialogo intersectorial, en el que se
analizaran propuestas para fortalecer la proteccion de los derechos culturales, ampliar el
acceso a la cultura y promover politicas que reduzcan las desigualdades y favorezcan la
convivencia. Con el objetivo de garantizar una participacion abierta y plural, el acto se
retransmitira en abierto a través del canal de YouTube de la Fundacion.
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Informaciones de la COSCE:

En esta seccion te ofrecemos informaciones recibidas por la Confederaciéon de Sociedades Cientificas de Espafa (COSCE)
Congreso SCIENCE NL - La Ciencia como Puente / Wetenschap als Brug
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SCIENCE NL es un encuentro internacional, que celebra su segunda edicién el lunes 1 de
diciembre en la Fundacion Ramén Areces (Madrid), destinado a fortalecer la
colaboracion cientifica, tecnolédgica e institucional entre Espaina y los Paises Bajos. El
congreso reune a investigadores, responsables de politica cientifica, representantes
institucionales y lideres del ecosistema de innovacién de ambos paises.

A lo largo de la jornada se abordaran temas de gran relevancia para la ciencia y la
innovacion, entre ellos:

« Inteligencia artificial y digitalizacion

Sostenibilidad y transicion energética

Salud y biotecnologia

Trayectorias académicas, redes de colaboracion y movilidad cientifica
Transferencia de conocimiento, emprendimiento cientifico y parques tecnolégicos
Diplomacia cientifica y cooperacion internacional

El programa incluye conferencias magistrales, mesas redondas y espacios de networking
entre el sector académico, empresarial e institucional.

Ademas, se contara con la participacion de Eva Ortega Paino, Secretary General for
Research, Ministry of Science, Innovation and Universities, Santiago Sierra, Deputy
Director of Cultural and Scientific Relations and Cultural Promotion at AECID y los
Embajadores de Espana y de los Paises Bajos.



La inscripcion es gratuita y este es el enlace para el registro.

Actividades de las Secciones y Grupos de trabajo

Seccién Produccion y Circulacion de Contenidos:
Todas las Voces: Jornada sobre Podcast y Diversidad
Malaga, 3 y 4 de diciembre de 2025

Todas las Voces

Jornada sobre Podcast y Diversidad

La Seccién de Produccién y Circulacion de Contenidos de la AE-IC, en colaboracién
con la Universitat de Valéncia y la Universidad de Malaga, organiza los dias 3 y 4 de
diciembre de 2025 la jornada en linea “Todas las Voces: Podcast y Diversidad”, un
encuentro dedicado a reflexionar sobre el papel del pédcast en la narracion de la pluralidad
social y en la construccion de una comunicacidén mas inclusiva. La iniciativa parte de una
premisa central: contar la diversidad es contar la realidad, y el pddcast se ha consolidado
como un formato capaz de amplificar las voces de colectivos como personas LGTBIQ+,
comunidades migrantes, minorias culturales o personas con discapacidad, generando
espacios de didlogo y aprendizaje compartido.

Dirigida a investigadores, profesionales del audio digital, docentes y estudiantes, la jornada
propone un intercambio entre el ambito académico, el profesional y el social. El programa
incluye la conferencia de Paloma Lépez Villafranca sobre el panorama del podcast en
Espafa, mesas dedicadas a la investigacion, con Raul Terol (UPV), Carlos Lépez-Olano
(UV) y Marta Salguero Sanabria (investigadora independiente), y a trabajos de jovenes


https://www.fundacionareces.es/fundacionareces/es/actividades/science-nl-la-ciencia-como-puente-wetenschap-als-brug.html

investigadores de Espaina, Argentina y Peru, asi como un espacio sobre experiencias
profesionales con la participacion de creadoras y creadores como Lidia Garcia, Marc Savall
y Lamine Thior, ademas de una conferencia-taller impartida por Jesus Blanquifio (Podium
Podcast). Gracias a su formato online, el encuentro busca fomentar una participacion
abierta e inclusiva, eliminando barreras geograficas y favoreciendo un dialogo plural en torno
al sonido y la diversidad.

@ Accede a la jornada online

Seccion Comunicacion Politica
La Seccion de Comunicacion Politica refuerza la formacién investigadora con una
jornada dedicada a la publicacién cientifica y la innovaciéon metodolégica.

La Seccién de Comunicacion Politica de la AE-IC celebré el pasado 27 de noviembre de
2025 una jornada online orientada a fortalecer las competencias investigadoras de la
comunidad académica. La actividad, que reunio a profesionales consolidados y a jovenes
investigadores, combiné reflexion, practica y dialogo en torno a dos grandes ejes: la difusion
en revistas cientificas de impacto y la innovacién metodolégica en el estudio de la
comunicacion politica.

La primera mesa, "Coémo publicar con éxito en revistas cientificas de impacto", cont6
con la participacion de Rosa Zeta De Pozo, editora de Revista de Comunicacion de la
Universidad de Piura, y Javier Mayoral Sanchez, editor de Estudios sobre el Mensaje
Periodistico. Ambos ofrecieron pautas claras sobre los criterios editoriales actuales, las
buenas practicas para preparar manuscritos competitivos, las claves para una comunicacion
cientifica mas estratégica y efectiva, asi como la irrupcion de la inteligencia artificial en el
ambito de la edicidon de revistas cientificas. En concreto, Zeta destacé que "la esencia de la
investigacion esta en la integridad del investigador, que busca la verdad, el rigor cientifico...
y que tiene como objetivo avanzar en el conocimiento de la ciencia". Por su parte, Mayoral
senald que la clave para publicar en revistas de impacto esta en "elegir un buen tema, hacer
un buen trabajo, elegir bien la revista donde se envia y estudiar bien sus normas". La sesion
despertd un notable interés y generd numerosas preguntas sobre procesos de revision,
impacto e inteligencia artificial.

Tras una breve pausa, la jornada continu6 con la mesa "Innovacién en metodologias para
la investigacion", en la que intervinieron Antonio Pineda Cachero (Universidad de Sevilla)
y Jordi Morales i Gras (Grupo Gureiker, Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko
Unibertsitatea). Sus intervenciones pusieron el foco en la necesidad de actualizar enfoques y


https://uv-es.zoom.us/j/91936089402?fbclid=PAZnRzaAOKpIVleHRuA2FlbQIxMQBzcnRjBmFwcF9pZA8xMjQwMjQ1NzQyODc0MTQAAad5G-yx4L27RXUl-Xd5Um0eXQYTMg_0onxIZP98g3lnNmZb-qxcwpzGWJM3Xg_aem_n0_ABdirmngn-Tn_erRaQA

metodologias en un momento en el que la inteligencia artificial esta siendo clave para la
investigacion. Ambos centraron sus ponencias en los embeddings, una técnica de
procesamiento de lenguaje natural que convierte el lenguaje humano en vectores
matematicos. En este sentido, Pineda destaco que las "innovaciones metodoldgicas deben
darse en el procesamiento y la explotacion de los datos, pero no en el propio método
cientifico". Mientras que Morales sefiald que esta técnica va a "derribar uno de los muros
mas altos de la investigacion: la dicotomia entre lo cualitativo y lo cuantitativo" e hizo
hincapié en que a nivel metodologico "el futuro es hibrido".

La jornada, celebrada a través de Google Meet y con inscripcidén gratuita, conté con una
participacidon de mas de 65 personas. Ademas, quienes asistieron a ambas mesas recibieron
la certificacidn correspondiente. La iniciativa reafirma el compromiso de la Seccién de
Comunicacién Politica con la formacién continua y con el impulso de una investigacion
rigurosa, innovadora y conectada con los retos actuales de la comunicacion politica.

Actividad conjunta entre la Seccién de Teorias y Métodos de Investigacion en
Comunicacioén y la Seccién de Género y Comunicacion

Congreso: TEORIAS DE LA COMUNICACION Y ESTUDIOS DE GENERO: UNA
SIMBIOSIS NECESARIA

3 2 genero:y
{una simbiosis necesaria

II'Cangreso Naciohaldela'seccion
GeneroyiComunicacions

Villicongreso Nacfanalﬁe lasec
Teoriasy Métotlos de Investigs
Comunicacion,

Antequera

20-21
noviemby,
20251

Los espacios del Museo Municipal y la Real Academia de Nobles Artes de Antequera han
acogido el primer evento que han celebrado dos secciones tematicas de la AEIC.

Durante los dias 20 y 21 de noviembre se han celebrado conjuntamente el VIII Congreso
Nacional de la seccion ‘Teorias y métodos de investigacion en Comunicaciéon’ y el I



Congreso Nacional de la seccién ‘Género y Comunicacion’. Organizados en torno a una
tematica central que responde a la busqueda de sinergias entre ambitos de investigacion
cercanos, se han sentado las bases para la colaboracion, para repensar conjuntamente la
investigacidon en Comunicacion desde la perspectiva de género.

El programa ha incluido sendas conferencias plenarias: la inaugural ‘Reorientar la agenda de
las Ciencias de la Comunicacion: Epistemologias, teorias y género’, a cargo de la Dra. Filipa
Subtil, profesora coordinadora de la Escola Superior de Comunicag¢ao Social (Universidad
Politécnica de Lisboa) e investigadora de LIACOM e ICNOVA, presentada por la Dra.
Leonarda Garcia Jiménez, de la Universidad de Murcia; y la de clausura ‘Comunicacion,
significacion y género: una apuesta vital’, a cargo de la Dra. Giulia Colaizzi, catedratica de
Comunicacion Audiovisual y Publicidad en el Departamento de Teoria de los Lenguajes y
Ciencias de la Comunicacién de la Universitat de Valencia, presentada por la Dra. Teresa
Vera, de la Universidad de Malaga.

Se han celebrado también dos mesas plenarias de didlogo. Una a propésito de la cuestion
‘Teorias y género: ;Como repensar el campo de la Comunicacion a partir de esta
convergencia?’, moderada por el Dr. Carlos Lozano Ascencio (URJC), donde han intervenido
la Dra. Esperanza Herrero Andreu (UM), el Dr. Angel Carrasco Campos (UVA), el Dr. Manuel
Goyanes (UC3M) y la Dra. Maria Luisa Humanes (URJC). Y una segunda, moderada por la
Dra. Ruth de Frutos (UMA), que debatié sobre ‘Género y teorias: ‘Cémo promover nuevos
desarrollos en la teoria feminista comunicativa’, a partir de las reflexiones de la Dra. lolanda
Tortajada (URV), la Dra. Lucia Sell (US/UNIA) y el Dr. Alejandro Barranquero (UC3M).

También se han organizado nueve sesiones paralelas, incluyendo dos paneles tematicos,
donde se han expuesto medio centenar de investigaciones firmadas por casi un centenar de
investigadoras e investigadores procedentes de diferentes universidades espafiolas (URJC,
Murcia, Complutense, Pompeu Fabra, Rovira i Virgili, UAB, Valladolid, Salamanca, Coruna,
Valencia, Sevilla, Malaga) y también por colegas procedentes de Portugal, Ecuador, Brasil y
Colombia. En ellas se han visibilizado las lineas emergentes de investigacién en Estudios de
Género, las innovadoras propuestas metodologicas y el desarrollo de marcos tedricos y
conceptuales comprometidos con la igualdad de género y los derechos humanos, con la
visibilidad de las condiciones en las que se produce el conocimiento cientifico y con las
contribuciones de las investigadoras al pensamiento comunicativo. Ademas de los aportes
individuales, destacamos la presencia y la trayectoria de los grupos, redes y equipos mas
destacados: MAPCOM, FEMICOM, IBERFEMCOM, la red RICCAP, el grupo JOVIS
(Juventud, Sociedad y Comunicacién) y COMPOLITICAS, entre otros.

El encuentro presencial también ha facilitado la celebracion de las reuniones de las
secciones TMIC y GENCOM en los espacios emblematicos de la Real Academia de Nobles
Artes de Antequera. Cada jornada se ha completado con un programa cultural extraordinario
con las visitas a la Alcazaba y la Colegiata en el previo al congreso, la visita guiada al
Museo, y la visita a los D6lmenes en la jornada de clausura.



Si la directora de la seccion GENCOM, Teresa Vera, llamaba “al didlogo y a la investigacion
reposada” en la inauguracion, el director de la seccion TMIC, Enric Saperas, “valoraba muy
positivamente el encuentro y expresaba el sentimiento de todas las personas participantes
de que en estos dias se haya vivido este evento como un solo grupo”.

El congreso ha concluido con una sensacion compartida de haber generado un
espacio dinamico de dialogo y colaboracién, impulsando redes de trabajo entre teorias
de la comunicacion y estudios de género que aspiran a transformar la forma en que
pensamos y producimos conocimiento en el ambito de los medios, la educacion y la
sociedad.

Grupo de Trabajo Periodismo e informacién de calidad:
V JORNADAS CIENTIFICAS CALIDAD Y RETOS INFORMATIVOS



El pasado 13 de noviembre se celebrd en la Universidad de Santiago de Compostela
(USC), en formato virtual, la V ediciéon de las Jornadas de Calidad y Retos Informativos,
organizadas por el Grupo de Trabajo de Informacion y Periodismo de Calidad, adscrito a
la Seccién de Produccion y Circulacion de Contenidos de la AE-IC.

El encuentro tuvo como objetivo abrir una reflexibn compartida sobre los retos informativos
a los que se enfrentan los medios locales e hiperlocales para garantizar una informacion
rigurosa y de calidad.

Las jornadas fueron inauguradas por el catedratico Xosé Lépez, Investigador Principal del
Grupo de Investigacion Novos Medios de la USC, acompanado por las coordinadoras del
Grupo de Trabajo, Dolors Palau (Universitat de Valéncia) y Mar Garcia Gordillo
(Universidad de Sevilla), asi como por la Comisiéon Organizadora formada por Rubén Rivas
de Roca, Maria Cruz Negreira y Ana Isabel Rodriguez, de la USC.

Las comunicaciones se articularon en torno a tres paneles tematicos: Bienestar,
transparencia y compromiso; IA, independencia periodistica y capital humano; y
Cobertura de sucesos, medios locales y paradigma ético.

En total se presentaron diez comunicaciones, defendidas por trece investigadores
procedentes de diversas universidades: Universidad de Sevilla, Universitat de Valéncia,
Universidad de Santiago de Compostela, Universidad Carlos lll, Universidad Autbnoma de
Barcelona, Universidad Catélica de Murcia, Universidad de Navarra, Universidad del Pais
Vasco y Universidad de Vigo.

El debate generado durante la jornada fue especialmente fructifero. Se abordaron
cuestiones como la calidad informativa, la transparencia, la desinformacioén, la
independencia de los medios, las condiciones laborales del periodismo, el capital
humano, la incidencia de la IA en la verificacion de contenidos, la singularidad de los
territorios, asi como el tratamiento informativo de los sucesos locales y la identificacion de
personas y colectivos.

Las jornadas han permitido actualizar tendencias de investigacion en torno al periodismo
de calidad, avanzando desde los conceptos mas generales hacia su aplicaciébn en casos
concretos. Asimismo, el debate transitd entre los principios del periodismo tradicional y la
incorporacion de nuevas tecnologias al ejercicio profesional.

Las proximas Jornadas de Calidad y Retos Informativos se celebraran en 2027.




Seccioén Periodismo y nuevos medios:

Balance de la Jornada “UTILIDAD Y OPORTUNIDADES DE LA INVESTIGACION SOBRE
MEDIOS EN EL MARCO DE LA INDUSTRIA 5.0”

Barcelona, octubre de 2025

La Seccion de Periodismo y Nuevos Medios de la AE-IC celebr6 en octubre de 2025, en
Barcelona, la jornada “Utilidad y oportunidades de la investigacion sobre medios en el
marco de la industria 5.0”, un encuentro destinado a analizar la brecha existente entre la
investigacion académica en comunicacion y la realidad operativa de los medios informativos
actuales. La propuesta buscé fomentar un espacio de escucha y dialogo entre
investigadores, profesionales del sector y estudiantes, con un enfoque centrado en la
transferencia de conocimiento y en los desafios de un ecosistema mediatico en plena
transformacion tecnolégica.

La sesion se articuld en torno a dos mesas redondas. La primera, “Los medios frente a los
investigadores e investigadoras”, reunié a representantes de grupos mediaticos como
Prensa Ibérica, Grupo Godo6 o RTVE, asi como del Col-legi de Periodistes de Catalunya,
para debatir sobre el valor practico que la investigacion cientifica puede aportar a las rutinas
profesionales. La mesa fue moderada por Josep Lluis Micé. La segunda, titulada “El
profesorado frente al alumnado”, permitid que estudiantes y alumni reflexionaran sobre el
grado de actualizacion tecnoldgica y profesional del cuerpo docente universitario, en un
debate conducido por Maria José Pérez Serrano.

La actividad, gratuita y con aforo limitado, contd6 con una alta participacion y otorgd
preferencia en la inscripcidn a las personas socias de la AE-IC. La organizacion trabajé
ademas en la incorporacion de entidades colaboradoras y en la busqueda de financiacion



complementaria, reforzando asi el compromiso de la seccidén con el impulso de espacios de
intercambio que conecten conocimiento académico y practica profesional.

Tribuna abierta

La transferencia de conocimiento como
desafio para la mejora de la reputacién
social de la investigacion en
Comunicacion

Por Xosé Ldépez, Catedratico de la Universidad
de Santiago de Compostela y coordinador del
grupo de investigacion Novos Medios

Como citar: Lépez, X. (2025, 28 de noviembre). La transferencia
de conocimiento como desafio para la mejora de la reputacion

social de la investigacion en Comunicacion. En Boletin Mensual

de la Asociacion Espafiola de Investigacion de la Comunicacion

(49). DOI: 10.5281/zenodo.17692373

La investigacion en Comunicacion en la Peninsula Ibérica no solo ha alcanzado la mayoria
de edad en esta tercera década del tercer milenio, sino que disfruta de una etapa marcada
por indicadores que apuntan a la excelencia y a una relativa buena salud de hierro. Es asi
no tanto por las politicas publicas, que algo han ayudado, aunque han sido timoratas en la
mayoria de los casos, como por el esfuerzo de una generacidén que hoy esta de retirada, por
cuestiones de ciclos vitales, y por el talento de jévenes bien formados que han entrado en el
campo y que buscan incentivos para la automotivacion, bien por desafios en los rankings o
por suefnos personales y de equipos de inquietos y valientes, dispuestos a sobreponerse a
las dificultades y mostrar los frutos de su trabajo.

Lo que puede parecer una buena noticia, que lo es, encierra, a partir del dato puntual, mas
dimensiones de los procesos de investigacion que en estos momentos debemos analizar. La
satisfaccion por ese logro no debe impedirnos ver la complejidad del panorama y un
conjunto de tendencias que, impulsadas por las mudanzas rapidas de la transformacion
digital, el inicio de una nueva ola de digitalizacién que impulsa la alta tecnologia y los nuevos


https://doi.org/10.5281/zenodo.17692372

contextos socioecondmicos y sociopoliticos, anuncian cambios radicales en el ecosistema
comunicativo que se dibuja en el horizonte, en una sociedad marcada por Ila

plataformizacion, la polarizacion y una emergencia global-(Zallo-Elguezabal, 2025). Esas
mudanzas relevantes también afectan a los investigadores y a su actividad, en especial al
aprovechamiento social que se hace de los resultados de su trabajo.

El cambio radical que se otea en el horizonte nos obliga a intentar salir de nuestras zonas de
confort, esos lugares en los que hemos cosechado mas o menos logros en el campo
cientifico, y buscar renovadas estrategias capaces de responder mejor a los desafios que se
nos presentan en el camino. Aunque a veces tenemos la sensacion de que hemos dado la
vuelta al dia en ochenta mundos, de la mano de Julio Cortazar, y hemos traspasado el tinel
del tiempo y de las mdltiples influencias, lo cierto es que hay muchos vericuetos de los
nuevos territorios comunicativos del ecosistema actual que s6lo hemos divisado desde la
lejania, sin ser capaces de adentrarnos en sus entrafas para ofrecer conocimiento solido
que conduzca a la construccion de comunidades con ciudadanos mejor informados, marcos
estables para que los actores sociales intervengan, modelos de medios sostenibles,
profesionales con perfiles que cultiven renovadas dimensiones comunicativas y ciudadanos
capacitados comunicativamente para transitar por escenarios de incertidumbre.

A los investigadores en Ciencias Sociales, en especial a los de Comunicacion, se nos pide
que aportemos conocimiento sin dejarnos intimidar (Franquet, 2025) por las multiples
amenazas que ahora emergen desde todos los frentes, al margen de las banderas o los
colores variopintos. No es la primera vez y no sera la ultima. Puede que no tengamos las
herramientas precisas, pero debemos explorar nuevas estrategias que contribuyan a
evidenciar, a partir de transferencia efectiva a la sociedad de los resultados de nuestras
investigaciones colectivas, caminos que, aunque no conduzcan a Santiago, Roma o
Lumbini, resultan Utiles para avanzar en modelos de comunicacion que alimenten el cambio
de una sociedad que precisa iniciativas mas humanas para los humanos, al margen de las
tecnologias y herramientas que empleen.

Para los nuevos desafios no solo precisamos de una revision de las teorias, que pongan
nombre a las cosas, denominen y definan los fenbmenos y hagan diagnosticos y avances
prospectivas (de Moragas-Spa, 2025) a partir de los humerosos estudios empiricos de los
anos mas recientes, sino que también necesitamos mas equipos competitivos, a partir de
grupos de investigacion interdisciplinares, y la colaboracion de grupos competitivos mediante
redes nacionales e internacionales a fin de ofrecer mas estudios comparados, mas
profundidad y propuestas para actuaciones integrales. No se trata tanto de estar en el baile
de los cuartiles, lo que es interesante y necesario para avanzar, aunque no siempre
trascendente, como de aportar conocimiento mas 0til para su aplicacion en el cambio
comunicativo y social.

Dilemas en tiempos convulsos

A pesar de los avances conseguidos y de la excelente masa critica de investigadores que
habitan el campo de la comunicacion en la Peninsula Ibérica, el horizonte que se dibuja para
el final de la tercera década del tercer milenio plantea dilemas a los que posiblemente no
podremos responder con acierto en caso de que apliquemos miméticamente estrategias del



pasado. Si el contexto social y comunicativo ha cambiado, aunque las experiencias del
pasado nos resultaran positivas, puede que, por si solas, no sean suficientes para una
eleccion acertada de la mejor via para la obtencion de resultados sociales y econdmicos
Optimos.

La comunicacion ahora es de muchos a muchos, los canales se han multiplicado, los
formatos se diversifican e hibridan, la tecnologicas refuerzan su posicion dominante... y los
ciudadanos, vigilados y muchas veces desconcertados, buscan vias faciles y funcionales
que atiendan sus necesidades mas apremiantes o el acceso a las dindmicas comunicativas
de los canales habituales que alimentan su dia a dia. En este contexto, no cabe duda de
que el objetivo estratégico es construir un ecosistema digital que favorezca el acceso al
conocimiento y el empoderamiento civico, a fin de tomar decisiones informadas (Prado,
2025). Este objetivo debe presidir nuestra actividad.

Desde la posicibn que tenemos como investigadores en Comunicacién, la principal
contribucibn que podemos realizar para que se alcance este objetivo es aportar
conocimiento que perciban y aprovechen todos los actores del ecosistema comunicativo. De
ahi la necesidad de mejorar nuestra relacion con el entorno comunicativo, con renovadas
vias de colaboracion en el campo de la investigacion, y de reforzar nuestro compromiso con
los actores sociales comprometidos con sociedades mas justas, mas saludables y mas
sostenibles.

Distintas barreras, reticencias mutuas y escasos incentivos han alimentado un modelo de
produccion cientifica que, aunque relevante, pierde fuerza a la hora de su aplicacidon
practica, bien por falta de una buena adaptacién o porque los modelos actuales favorecen la
circulaciéon por caminos paralelos, sin apenas conexiones. La superacion de esta situacion
no sélo compete a los investigadores, pero quizd en estos momentos nuestros equipos
profesionales se encuentran en mejor posicion para hacer valer su trabajo, explicarlo y
trasladarlo por los canales existentes de transferencia o por otros que habra que construir.

La divulgacion y la transferencia

Cuando una comunidad cientifica como la de la Comunicacion en nuestro ambito no sélo ha
conseguido consolidarse, sino que ha madurado y ha mostrado con datos que se recogen
en numerosos indicadores que muestran sus fortalezas, tiene que afrontar nuevos retos.
Debe prestar atencion a las debilidades -tenemos algunas, como excesiva fragmentacion de
iniciativas, internacionalizacion mejorable (en cuanto a redes estables), mas diversificacion
metodoldgica segun objeto de estudio y disefios méas soélidos...[1]-) hasta mejorar en todos
los ambitos -lo que se conoce vulgarmente como no dormirse en los laureles o evitar el
cultivo de rutinas faciles- y poner en marcha iniciativas que respondan a los nuevos
desafios, en este caso que nos plantea el actual contexto sociopolitico y comunicativo.

Es muy importante la publicacién de resultados, especialmente en las revistas cientificas de
maximo impacto en el campo, y la divulgacion de resultados, tanto en los canales de
nuestras propias universidades como en medios especializados -The Conversation o
Infonomy, por ejemplo-, en nuestras entidades profesionales que ponen en marcha ventanas
de estas caracteristicas -como AE-IC- o en los medios de comunicacién colectiva de
referencia o de maxima difusién en los ambitos territoriales en los que se asientan nuestras



universidades -por esa proximidad con el territorio y sus actores sociales-. Pero no es menos
importante una buena estrategia de transferencia de resultados a los mas directamente
implicados y, por lo tanto, los que pueden tener mas interés en su aplicacion.

Ademas de incrementar las colaboraciones estratégicas con el sector -organizaciones
profesionales, empresas o iniciativas sociales-, es necesario que consigamos generar mas
confianza de los principales actores sociales en nuestro trabajo y en su potencial y
conformar nuevos sistemas de alianzas, tanto en proyectos competitivos como en planes de
trabajo para resolver cuestiones muy puntuales y concretas. Lo que necesitamos como
colectivo es que nuestra actividad investigadora en comunicacion revierta al maximo en el
sector productivo, en la actividad profesional y en la sociedad en general. Sélo asi
ganaremos reputacion en el conjunto de las Ciencias Sociales y entre los sectores mas
dinamicos de la sociedad.

Coincido plenamente con las expertas que sostienen que la tarea de difundir y comunicar
resultados de las investigaciones no se puede dejar al albur o en un segundo plano, como a
veces hacemos, porque es necesaria una planificacion minuciosa (Tous-Rovirosa, 2024).
Entiendo que este es uno de los desafios hoy del conjunto de los investigadores del campo
de la Comunicacion, que sélo podremos afrontar con un buen disefio y una comunicacion
multidireccional que asegure que los resultados cientificos los apliquen las personas, grupos
y organizaciones que tienen interés en una comunicacidon mas eficiente, mas saludable y
mas humana. O nos aliamos con estos grupos de interés, alld donde estén con sus
proyectos y desafios, o nuestros proximos pasos con herramientas de alta tecnologia o
renovados territorios comunicativos seguiran avanzando bajo una alargada sombra que
alimenta el verbo renquear.

Renovadas estrategias

El desafio de mejorar nuestra transferencia de resultados de la investigacion en un contexto
en el que, de la mano de la alta tecnologia, en especial de la IA generativa, se anuncia un
cambio radical en el ecosistema comunicativo y en la actividad periodistica, nos aconseja,
desde mi punto de vista, a crear equipos de trabajo con mas investigadores, a la mejora de
nuestra colaboracion interdisciplinar a través de institutos de investigacion en Ciencias
Sociales y Comunicacién, y a una mayor colaboracion estable con redes de investigacion
internacional. Es decir, tenemos que introducir mejoras en la estructura desde la que
investigamos, poner en marcha la actualizacidon de los objetivos estratégicos e introducir
cambios en cdmo y con quién hacemos nuestro trabajo de investigacién. Y lo debemos
hacer con una vision intelectual que reconozca y abrace una conciencia global, con
investigadores de todo el mundo (Waisbord, 2025).

A partir de esas mejoras, nuestra estrategia debe contemplar identificar mejor los problemas
de investigacion, de acuerdo con las inquietudes del sector, las necesidades y las cuestiones
que estimemos prioritarias. Una mejor relacibn comunicativa, con mas canales de
comunicacién con el sector y con los profesionales, asi como mas actuaciones conjuntas
mediante actividades en el sector, debe desembocar en un mejor conocimiento a fin de
actuar. La identificacidn de los retos con las organizaciones de noticias, las organizaciones
profesionales y colectivos ciudadanos comprometidos con una comunicacion honesta vy



sostenible nos permitira orientar la transferencia de los resultados hacia soluciones precisas
que reporten beneficios tangibles para la sociedad, en especial para los actores del sector y
los colectivos ciudadanos mas dindmicos.

El tercer eslabdn de las renovadas estrategias consiste en involucrar a potenciales usuarios
finales de los resultados de nuestras investigaciones desde la fase de ideacidn y disefo del
proyecto de investigacion. El establecimiento de mecanismos de seguimiento y participacion
en el desarrollo del proyecto resultara decisivo para una mejor ejecucion del proyecto y para
una transferencia mas eficiente, a partir del aprendizaje continuo durante el proceso de
realizacion.

Aunque es cierto que algunos grupos de investigacidon competitivos ya siguen este modelo
de actuacion, no cabe duda de que, en este momento de intensas transformaciones digitales
y cambios de tendencias en las dindmicas sociales, es una buena oportunidad para una
revision, para un ajuste de aquello que se puede mejorar y para un impulso que haga
realidad que nuestras investigaciones aporten vitaminas al ecosistema comunicativo para un
mejor funcionamiento en favor de los intereses de los ciudadanos, que precisan informacién
fiable y de calidad, es decir, veraz. Y solo podran acceder a estas mejoras si hay
investigacidn que incentive a los actores del ecosistema que lo hagan posible y si disponen
de la capacitacion precisa para acceder a una informacion de interés publico y de calidad.

A modo de conclusién

Los logros conseguidos por la investigacion en Comunicacion en la Peninsula Ibérica en las
ultimas cuatro décadas, que son muchos y muy meritorios, no deben impedirnos reflexionar
sobre los nuevos desafios en el contexto del complejo panorama actual y los retos a los que
nos enfrentaremos en un escenario de digitalizacion que anuncia cambios radicales de la
mano de la alta tecnologia y, en especial, de la inteligencia artificial generativa -con la
inteligencia artificial cuantica en el horizonte-. Todo apunta a que el ecosistema vivira un
cambio radical y que tanto los medios de comunicacibn como los profesionales de la
informacion se enfrentaran a una situacion muchos mas compleja que la que han tenido que
afrontar cuando se inici6 la digitalizacion y la ultima transformacion del sector, hace mas de
tres décadas.

Como en estas tres ultimas décadas hemos conseguido avances importantes en la
investigacion en Comunicacion, quizas, como todavia vivimos a la sombra de los éxitos, nos
cueste mas implicarnos en la introduccibn de cambios importantes para atender las
necesidades que emergeran y las demandas que previsiblemente llegaran de las
organizaciones de noticias y las organizaciones profesionales. De ahi la necesidad de
reflexionar sobre los desafios inmediatos e impulsar foros y actividades orientadas a la
mejora de la transferencia de los resultados de nuestras investigaciones, porque este es un
desafio urgente. Y eso, a pesar de los recientes logros, implica revisar nuestra estrategia
investigadora y nuestras relaciones con los actores sociales con intereses en el sector y con
los sectores mas dinamicos de la sociedad.

Las universidades -especialmente las publicas- y las empresas deben reforzar lazos para
alcanzar una mejor union de fuerzas en la consecucidon de los objetivos compartidos
comunes. Es un desafio para las universidades y para los que investigamos desde grupos o



institutos creados en estas universidades. Las vias hasta ahora existentes, aunque han
permitido avances, han sido insuficientes para unos resultados 6ptimos. El marco normativo
ayuda poco, pero parece que, ante los nuevos retos de la transformacion del ecosistema
comunicativo, son necesarias renovadas estrategias y modelos de actuacion. Ello no implica
que renunciemos a la demanda de cambios en la regulacion que respalden estos objetivos
estratégicos.

Nuestras iniciativas de divulgacion y difusion de resultados, asi como la transferencia al
sector, han mejorado notablemente en los ultimos anos, pero las estrategias y técnicas que
hemos aplicado no son suficientes para que podamos acometer con éxito los cambios que
se avecinan. O nos comunicamos mejor con los grupos de interés del ecosistema
comunicativo, con modelos de alianzas segun necesidades y acuerdos posibles, o
perderemos una oportunidad de dar un salto adelante a fin de ser decisivos en la solucién de
problemas existentes y los retos del futuro. Es el momento de afrontar este desafio porque,
en el nuevo horizonte que se dibuja para el ecosistema comunicativo, 0 somos capaces de
ofrecer propuestas acertadas y precisas que se apliquen en favor del cambio o correremos
el riesgo de ser residuales, satelitales o incluso siderales en el conjunto de los campos
cientificos.

Entiendo, pues, que quizds ha llegado la hora de revisar nuestras estrategias de

investigacion y de su transferencia a la sociedad si queremos estar en el nucleo que impulse
los cambios que se necesitan en la comunicacién que fija como primer objetivo el interés
publico, la calidad, la transparencia, el servicio a la comunidad...y que tiene a las personas
en el centro de su actuacién. Ahora precisamos un periodismo y una comunicacidn mas
humana para los humanos, sea con herramientas de alta tecnologia o con técnicas de nuevo
cuno que alimenta la creatividad humana.
No podemos dejar en manos de maquinas o de herramientas sofisticadas el compromiso
con la verdad y la informacién veraz. Y las propuestas, estrategias y vias para que sea asi
deben salir de los resultados de nuestras investigaciones. Pero para conseguir este objetivo
tenemos que ofrecer resultados mas solventes, mas ilusionantes, mas eficaces y mas
aplicables. De ahi que debamos dar un paso mas en nuestras estrategias de investigacion y
en la transferencia del conocimiento a la sociedad si queremos mejorar la reputacion social
de la investigacion en Comunicacion.

[1] Conviene revisar los articulos del volumen 31, nimero 1, de Profesional de la Informacion dedicado a los cincuenta
afos de estudios universitarios de Comunicacion en Espana; los trabajos del Mapa de la Investigacion en Comunicacion en

las universidades espafiolas, en el marco de los proyectos MAPCOM (https://mapcom.es); o los trabajos liderados por

Manuel Martinez Nicolas sobre la investigaciéon sobre Comunicacion en Espafia -en especial, este trabajo publicado en la
Revista Latina de Comunicacion Social,

https://nuevaepoca.revistalatinacs.org/index.php/revista/article/view/13 - entre otros trabajos que ofrecen perspectivas

cuantitativas y cualitativas.
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La biblioteca de AE-IC: vuestros libros

€ ; Quieres que tu libro aparezca en el Boletin de la AE-IC?

Si acabas de publicar una obra relacionada con la comunicacion, el periodismo, la cultura o
las industrias creativas, envianos la informacién y un ejemplar. Asi podremos resenarlo y
compartirlo con nuestra comunidad académica y profesional.

Escribenos a: info@ae-ic.org
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Nuevo episodio de Zoom, el pdédcast de AE-IC

H8 : Cultopias.org

La AE-IC presenta un nuevo episodio de su podcast, 04 - Fotoperiodismo en la Era de la
Posverdad, conducido por Paloma Lépez Villafranca, profesora de la Universidad de
Malaga. En esta ocasion, la periodista conversa con Gervasio Sanchez, uno de los
fotoperiodistas mas reconocidos a nivel internacional por su trabajo en zonas de conflicto y
su defensa constante de los derechos humanos.

El episodio incorpora también la participacion del catedratico Javier Marzal (Universitat
Jaume 1), quien ofrece una breve, pero significativa reflexion sobre el fotoperiodismo, su
evolucion y los desafios que enfrenta en un ecosistema mediatico marcado por la
sobreabundancia visual, la inmediatez y los nuevos modos de produccion digital.

Este nuevo contenido reafirma el compromiso del podcast de la AE-IC con la divulgacion del
pensamiento critico y la exploracion de las diversas dimensiones de la comunicacion visual y
audiovisual.

v/ Esculchalo aqui



https://open.spotify.com/episode/6nTJy0duSuMrIQt7OGUUPf?si=Pk6CDMytTxuDJAkHcIHJ_A
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Llamada de articulos para el numero 26 de RAE-IC: “La otra” industria cultural.
Comunicacioén y subculturas frikis y del fandom (otakus, gamers, k-poppers y geeks)

La Revista de la Asociacion Espafiola de Investigacion en Comunicacién mantiene abierta su
llamada de articulos para el niumero 26, “La otra” industria cultural. Comunicacion y
subculturas frikis y del fandom (otakus, gamers, k-poppers y geeks), coordinado por Natalia
Meléndez Malavé (Universidad de Malaga) y Adolfo Carratala Simén (Universitat de

Valéncia).

‘La otra’ industria cultural.
Comunicacion y subculturas frikis y del

fandom (otakus, gamers, k-poppers y geeks)

1. Practicas discursivas y construccidn de identidad en comunidades frikis.

2. Eventos presenciales y virtuales como espacios de comunicacion y socializacion.
3. Relaciones parasociales y vinculos comunicativos entre fans y celebridades.

4. Comunicacion colaborativa y produccion participativa de contenidos.

5. Estrategias de visibilidad y reputacién en medios sociales.

6. Comunicacién intercultural en fandoms globales.

7. Narrativas mediaticas sobre los frikis y el fandom.

8. Creacién de contenido y comunicacion influencer.

Call for Papers n°26: deadline 15 de abril de 2026 | Revista AE-IC

Lineas de investigacion:

¢ Practicas discursivas y construccion de identidad en comunidades frikis: Estudio de los
lenguajes, codigos y narrativas propias que emergen en foros, chats y redes sociales,

y su papel en la formacion de identidades colectivas.
* Relaciones parasociales y vinculos comunicativos entre fans y celebridades:

Investigacion sobre cdmo los fans construyen y mantienen relaciones simbdlicas y



emocionales con idolos a través de la comunicacién mediada.

o Comunicacién colaborativa y produccion participativa de contenidos (fanart, fanfiction,
memes): Exploracién de las dinamicas comunicativas en la creacion y circulacién de
obras derivadas dentro del fandom.

o Eventos presenciales y virtuales como espacios de comunicacién y socializacion:
Analisis del rol de convenciones, encuentros y eventos online en la construccién de
comunidad y sentido de pertenencia.

» Estrategias de visibilidad y reputacion en medios sociales: Estudio de cobmo los grupos
frikis y fandoms emplean la comunicacion digital para ganar presencia vy
reconocimiento en el espacio publico.

e Comunicacién intercultural en fandoms globales: Investigacion de los procesos de
traduccion, adaptacion y negociacion cultural en comunidades transnacionales de
anime, k-pop, videojuegos, etc.

o Narrativas mediaticas sobre los frikis y el fandom: Analisis critico del discurso
mediatico sobre estas comunidades y su impacto en la percepcién social de estas
subculturas.

» Creacion de contenido y comunicacion influencer en la articulacion de comunidades
frikis: Analisis de los procesos de mediacidn con el publico fan de quienes se erigen
como voces de referencia en estos ambitos culturales.

La recepcidon de manuscritos permanecera abierta hasta el 15 de abril de 2026 para su
publicacion en el mes de julio de 2026.

Publicacion del numero 24 “Comunicaciéon y cultura audiovisual en el contexto del
capitalismo de plataformas”

Recuerda que RAE-IC esta publicando los articulos que forman parte del nimero 24 de la
revista “Comunicacién y cultura audiovisual en el contexto del capitalismo de plataformas”,
coordinado por Azahara Cafedo Ramos (Universidad de Castilla-La Mancha), Juan Ignacio
Gallego (Universidad Carlos Il de Madrid) y Marton Demeter (University of Public Service,
Budapest). Ademas, en la seccidén “Miscelanea” podras encontrar articulos sobre tematicas
diversas en el campo de la Comunicacion.

Puedes consultar los articulos en este enlace.

Ademas, RAE-IC mantiene abierto también el call for papers:

« Numero 27: “Nuevas narrativas para la comunicacion politica en el entorno
digital”


https://revistaeic.eu/index.php/raeic/issue/view/29

Envio 15 de junio de 2026, publicacidén octubre de 2026.
Coordinan: Concha Pérez Curiel (Universidad de Sevilla), Laura Alonso Mufioz (Universitat
Jaume | de Castelld) y Jodo Pedro Baptista (Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro).

* Miscelanea (abierta durante todo el afo).

Puedes consultar toda la informacioén relativa a la llamada de articulos en curso en la revista
en este enlace o en nuestros perfiles en redes.

Callfor de Revistas afiliadas a la AE-IC

Revista

Mediterraneo

de Comunicacion
Mediterranean Journal of Communication

La Revista Mediterranea de Comunicacion abre dos Call for Papers para su numero de
julio de 2026

La Revista Mediterranea de Comunicacién ha abierto la convocatoria para dos numeros
tematicos que veran la luz en julio de 2026 (V17N2). Se trata de propuestas que abordan
desafios muy actuales para el ecosistema comunicativo y que invitan a la comunidad
investigadora a presentar trabajos antes del 1 de febrero de 2026.

El primer Call for Papers, “Los desafios comunicativos en la industria global del
deporte”, esta coordinado por el Dr. Guillermo Sanahuja-Peris (Universidad Jaume 1), el
Dr. Francisco Javier Herrero-Gutiérrez (Universidad de Salamanca) y la Dra. Verdnica
Altamirano-Benitez (Universidad Técnica Particular de Loja). La propuesta anima a
explorar el papel creciente del deporte como industria global y como espacio de narrativas,
identidades, audiencias y modelos de negocio que transforman la comunicacion
contemporanea.


http://revistaeic.eu/index.php/raeic/proximos-numeros
https://x.com/Revista_AEIC

Mas informacion en espanol e inglés, aqui.

El segundo Call for Papers, “Ciudades alfabetizadas en medios e informacién (MIL
UNESCO). Trece indicadores para las ciudades que queremos”, esta coordinado por el
Dr. Felipe Chibas-Ortiz (Universidad de Sao Paulo), la Dra. Tamara Morte-Nadal
(Universidad de Zaragoza) y la Dra. Sheila Penalva-Tobias (Universidad de Zaragoza).
Este monografico apuesta por reflexionar sobre el papel de las urbes como espacios clave
para desarrollar competencias mediaticas e informacionales, promoviendo comunidades
mas criticas, inclusivas y participativas.

Mas informacion en espanol e inglés, aqui.

Ambas convocatorias constituyen una excelente oportunidad para seguir impulsando la
investigacidbn en comunicacion desde perspectivas diversas y con impacto social. Si te
interesa patrticipar, recuerda que el plazo de recepcion de articulos finaliza el 1 de febrero
de 2026.

de-IC

Cerramos este Boletin n° 49 agradeciendo el impulso colectivo que vuelve a quedar patente
en cada noticia, cada jornada y cada proyecto compartido. Este mes hemos celebrado
congresos consolidados, premios relevantes para la AE-IC y nuevas citas de nuestras
secciones que refuerzan la colaboracion entre investigacion, docencia y practica profesional.
Las aportaciones en torno al podcasting, la comunicacion y el género, la calidad informativa
o la transferencia de conocimiento muestran la vitalidad y diversidad de enfoques que
caracterizan a nuestra comunidad.

Gracias por seguir acompanandonos, por enviarnos vuestras actividades y por ayudar a que
este boletin sea una ventana abierta a todo lo que construimos juntas y juntos. Nos
reencontraremos en la proxima edicibn con nuevas iniciativas y retos que seguiran
fortaleciendo el tejido académico y profesional de la AE-IC. Hasta entonces, que tengas un
excelente mes y muy buena lectura.


https://docs.google.com/document/d/17jJieZ_DsFXUM1Ifr44GfJmA2T1eo4Ql/edit?usp=sharing&ouid=103840413380876786632&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1wK7690mxhma7xi_5Pe7Q6LDPRyzjkAXo/edit?usp=sharing&ouid=103840413380876786632&rtpof=true&sd=true

Editor: Raul Terol-Bolinches, Profesor Universitat Politécnica de Valencia.
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