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Introduccion

El mes de mayo deja para la comunidad AE-IC uno de los momentos mas significativos del
calendario académico: la celebracion del X Congreso Internacional de la AE-IC en
Pontevedra. Este numero del boletin recoge buena parte de las experiencias, debates y
encuentros que marcaron unos dias especialmente intensos para la investigacion en
comunicacién, en un contexto atravesado por la incertidumbre, la transformacion
tecnolégica y los desafios democraticos contemporaneos.

A lo largo de estas paginas encontraras un recorrido por las principales actividades del
congreso: las sesiones plenarias, l0os espacios de debate cientifico, los encuentros de la
Red Joven, las actividades culturales y los homenajes institucionales que contribuyeron a
convertir Pontevedra en un espacio de intercambio académico, reflexion colectiva y
convivencia. Nos llevamos un recuerdo muy especial de Pontevedra y ya tenemos morrifia.
El boletin incorpora también nuevas informaciones de interés para la comunidad
investigadora, entre ellas las iniciativas impulsadas por la COSCE, la presentacion del
Informe de la Cultura en Espana 2025 o una nueva tribuna abierta firmada por Silvio
Waisbord, centrada en los desafios que afronta hoy la comunicacion democratica frente
al auge del antiliberalismo contemporaneo.

Ademas, dedicamos un espacio destacado a las publicaciones recientes, proyectos
editoriales y convocatorias abiertas vinculadas al ambito de la comunicacién, la cultura y la
alfabetizacibn mediatica. En un ecosistema académico en constante transformacion, los
libros, las revistas cientificas y los espacios de divulgacion continuan siendo herramientas
fundamentales para compartir conocimiento y fortalecer redes de colaboracion.

Te invitamos a recorrer este nuevo numero del boletin como un espacio de encuentro con
una comunidad académica que sigue creciendo, investigando y construyendo conocimiento
de manera colectiva.
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X Congreso de la AE-IC (Pontevedra, 19 al 22 de mayo de
2026)

X congreso internacional de la Asociacion Espanola
de Investigacion de la Comunicacion AE-IC

Del 19 al 22 de mayo de 2026
Facultade de Comunicacion
Campus de Pontevedra

Universidag Vigo o Bk, (D) SRR

El congreso en cifras

La décima edicion del Congreso Internacional de la Asociacion Espafnola de Investigacién de
la Comunicacién reunié en Pontevedra a mas de 450 especialistas en comunicacion
procedentes de universidades y centros de investigacion nacionales e internacionales; en
total una representacion de 30 paises. Bajo el lema “Comunicar en la incertidumbre”, el
encuentro convirtid a la Universidade de Vigo en el epicentro del debate académico sobre
desinformacién, plataformas digitales, comunicacion institucional, inteligencia artificial y
transformacion mediatica.

El congreso conté con decenas de sesiones cientificas vinculadas a las secciones y grupos
de trabajo de la asociacién, ademas de talleres, presentaciones de libros, actividades
culturales y espacios de encuentro profesional que reforzaron el papel de la AE-IC como
principal foro académico de la investigacion en comunicacion en Espana.

La jornada del dia 19 comenzd por la mafiana con una rueda de prensa dirigida a los medios
de comunicacion locales en la que participaron la Vicerrectora del Campus de Pontevedra,
Eva Maria Lantaron, sefalando que se trataba de un evento que “marca un hito historico
para la universidad y que consolida al Campus Crea como epicentro internacional de la
investigacion en el ambito de la Comunicacion”; la presidenta de la AE-IC, Carmen Penafiel,
explicé que “el objetivo central del encuentro es explorar como la incertidumbre se refleja, se
gestiona y se transforma desde los medios de comunicacion y como las transformaciones
tecnologicas y la desinformacion estan afectando a la percepcion que la sociedad tiene de la


https://aeicpontevedra2026.org/
https://aeicpontevedra2026.org/

realidad, lo que justifica la relevancia de este congreso académico”, Emma Torres, decana
de la Facultad de Comunicacion, destaco que “el congreso de la AE-IC constituye el evento
de investigacion en comunicacion mas importante del pais y es una gran oportunidad para la
universidad y para nuestro centro”.

Comunicar na
ncerteza

LN

Rueda de prensa previa a la inauguracion



Inauguracién y homenajes

La inauguracion oficial del X Congreso Internacional de la AE-IC tuvo lugar por la tarde en el
Concello de Pontevedra y reunié a representantes institucionales de la universidad, la
administracion local y provincial, asi como a la presidencia y organizacion del congreso.

El acto de apertura conto6 con las intervenciones de:

o Excmo. Sr. D. Manuel Joaquin Reigosa, Rector Magnifico de la Universidade de Vigo

e Excmo. Sr. D. Miguel Anxo Fernandez Lores, Alcalde do Concello de Pontevedra

e limo. Sr. D. Rafael Dominguez Duran, Diputado provincial de la Deputacion de
Pontevedra

e Sr. D. Jair Esquiaqui, Director de Comunicacion de la Organizacion de Estados
Iberoamericanos (OEI)

e lima. Sra. D.*? Carmen Penafiel, Presidenta de la Asociacibn Espafola de
Investigacion de la Comunicacion

e [lma. Sra. D.? Emma Torres, Decana de la Facultad de Comunicacion de la
Universidade de Vigo
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Uno de los momentos centrales de la inauguracion fue la entrega de los homenajes
institucionales de la AE-IC. En esta edicion, el reconocimiento nacional se dedico a la
trayectoria de Rosa Franquet Calvet, primera mujer catedratica en el ambito de la
Comunicacion Audiovisual y expresidenta de la AE-IC, cuya trayectoria académica y
compromiso con una comunicacion critica e inclusiva fueron destacados durante la laudatio
realizada por Belén Monclus.

El homenaje internacional fue para Daniel C. Hallin, referente mundial en estudios
comparativos sobre medios y politica y coautor de la influyente obra Comparing Media
Systems. Jessica Retis fue la encargada de repasar una trayectoria que ha marcado
generaciones de investigadores e investigadoras en comunicacion politica y sistemas
mediaticos.

Tras la inauguracion, las personas asistentes disfrutaron de un Vino de Honor acompanado
por un acto cultural a cargo del Grupo de Musica Tradicional del Campus de Pontevedra,
que aporté un marco simbdlico de encuentro entre comunidad académica vy territorio.




Sesiones Plenarias

Plenaria 1
Desinformacion y polarizacion: conflictos globales,
repercusiones locales

La primera plenaria, celebrada en el Salon de Actos de la Facultad de Comunicacion, abord6
uno de los ejes centrales del congreso: la desinformacion en contextos de polarizacion
creciente.

La sesion estuvo moderada por Marius Dragomir (MJRC Director) y contd con las
siguientes intervenciones:

Daniel C. Hallin (University of California, San Diego, EE. UU.): Desinformacion y
populismo en el mundo

Pilar Garrido Clemente (Universidad de Murcia): Desinformacion e Islam

Juan Carlos Suarez Villegas (Universidad de Sevilla): Filosofia del engafio y la
posverdad

Anabela Gradim (Universidade da Beira Interior, Portugal): Desinformacion y
polarizacion politica en Portugal: perspectiva comparada

El debate permiti6 abordar la desinformacion desde una perspectiva transversal,
combinando andlisis filosoéfico, politico, religioso y comparado, y subrayando la necesidad de
reforzar la alfabetizacion mediatica en contextos democraticos complejos.



Plenaria 2

Comunicacion en crisis: confianza, liderazgo y
responsabilidad social

La segunda plenaria se centr6 en la comunicacion en situaciones de crisis, explorando los
desafios de la confianza publica, la responsabilidad social y la gestion de la informacion en
contextos de alta incertidumbre.

Moderada por Emma Torres (Universidade de Vigo), la sesion contd con la participacion
de:

o Alfonso Armada (Reporteros Sin Fronteras): Crisis desde la informacion

e Sonia Ruiz Moreno (periodista): Crisis desde la empresa: importancia de la
credibilidad

o Cicilia Krohling Peruzzo (Universidade Estadual do Rio de Janeiro, Brasil):
Responsabilidad social, crisis climatica y sostenibilidad justa

o Carles Pont Sorribes (Universitat Pompeu Fabra): Crisis y desorden comunicativo
institucional

Las intervenciones subrayaron la importancia de la credibilidad, la transparencia y la ética
comunicativa, asi como el papel de los medios y las organizaciones en la construccion de
confianza social en contextos de crisis multiples.



Plenaria 3

Plataformas, algoritmos y tecnologias de la comunicacién

Para aparecer ahi

Distribuir

La tercera plenaria estuvo dedicada al impacto de las plataformas digitales, los algoritmos y
las tecnologias emergentes en el ecosistema comunicativo contemporaneo.
Moderada por Emili Prado (Universitat Autonoma de Barcelona), la sesion reuni6 a:

o Emiliano Treré (University of Sheffield / Cardiff University): Entre algoritmos y
poder: estéticas, resistencias y ecologias del futuro digital

o Euridice Cabanes Martinez (Universidad Autonoma de Madrid): Tecnologia para la
transformacion social

» Felipe Lage Coro (AGAPI): Violencia burocratica

* Nagore de los Rios Garcia (FORTA): Los medios ante el cambio de tendencia: del
continente al contenido

El debate puso el foco en la relacidén entre tecnologia, poder y cultura, analizando tanto las
l6gicas algoritmicas de las plataformas como las posibilidades de resistencia, transformacién
social y redefinicién del papel de los medios en el nuevo ecosistema digital.




Sesiones de comunicaciones, Secciones y Grupos de trabajo

El congreso ha desarrollado un extenso programa de sesiones de comunicaciones
cientificas presenciales y algunas sesiones online, articuladas en torno a las secciones y
grupos de trabajo de la AE-IC. Estas sesiones han permitido la presentacion de
investigaciones en curso en ambitos como el periodismo, la comunicacion politica, la
educacion mediatica, la comunicacioén audiovisual, la publicidad, las relaciones publicas, las
plataformas digitales o la inteligencia artificial.

La estructura del programa ha favorecido el intercambio interdisciplinar y la participacion de
investigadoras e investigadores de distintas trayectorias, consolidando el congreso como un
espacio de actualizacion cientifica, debate teérico y transferencia de conocimiento.

Taller de empleabilidad de investigadoras e investigadores en
Comunicacion

El taller de empleabilidad del X Congreso Internacional de la AE-IC, celebrado en el hall de
la Facultad de Comunicaciéon de la Universidade de Vigo, se consolid6 como un espacio
clave de reflexion sobre los itinerarios profesionales emergentes en el ambito de la
investigaciéon en comunicacion.

Moderado por Maria Gémez Dominguez (Universidade de Vigo), el taller abordd el eje



“Nuevos perfiles profesionales entre ciencia, transferencia y comunicacion”, poniendo el foco
en la creciente necesidad de perfiles hibridos capaces de articular investigacion, gestion de
proyectos, transferencia de conocimiento y comunicacién cientifica en contextos complejos.
La sesion contd con la participacion de:

» Yolanda Irawan Rincén, Técnica de Proyectos del Centro Tecnolégico del Mar
(CETMAR), especialista en proyectos europeos y comunicacién con grupos de interés,
quien subrayd la importancia de la comunicacion estratégica en la captacion, gestion y
difusion de proyectos internacionales.

* Noel Queipo, responsable de comunicacion del Centro de Investigacion en
Nanomateriales y Biomedicina (CIMBIO) de la Universidade de Vigo, quien reflexiond
sobre el papel de la comunicacién cientifica como puente entre investigacion, sociedad
y transferencia del conocimiento.

o Belén Rubio Armesto, Vicerrectora de Investigacion, Transferencia e Innovacion de la
Universidade de Vigo, quien destac6 la relevancia de fortalecer estructuras
institucionales que favorezcan la empleabilidad investigadora y la conexion entre
universidad y tejido socioecondémico.

El taller permitié asi abrir un espacio de dialogo entre academia, centros tecnologicos vy
gestion institucional, evidenciando que la carrera investigadora en comunicacion se proyecta
cada vez mas hacia entornos interdisciplinares donde la transferencia y la comunicacion
publica de la ciencia adquieren un papel central.

Mesa de presentacidn de libros



La mesa de presentacion de libros ha reunido una seleccion de novedades editoriales
recientes en el campo de la comunicacion y la cultura. Este espacio ha permitido visibilizar
monografias, obras colectivas y proyectos editoriales impulsados por universidades, grupos
de investigacion y redes académicas.

La actividad se ha consolidado como un punto de encuentro entre autoria, investigacion y
comunidad académica, favoreciendo la difusion del conocimiento producido en el ambito de
la comunicacion.

Actividades culturales



El programa cultural del congreso incluyé una de las actividades con mayor acogida por
parte de las personas asistentes: la visita guiada a la ciudad de Pontevedra, realizada el
miércoles al atardecer y con inscripcion previa debido al elevado interés.

La actividad conté con el acompafamiento de dos guias turisticas locales, que ofrecieron
un recorrido por el patrimonio historico, arquitectdnico y simbodlico del casco antiguo de la
ciudad, permitiendo a las personas participantes descubrir la riqueza cultural de Pontevedra
desde una perspectiva cercana y contextualizada.

Uno de los momentos mas destacados de la visita fue la llegada a la Basilica de Santa
Maria la Mayor, desde donde se pudo contemplar el atardecer sobre la ciudad. La
experiencia de ver los ultimos rayos de luz del dia sobre el conjunto historico generd un
ambiente especialmente significativo, que fue ampliamente valorado por los asistentes.

La actividad se convirti6 en un espacio de encuentro distendido que combind divulgacion
cultural, convivencia académica y disfrute del entorno urbano, reforzando la dimension
experiencial del congreso mas alla del programa cientifico.



Cena popular en el Club Naval

Wikipedia.org



La cena popular celebrada en el Club Naval ha constituido uno de los momentos mas
destacados del congreso en términos de convivencia y networking académico. El encuentro
ha reunido a participantes de distintas universidades y paises en un entorno privilegiado
junto a la ria de Pontevedra.

Este espacio informal ha favorecido el intercambio entre generaciones de investigadores e
investigadoras, el fortalecimiento de redes de colaboracion y la consolidacién del congreso
como un punto de encuentro fundamental para la comunidad cientifica de la comunicacion.

Préxima sede del Congreso AE-IC: Zaragoza 2028
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Durante la celebraciéon del X Congreso Internacional de la AE-IC en Pontevedra, la
Asamblea General de la asociacion ha aprobado la candidatura de la Universidad de
Zaragoza como sede del XI Congreso Internacional de la AE-IC, que tendra lugar en
2028.

La propuesta fue presentada ante la comunidad académica durante el congreso y recibi6 el
respaldo mayoritario de las personas socias, en un contexto marcado por la participacién de
investigadoras e investigadores de distintas universidades y centros de investigacion
nacionales e internacionales.



La candidatura de la Universidad de Zaragoza se articula en torno a su compromiso con el
desarrollo de la investigacion en comunicacion, la transferencia de conocimiento y la
colaboracion entre instituciones académicas. En su presentacidon, se puso en valor tanto la
experiencia organizativa de la universidad como la posicién estratégica de Zaragoza como
espacio de encuentro entre territorios y redes de investigacion.

Con mas de cinco siglos de trayectoria —la institucion celebrd su 550 aniversario en 2024 —,
la Universidad de Zaragoza destacd asimismo su apuesta por la innovacion, la proyeccion
internacional y la comunicacion institucional, asi como su experiencia previa en la
organizacion de congresos cientificos de @&mbito nacional e internacional.

El futuro congreso, que contara con el respaldo de la Facultad de Filosofia y Letras, reunira
a la comunidad investigadora en torno a los principales retos contemporaneos de la
comunicacién, consolidando este encuentro bienal como uno de los principales espacios de
intercambio cientifico del area.

Durante la presentacién, la profesora Carmen Marta-Lazo, vicerrectora de Comunicacion e
Identidad Institucional e investigadora principal del grupo GICID, subrayé el compromiso de
la candidatura con valores como la sostenibilidad, la accesibilidad y la igualdad, asi como la
voluntad de organizar un congreso “acogedor y comprometido con el futuro de la
comunicacion”.

Con esta eleccion, la AE-IC continla reforzando su red de sedes universitarias y
proyectando su congreso internacional como un espacio clave para el andlisis, el debate y la
construccion colectiva de conocimiento en el ambito de la comunicacion.

<" Vuelve a ver el video de la presentacion
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In memoriam: homenaje péstumo a Ramén Zallo en
Bilbao


https://youtu.be/F6fNlcjnC98

El pasado 16 de mayo de 2026, la ciudad de Bilbao acogié un emotivo homenaje pdstumo a
la figura de Ramoén Zallo Elgezabal (Gernika, 10-04-1948 / 30-03-2026), catedratico de
Comunicacion Audiovisual de la EHU y referente imprescindible en el pensamiento critico
sobre comunicacion, cultura e industrias culturales, asi como uno de los impulsores mas
destacados de la investigacion en comunicacion, ademas de un ingente trabajo intelectual,
politico, social y cultural.

Al acto asistieron numerosas personas de distintas instituciones politicas, académicas y de
movimientos sociales. Por la parte académica, hubo una destacada participacion, tomando
la palabra Estitxu Garai, vicerrectora del Campus de Bizkaia y Comunicaciéon (EHU) vy, a
continuacion, Carmen Penafiel, catedratica de Periodismo (EHU) y presidenta de la
Asociacion Espafnola de Investigacion de la Comunicaciéon (AE-IC), quien tuvo unas palabras
de recuerdo profundamente personales, en las que subrayé tanto la dimension académica
como humana de Zallo, destacando su compromiso sostenido durante décadas con la
transformacion social, la docencia universitaria y la esfera publica.

A lo largo de su intervencion, Carmen Penafiel, puso en valor la trayectoria de Zallo como
intelectual publico y académico comprometido, cuya labor ha sido decisiva en el
desarrollo de los estudios de comunicacién en Espana. Su vinculacion con la Universidad
del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea (EHU), su papel en la configuracién de las
primeras generaciones de investigadores e investigadoras en comunicacién y su implicaciéon
en el debate sobre politicas culturales y mediaticas, fueron algunos de los ejes destacados
del homenaje.

Especial énfasis se hizo en su contribucion a la AE-IC desde su fundacién en 2008, junto a
figuras como Miquel de Moragas, Enrique Bustamante, Rosa Franquet, Emili Prado o
Margarita Ledo, entre otras muchas personas. Ramén Zallo desempeind un papel clave
como director de la Seccion de Estructuras y Politicas de la Comunicaciéon durante
casi ocho anos, consolidando un espacio de referencia para el analisis critico de las
industrias culturales y los sistemas mediaticos.



Durante el acto se recordd también su extensa produccion cientifica y su influencia en el
desarrollo de enfoques criticos sobre la comunicacion, asi como su labor docente,
caracterizada por un fuerte compromiso pedagogico y una concepcién de la universidad
como proyecto colectivo de transformacion social. En este sentido, la presidenta de AE-IC,
evocd algunas de las reflexiones sobre los afios fundacionales de los estudios de
comunicacidén, marcados por la construccion de un campo académico en condiciones de
gran precariedad y entusiasmo intelectual.

El homenaje incluy6 igualmente referencias a su ultimo libro, Retrovisor y bisturi (2025), asi
como a su constante reivindicacion del pensamiento interdisciplinar, la mirada critica sobre
los procesos culturales contemporaneos y la necesidad de articular lo global con lo local en
el analisis comunicativo.

En el acto se recogieron también testimonios de colegas de distintos paises, que subrayaron
su dedicacion docente, su rigor intelectual y su capacidad para vincular pensamiento y
compromiso social, elementos que han marcado su trayectoria a nivel internacional.

La sesidn concluy6 con un reconocimiento unanime a su legado académico y humano, asi
como con el agradecimiento expreso de la comunidad investigadora de la comunicacion por
su contribucion a la consolidacion del campo. Como se record6 en el homenaje, la huella de
Ramén Zallo permanece viva en la investigacion, la docencia y el pensamiento critico
en comunicacién, asi como en la memoria colectiva de quienes compartieron con él
proyectos académicos e institucionales.

El acto cont6 igualmente con la intervencidn de Francisco Sierra (exdirectivo de ULEPIC
Federal, Universidad de Sevilla) y Angel Carrasco (Universidad de Valladolid, actual
presidente de ULEPIC Espafia), quienes destacaron la vigencia del legado intelectual y ético
de Zallo en el contexto actual de transformacion del ecosistema mediatico, con la mirada
puesta en Latinoamérica.

El acto finalizé con la intervencion de Maite Torrealday, su mujer, sefialando que Ramén
tenia planes por lo menos para dos afos mas de anadlisis, pensamiento y accion.
Ilgualmente, reiter6 que ha dejado un legado gigante y vivo de la historia reciente del pueblo
vasco.
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CONFEDERACION DE SOCIEDADES
CIENTIFICAS DE ESPAIA

Informaciones de la COSCE:

En esta seccion te ofrecemos informaciones recibidas por la Confederacion de Sociedades
Cientificas de Espafa (COSCE), confederacion a la que pertenece AE-IC

COSCE publica una version revisada de su Manifiesto por un
SECTI mas eficiente y de mayor impacto

La Confederacién de Sociedades Cientificas de Espafa (COSCE) ha publicado una versién
revisada de su Manifiesto por un Sistema de Ciencia, Tecnologia e Innovacion (SECTI) mas
eficiente y de mayor impacto, tras detectar y corregir un error en una cifra incluida en la
introduccién del documento.

Desde la organizacion se ha aclarado que esta modificacion no altera en ningun caso el
espiritu del manifiesto ni afecta a las medidas propuestas o a la argumentacion que las
sustenta. El texto mantiene asi su objetivo de impulsar mejoras estructurales en el sistema
espafiol de ciencia, tecnologia e innovacion, reforzando su eficiencia, competitividad e
impacto social.

El manifiesto recoge diferentes propuestas dirigidas a fortalecer la investigacion cientifica y
la transferencia de conocimiento, asi como a consolidar un modelo mas estable y sostenible
para el ecosistema investigador.

La versidén actualizada del documento ya puede descargarse desde los canales oficiales de
COSCE.

< Enlace al manifiesto

Fundacion
# Alternativas

H4t g

Presentacion del Informe de la Cultura en Espaina 2025


https://cosce.org/wp-content/uploads/2026/04/Manifiesto-COSCE-por-un-SECTI-mas-eficiente_rev.pdf

o Presentacion Informe Cultura 2025 en Valencia

b Fundacién Altemativas

Lunes 11 mayo 2026, 18:30 (CET).

Cultura para la paz

Informe sobre el estado de la Cultura
en Espana 2025

La Fundacion Alternativas acogera la presentacién del Informe de la Cultura en Espana
2025, una publicacién que analiza la situacion actual del sector cultural y sus principales
retos en el contexto contemporaneo.

El acto contard con la participacion de Manuel Gutiérrez Aragén, presidente de la
Fundacién Alternativas; Patricia Corredor Lanas, coordinadora de la encuesta; asi como de
las personas autoras del informe, Nuria Lloret Romero, catedratica de la Universitat
Politécnica de Valéncia (UPV), y José Ignacio Pastor Pérez, presidente de ACCOM.

La sesidn incluira un debate abierto en torno a las transformaciones culturales, los desafios
del ecosistema creativo y el papel de las politicas culturales en Espana.

Las personas interesadas podran seguir la actividad mediante inscripcidn previa o a través
del canal de YouTube de la Fundacién Alternativas, donde también se encuentran
disponibles actividades y eventos anteriores.

Ademas, la Fundacion Alternativas mantiene abiertas sus diferentes newsletters tematicas,
a través de las cuales difunde semanalmente informacion sobre actividades, publicaciones y
novedades de sus distintos departamentos.



https://www.youtube.com/watch?v=wDcEsZM8cr4
https://www.youtube.com/watch?v=wDcEsZM8cr4

La Red Joven reflexiona sobre la incertidumbre

Uno de los aspectos valiosos de los congresos académicos suele ocurrir fuera de las salas.
Con frecuencia, es en los pasillos, durante los cafés o en conversaciones improvisadas
donde aparecen preguntas, dudas e inquietudes que rara vez encuentran espacio en los
formatos mas formales. Con esa idea de fondo, la Red Joven de la AE-IC celebro el
miércoles 20 de mayo una reunidn abierta en el hall de la Facultad de Comunicacién de la
Universidade de Vigo, en el marco del X Congreso Internacional AE-IC de Pontevedra.

El encuentro, en el que participaron integrantes del equipo de coordinacion de la Red, Cruz
Negreira, Rubén Rivas y Pedro Gallo, sirvid para compartir el recorrido y las actividades
impulsadas en los ultimos meses, pero también para abrir una conversacibn mas amplia
sobre las formas en las que la “incertidumbre”, tema central del congreso, atraviesa las
primeras etapas de la carrera académica.

A partir de experiencias situadas, la conversacion gir6 en torno a cuestiones que acomparnan
con frecuencia el inicio del recorrido investigador, como la precariedad y las dificultades de
consolidacion, el desconocimiento sobre el funcionamiento del sistema universitario, las
dudas sobre cdOmo publicar o participar en congresos, asi como la necesidad constante de
orientacion, validacion y acompafamiento.

Frente a ello, el encuentro puso en valor la importancia de generar espacios de intercambio
menos jerarquicos, donde compartir informacién practica, experiencias y redes de apoyo
entre pares. Mas que ofrecer respuestas cerradas, la reunién busco precisamente abrir un
espacio comun desde el que pensar colectivamente algunas de las incertidumbres que
atraviesan las trayectorias académicas emergentes.

La sesion permiti6 ademas recoger inquietudes y sugerencias de cara a las proximas
actividades de la Red Joven, que continuara desarrollando encuentros y espacios de
conversacion en los proximos meses.

Para seguir las proximas actividades y novedades de la Red Joven AE-IC, puede
consultarse su canal de difusion de WhatsApp:



https://whatsapp.com/channel/0029Vaywp9T9sBI2VntWsu2i
https://whatsapp.com/channel/0029Vaywp9T9sBI2VntWsu2i

Actividades de las Secciones y Grupos de trabajo

Seccion de Produccién y creacion de contenidos:
Extension del plazo del call for papers del Observatorio ATIC n° 8
2026

Desde la direccién y coordinaciéon de la seccion 'Produccion y circulacion de contenidos'
queremos difundir entre nuestras socias y socios la extension del plazo del call for papers
del Observatorio ATIC n° 8 2026 que, bajo el titulo 'Creacién de contenidos. Propuestas y
retos en la formacion de profesionales de la comunicacién en la universidad' entendemos
que guarda relacidén con los intereses de las personas adscritas a la seccion, e integrantes
de la AE-IC en general.

Editorial: Comunicacion Social
Editores: Emma Torres-Romay y Pablo Velasco Quintana

Este libro busca un espacio para una reflexion mas pausada sobre los modelos, practicas,
competencias, retos y oportunidades que hoy definen la creacion de contenidos en el ambito
de la comunicacion.

Los capitulos que compondran el libro se centraran en los siguientes objetivos:

o Explorar la realidad actual de la creacion y difusién de contenidos audiovisuales: se
esperan contribuciones que analicen los cambios recientes en los procesos de
produccion, circulacién y consumo de contenidos, asi como sus implicaciones para el
ecosistema comunicativo.

» Reflexionar sobre la formacidn universitaria para la creacion de contenidos:
se valoraran trabajos que examinen cémo las universidades estan
adaptando sus titulaciones, metodologias y propuestas docentes para responder a
la demanda de nuevos perfiles creativos y profesionales.

« Analizar la evolucion de los perfiles profesionales vinculados a la creacion
de contenidos: se esperan aportaciones sobre las competencias, funciones
y trayectorias de los creadores y las creadoras de contenido en el contexto de
la industria audiovisual, las plataformas y los medios sociales.

o Examinar los retos éticos, culturales y de calidad asociados a la creacion
de contenidos: se tendran en cuenta propuestas que aborden el papel de
la universidad en la formacién de profesionales capaces
de garantizar calidad, diversidad cultural y responsabilidad en la produccion de
contenidos.

Temas



El libro contara con una introduccion, a cargo de los editores, que ofrecera contexto y claves
sobre la relevancia de la creacion de contenidos para las facultades de comunicacion y para
los sectores profesionales vinculados al ambito audiovisual y digital.

También contard con un epilogo que reflexione sobre el papel de la universidad ante
los desafios actuales de la creacion de contenidos. El resto del libro consistird
en contribuciones de investigadores e investigadoras y profesionales de la comunicacion,
que podran centrarse, entre otros, en los siguientes temas:

¢ Investigacion sobre la realidad actual de la creacion y difusion de contenidos
audiovisuales.

o Estrategias digitales y plataformas emergentes en la creacion y distribucion de
contenidos.

» Innovacién tecnoldgica en la produccion audiovisual y desarrollo de nuevos formatos.

» Aplicaciones y experiencias docentes para la formacién de creadores de contenido.

¢ Creacidn de contenido en medios sociales.

e Evolucion de la profesion y de los perfiles profesionales vinculados a la creacion de
contenidos.

* Retos y oportunidades para la formacidn universitaria en creacion de contenidos.

o Calidad, ética, diversidad cultural y gobernanza en la produccién de contenidos
digitales.

Plazos

8 de junio de 2026 Fecha limite de envio de las propuestas.

La propuesta, cuya extension no debera superar las 600 palabras, ofrecera informacion
sobre el tema, los objetivos y los planteamientos tedricos y metodologicos.

12 de junio de 2026: Notificacioén de las propuestas seleccionadas.

27 de julio de 2026: Envio de los capitulos completos.

Envio
Las propuesta deben ser remitidas en el plazo establecido a sdfasoc@uvigo.es

Natalia Meléndez Malavé
Adolfo Carratala Simén
Seccion Produccidn y Circulacion de Contenidos


mailto:sdfasoc@uvigo.es

Tribuna abierta

¢ Esta en crisis la comunicacién democratica?
Desafios frente al antiliberalismo contemporaneo

Por Silvio Waisbord, doctor en Sociologia por la Universidad de California y profesor de Periodismo y Comunicacion Politica

en la Universidad George Washington.

Cémo citar: Waisbord, S. (2026, 29 de mayo). ;Esta en crisis la comunicacién democratica? Desafios frente al
antiliberalismo contemporaneo. En Boletin Mensual de la Asociacion Espafola de Investigacion de la Comunicacion, (554).

https://doi.org/10.5281/zenodo.20417077

Que la democracia liberal esté en crisis es una idea frecuente en investigaciones
académicas, columnas de opinibn y noticias recientes. El ascenso global de fuerzas
antiliberales y la persistencia de cronicos autoritarismos y totalitarismos sugieren una
situacion de crisis. El antiliberalismo, encarnado en el populismo, oscila entre sospecha,
escepticismo y hostilidad hacia principios basicos de la democracia: la separacion de los
poderes publicos, la autonomia de los mecanismos de rendicion de cuentas, el estado de
derecho, la proteccidon de derechos, la independencia de los medios de informacion y
comunicacion, y las elecciones justas y libres. Asimismo, la vigencia de autoritarismos de
distintos tipos, como dictaduras militares, partidos Unicos y monarquias, senala los limites de
la ola democratica de las ultimas décadas.

¢ Se aplica tal conclusidbn a la comunicacion masiva en sistemas democraticos? ;Qué
significa “comunicacion en crisis”? (la situacion en regimenes no-democraticos obviamente
excede una situacion de crisis). Responder a estas preguntas es util para comprender el
‘momento antiliberal” desde una perspectiva comunicacional, que sirva tanto para el
diagndstico como para debatir respuestas posibles.

Si miramos la literatura reciente, se justifica concluir que la comunicacién democratica
enfrenta formidables desafios: desinformacion, polarizacion afectiva, irracionalismo,


https://doi.org/10.5281/zenodo.20417077

intolerancia, odio, violencia, demagogia, posverdad, nihilismo, indiferencia, visiones
conspirativas. Estos fenbmenos alimentan y caracterizan el antiliberalismo. Si bien no son
tendencias nuevas, considerando que estos fenbmenos sustentaron movimientos
antidemocraticos y regimenes brutales, han cobrado vigor recientemente.

Comunicacion y democracia

¢(Qué se entiende por comunicacidbn democratica? Se identifica con una serie de
condiciones institucionales y éticas que son centrales al pensamiento liberal y las
experiencias historicas de la democracia occidental.

La comunicacion democratica se identifica con dos condiciones esenciales: instituciones y
valores.

Asi como la democracia liberal demanda instituciones - estado de derecho, divisidbn de
poderes, derechos individuales, constitucién, y elecciones libres, la comunicacion en
democracia también necesita instituciones. Pensemos en la esfera publica como andamiaje
de asociaciones y espacios para la formacion de la opinion publica con autonomia del poder
politico y econdmico; leyes que garanticen derechos comunicativos basicos - prensa,
asociacioén, y expresion; y una red de instituciones con capacidad de producir informacion y
conocimiento que sirva como mecanismo de control del poder - prensa, agencias oficiales
independientes, asociaciones profesionales, universidades, institutos cientificos, vy
organizaciones de la sociedad civil.

Asimismo, la comunicacion en democracia demanda un ethos liberal - determinados valores
que subyacen a disposiciones y practicas. Este ethos es tan amplio como la misma
categoria de “liberalismo”. Estd asociado con valores e ideales como la ciudadania
informada, el uso publico de la razon critica, el didlogo, la busqueda de la verdad, y
disposiciones particulares - tolerancia, empatia, cooperacién, solidaridad y el reconocimiento
de la humanidad, en otros.

Este ideario aglutina influencias de diferente procedencia filosofica y politica compatibles con
principios liberales, como el comunitarismo, el humanitarismo, y el multiculturalismo. Son
ideas que inspiran y articulan tanto la arquitectura institucional de la comunicacién en
democracia, como practicas individuales y colectivas. De hecho, estas dos dimensiones son
interdependientes: las instituciones deben proteger y cultivar determinados valores, y los
valores deben servir de guia al funcionamiento de las instituciones.

Estas condiciones definen el paradigma liberal de la comunicacion. Estas ideas no estan
prolijamente encuadernadas en un decalogo o manual, sino que forman parte del bagaje
intelectual y politico de la tradicion democrética-liberal. Aparecen dispersas en campos
discursivos - teorias, debates politicos, experiencias, politicas publicas, formacidén escolar y
principios pedagdgicos. Recogen aspiraciones ilustradas por debates parlamentarios,
referendos publicos, movilizacion ciudadana, expresion publica, y dialogos comunitarios.

Las estructuras de la comunicacion masiva en la sociedad digital

La situacion actual de la infraestructura comunicativa contrasta notablemente con los ideales
liberales. Varios desarrollos recientes profundizan desafios existentes y generan nuevos
problemas — desde el dominio de l6gicas comerciales y célculos privados, hasta el poder



arbitrario de gobiernos y estados de maniatar la expresion y la informacién a través de
mecanismos de censura.

En la sociedad digital domina la comunicacién plataformizada controlada por corporaciones
globales, cuyo interés excluyente es maximizar el rédito econ6mico a través de la
explotacion de la atencién publica. Las plataformas reflejan el perfeccionamiento del
“capitalismo de las emociones” que acumula y concentra niveles extraordinarios de atencion
fundamentalmente apelando a sentimientos, conflictos e intereses particulares. Sobre esta
infraestructura, se montan acciones coordinadas, campafias de influencia, y streamers,
influencers, creadores y otros generadores de contenidos.

Las corporaciones tecnolédgicas no pretenden contribuir al bien comun y fines democraticos,
como la informacion ciudadana, poner la atencién en prioridades publicas, o privilegiar la
informacion de calidad, ni siquiera balancear intereses publicos y privados. Su objetivo
central es atraer atencién a escala de forma constante con contenidos con estimulen la
actividad/engagement de las audiencias. Este objetivo se articula en la l6gica de algoritmos
que priorizan temas y formatos que activen el interés de determinados grupos.

La comunicacion digital plataformizada transforma las condiciones de existencia de los
publicos. Privilegia la conexion grupal, la movilizacibn emocional y la definicion de temas
factibles de generar significativa atencion. La duracion de los publicos esta determinada por
prioridades corporativas — la renovacion constante de contenidos que activen la atencion. De
ahi, que publicos fugaces y pasajeros se constituyen y desarman al ritmo de particulares
tendencias y contenidos virales que son rapidamente reemplazados por otros.

Estas condiciones aceleran la fragmentacién y polarizacion de la comunicacion en
democracia. La nocion liberal de la esfera publica como armazon institucional coman para la
formacion de opinién se transformd en archipiélagos de espacios mediaticos articulados
segun diferentes variables — posicidon socioecondmica, nivel de educacion, edad, género,
identidad politica, temas de interés, y otros. Los algoritmos de las plataformas fomentan
estructuras de red dinamicas y multicéntricas que fluctuan y persisten en el tiempo,
constituyendo un modo de formacion de publicos parciales y desagregados.

Esta fragmentacion mediatica no es radicalmente nueva; exacerba problemas ya existentes
en los sistemas de medios dominantes antes de la revolucion digital. Lo que cambia
fundamentalmente es la escala y la capacidad de generar infinidad de microespacios (que
suelen ser llamados, con cierta equivocacion, “burbujas” o “camara de eco” ya que no
necesariamente funcionan en tanto no estan completamente cerradas a ideas diferentes).
Nos enfrentamos con la imposibilidad de una infraestructura comunicativa comun. Si bien
este fenbmeno tiene aristas democraticas, en tanto en principio permite una diversidad de
expresiones y conexiones que ensamblen publicos diversos, tiene limitaciones claras. Eleva
contenidos que concitan atencion masiva, y acelera la desagregacion del publico y los
espacios de comunicacion. Ciertamente, brinda espacios para el ejercicio de ideales
comunicativos de la esfera publica liberal — reflexion, razon critica, dialogo, civilidad, en
vastos rincones de internet. Sin embargo, es discutible que estos rasgos sean salientes y
dominantes en esferas publicas fragmentadas segun intereses e identidades grupales.

La multiplicacion de redes y publicos digitales facilita la consolidacién de la posverdad como
rasgo dominante. Entiendo la “posverdad” como una situacidén de ruptura epistemologica que



socava la base de la busqueda de la verdad como una empresa comun y compartida. La
verdad presupone un consenso fundamental sobre los métodos utilizados para recopilar
informacion y los hechos considerados evidencia legitima de la realidad. En cambio, la
posverdad se refiere a una condicion epistemoldgica de division y conflictos sobre las formas
legitimas de determinar la realidad. Esto se refleja en el hecho de que amplios sectores de la
poblacién sostienen creencias demostrablemente falsas, en la circulacion y el apego de
visiones conspirativas, y en el impacto de campafnas de desinformacion desde las élites y
actores asociados.

La situacion de posverdad es contraria a la utopia liberal de la busqueda de la verdad como
empresa comun producto del uso de la razon colectiva. Cuando la vida publica se impregna
de mentiras y conspiraciones falsas, aspectos fundamentales de la democracia se ven
amenazados. La tragica historia del totalitarismo y el autoritarismo del siglo XX demuestra la
afinidad entre movimientos antidemocraticos y la situacion de posverdad - el
desdibujamiento de los limites entre lo real y la ficcibn de la mano de la propaganda. La
advertencia de Voltaire de que la creencia en absurdidades conduce a atrocidades es
pertinente en la situacién actual.

Asimismo, los contenidos de medios informativos dificilmente consigan prominencia en las
plataformas, justamente porque estas ultimas controlan los “cuellos de botella” de acceso a
publicos globales y priorizan otros contenidos por razones econdmicas y politicas.

Otro desafio es la desinstitucionalizacion de la comunicacién masiva. Instituciones clasicas
del liberalismo, como la prensa, tienen menor capacidad de mediatizar la informacién y la
expresion comparada con las plataformas y el surgimiento de una infinidad de creadores e
influencers. La preferencia de ciertos publicos por contenidos no-periodisticos reduce la
relevancia de la prensa. Ante el extendido desinterés y crecimiento de la “evitacién” de las
noticias, el periodismo se vuelve menos relevante a nivel masivo, aunque aun conserve
presencia e influencia en determinados nichos/grupos y logre picos de atencion en
determinadas coyunturas — escandalos, accidentes, desastres naturales, elecciones, inicio
de conflictos bélicos, riesgos para la salud publica. La desinstitucionalizacién de la
informacion erosiona la capacidad del periodismo de ser importante como gatekeeper e
influenciar agendas publicas. Mas alla de ejemplos que muestran su poder de concentrar
atencion e influencia en ciertas ecologias comunicativas, confronta la sostenida pérdida de
audiencias.

El periodismo no escapa al proceso de desinstitucionalizacion de la comunicacién masiva.
Asi como los medios modernos gradualmente tomaron funciones de mediatizacion
originariamente articuladas por instituciones politicas y sociales, las plataformas digitales
remediatizan la vida publica. Debido a su formidable capacidad de agregar publicos,
reposicionan a los medios masivos y determinan nuevas reglas del funcionamiento de lo
publico. Los publicos digitales se forman segun criterios exclusivamente definidos por las
corporaciones tecnoldgicas quienes deciden unilateralmente qué contenidos concitan
atencioén, por cuanto tiempo, bajo qué formatos y otras cuestiones.

En sintesis, las instituciones de la comunicacion liberal sufren el poder gravitante de las
plataformas digitales y la progresiva desinstitucionalizacién de la comunicacion masiva. Este
doble proceso erosiona su posicidbn y relevancia en la esfera publica desagregada y



dispersa. Como hecho comunicacional, la opinién publica, si todavia podemos hablar de ella
en singular como un ente Unico, se forma en condiciones institucionales diferentes a la vision
liberal de espacios comunes. Lejos de operar como sistema publico de “inteligencia
democratica”, la infraestructura digital profundiza problemas crdnicos de la comunicacion
masiva.

El ethos comunicacional de la democracia

El ethos comunicacional de la democracia también enfrenta desafios profundos. El
imaginario de la democracia liberal realza ciertos fendbmenos comunicativos como virtuosos,
deseables y necesarios: la informacion (y el interés por estar informado), la busqueda de la
verdad, el ejercicio de la razon publica, la tolerancia de ideas diferentes y opuestas, y la
inclusién de perspectivas diversas en el dialogo ciudadano. En cambio, el antiliberalismo
concibe la politca como un eterno antagonismo entre amigo-enemigo. Desde esta
perspectiva, entiende la comunicacion politica en los siguientes términos: la esfera publica
como espacio de competencia y conflicto constante, verdades divididas, brechas
epistémicas, y polarizacion afectiva necesaria e inevitable anclada en la division entre
“nosotros” y “ellos”. Esta vision esta en las antipodas al paradigma liberal

Es importante remarcar que la comunicacion humana es infinitamente mas compleja que las
aspiraciones de la comunicacion liberal. Aunque sea obvio hay que recordar rasgos
esenciales que articulan la comunicacidbn masiva: creencias y emociones negativas (miedo,
ansiedad, desconfianza, odio, desprecio), pasiones (goce, amor, tristeza, humor),
convicciones ancladas en identidades grupales, sesgos cognitivos, y despreocupacion por la
ignorancia. De hecho, la enorme literatura contemporanea enfatiza la importancia de estas
disposiciones y practicas para explicar el ascenso del antiliberalismo — su capacidad de
sintonizar con resentimientos, identidades grupales exclusivistas, sentimientos de odio, y
miedos. Fendmenos como la desinformacién, la pulsacién de visiones conspirativas, el
torrente constante de mentiras, el discurso del odio, el carisma politico, y la polarizacién no
pueden ser explicados sin poner una complejidad de valores contrarios al ethos democratico
en el centro.

De hecho, estos fenbmenos que nutren el antiliberalismo son esenciales al estudio de la
comunicacién, especificamente a la persuasion como rama de investigacion y practica. Mas
alld de sus propésitos particulares (politicos, comerciales, culturales), la persuasion se
focaliza, por ejemplo, en la capacidad de la emocion como palanca para captar la atencioén y
convencer a publicos sobre ciertas ideas. Este abanico tematico es central a la
comunicaciéon humana, como se reconoce desde la retorica de la antigiiedad griega. A lo
largo de la historia, demagogos y mercaderes han potenciado estas actitudes y sentimientos
para beneficio propio.

Asimismo, los estudios en psicologia de la comunicacion/politica han demostrado la
importancia de actitudes y practicas que no encajan con las aspiraciones de la comunicacion
liberal: limitado interés en tener conocimiento profundo sobre una variedad de temas
publicos, la preferencia por atajos cognitivos (claves partidarias e ideologicas, lideres,
identidades grupales) para tener opinion y participar/votar, la influencia de emociones
positivas y negativas, apatia e indiferencia hacia la vida publica.



Considerando estos hallazgos y argumentos se hace dificil entrever como valores
identificados con la sensibilidad liberal pueden prevalecer en la comunicacion en
democracia. No es claro como y por qué un temperamento ciudadano escéptico, curioso,
interesado en maximizar la informacion, dispuesto a reconocer creencias propias erroneas, y
priorizar la razon y el dialogo en la diferencia, predomina sobre otras tendencias. La vision
del ciudadano puramente cerebral, interesado en la verdad demostrable facticamente,
dispuesto a cotejar ideas con otros que piensan distinto, no encaja con lo que sabemos
tendencias claras en la comunicacion politica.

De ahi que debamos colocar al centro del analisis la enorme brecha entre el ethos
aspiracional de la comunicacion liberal y la complejidad de la comunicacion humana.

Opciones

A la luz de lo discutido, propongo que los estudios de comunicacion redoblen el interés en
comprender las posibilidades concretas de las instituciones y el ethos liberal en el contexto
de la infraestructura digital contemporanea y los valores antiliberales.

¢, Como reconciliar las aspiraciones de la comunicacién liberal con las tendencias que
impulsan el antiliberalismo? ¢Es el imaginario liberal excesivamente optimista al ignorar la
“madera torcida” de la humanidad en temas comunicativos? ;O es un problema no de
naturaleza humana, sino del imperio de la plataformizacion digital que actia como usina
global de atencidbn y emociones negativas segun criterios puramente privados? ¢Hay
afinidad entre el capitalismo digital de las emociones con el resurgimiento antiliberal? ¢De
ser asi, cuales son las alternativas?

Entendemos mejor los rasgos comunicativos del antiliberalismo (fanatismos, odio, violencia,
tribalismo, intolerancia, desinformacion, resentimientos), que la viabilidad de opciones para
contrarrestar su influencia.

Carecemos de respuestas convincentes a preguntas claves: ¢ Por qué debiera predominar el
ethos democratico considerando las enormes dificultades mencionadas? ;Qué evidencia
tenemos de los rasgos de la comunicacion liberal que captan la imaginacion popular y
pueden ser dominantes a escala en la batalla eterna por la atencion? ;Qué ejemplos
muestran como el ethos de la comunicacion liberal predomina en contextos de
antiliberalismo latente o activo? ¢ Son casos virtuosos factibles a gran escala — es decir, mas
alld de experiencias de laboratorio y programas de limitado alcance?

La respuesta no es renunciar a horizontes normativos, sino pensarlos de forma creativa y
estratégica. Se debe evitar adoptar la posicion del “lecho de Procusto” que fuerza ajustar la
realidad a la doctrina. Después de todo, si el liberalismo enarbola la critica como valor
esencial, se debe hacer lo propio con su propia ortodoxia. Esto no implica renunciar a
ideales éticos, sino actuar pragmaticamente, atendiendo a la complejidad de la
comunicacion humana y los limites del ethos democratico, especialmente en contextos
adversos. Los ideales son abstracciones impecables que deben ser cotejados con las
condiciones fangosas del mundo real y la comunicacion politica — estrategias, calculos,
actores, balance de fuerza, persuasién, coaliciones.

Se necesita una estrategia realista de la comunicacion que demande lo que pareciera
imposible en contextos desfavorables. Sostener ideales imposiblemente inalcanzables



dificilmente resuelva los desafios comunicativos que plantea el antiliberalismo. Pueden
llenar el alma y motivar la imaginacion, pero por si solos no bastan. La conviccion de la
necesidad de informacion, razén y didlogo debe ser acompanada del analisis de realidades
concretas que inspire hojas de ruta.

El clasico dilema del liberalismo politico de defender el derecho a la expresion a ultranza,
incluyendo voces antidemocraticas, es una de las disyuntivas de la comunicacion. La
revolucién digital muestra que mayores posibilidades de expresion no promueven
necesariamente otros ideales liberales, como la busqueda de la verdad, el uso colectivo de
la razén, o la ciudadania informada. Un sinfin de expresiones reflejan las fisuras y las
fracciones de la sociedad global: la visibilizacion de poblaciones marginalizadas,
performances contra la violencia, “medios alternativos” que legitiman sentimientos
xendéfobos, y fanatismos que siembran odios. Estos fendmenos tienen una relacion ambigua
o contradictoria con otros valores del ethos democratico.

La investigacion en comunicacién puede hacer aportes unicos, estudiando y entendiendo la
factibilidad y las limitaciones practicas de ideales comunicativos democraticos. Se precisa
mas evidencia que demuestra la practicidad de ideales comunicativos — cdmo se construyen
y mantienen virtudes democraticas y resiliencia social a la luz de tendencias contrarias,
especialmente considerando la desagregacion del communication commons.

Dificiimente la respuesta consista simplemente en redoblar esfuerzos puramente
informativos sin entender las condiciones mencionadas: el dominio de las plataformas en la
comunicacidén masiva y el poder de persuasidon de disposiciones antiliberales. Apostar
principalmente al fact-checking y la alfabetizacion mediatica, las dos respuestas dominantes
para enfrentar la desinformacion durante la ultima década, dificilmente logre mayores
resultados sin comprender obstaculos y condiciones concretas.

Esta es una de las principales lecciones de esfuerzos recientes para combatir la
desinformacioén. Aunque (a)parezca como tal, no es un problema de informacion; es un
desafio comunicacional que demanda enfoques estratégicos, sensibles a cuestiones como
la economia de la atencion, actitudes y percepciones de publicos, credibilidad de fuentes,
caracteristicas de mensajes, y la eficacia de diferentes intervenciones. Como una piedra en
el zapato, estos temas no pueden ser ignorados. Sin entender cuestiones y complejidades
comunicativas, alertar a publicos sobre informacion falsa o equiparlos con habilidades
criticas dificilmente tenga impacto significativo y durable a escala.

Volviendo a la pregunta inicial: ;Estd en crisis el modelo liberal de la comunicacién en
democracia?

Si entendemos crisis en su raiz etimolégica como caos e incertidumbre, la comunicacion
democratica esta en un prologando punto de inflexién. Ni la democracia ni la comunicacion
liberal pueden ser correctamente caracterizadas como régimen dominante, en tanto han sido
excepciones histéricas, limitadas principalmente a cierto rincon del mundo occidental. A nivel
global, han sido proyectos inconclusos, temporarios, fluidos y excepcionales. Tuvieron una
evolucion zigzagueante global; enfrentaron enemigos, falencias y retrocesos.

La comunicacidon en democracia esta en situacion de eterna crisis, igual que el liberalismo
del cual abreva. No puede desplomarse por completo un orden que en verdad esta en



permanente construccion. Existe en equilibrio inestable y en competencia constante con
tendencias opuestas que incuban y dinamizan el antiliberalismo contemporaneo.

La biblioteca de AE-IC: vuestros libros

Nuevo volumen en la coleccidon “Cuadernos de Pensamiento,
Comunicacién y Cultura” (Nau Llibres)

Coleccion
Cuadernos de
Pensamiento,
Comunicacion y
Cultura

La coleccion “Cuadernos de Pensamiento, Comunicacién y Cultura” (CCPCC), impulsada
por la editorial valenciana Nau Llibres, incorpora un nuevo titulo a su catalogo con la
publicacion del volumen 05: De espectadores a coproductores: practicas de cocreacion con
audiencias jovenes en medios publicos europeos, de José Moriano.


https://naullibres.com/categoria-producto/coleccion-cuadernos-de-pensamiento-comunicacion-y-cultura/
https://naullibres.com/categoria-producto/coleccion-cuadernos-de-pensamiento-comunicacion-y-cultura/
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Practicas de cocreacion
con audiencias jovenes
en medios publicos europeos

Jose Moriano
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Este nuevo libro profundiza en las estrategias de participacion y cocreacion impulsadas por
los medios publicos europeos para conectar con las audiencias jovenes, abordando los retos
y oportunidades que plantea la transformacion digital del ecosistema mediatico. La obra se
suma a una coleccién que mantiene su apuesta por el pensamiento critico y la investigacion
multidisciplinar en torno a la comunicacion, la cultura audiovisual y la alfabetizacidon
mediatica.

Con esta nueva incorporacion, la coleccidn alcanza ya cinco volumenes publicados en
apenas unos meses. A los titulos presentados en anteriores boletines se afiade ahora esta
nueva monografia, mientras que contintan disponibles las obras anteriores en acceso
abierto o en formato impreso bajo demanda:

» Produccion externalizada en la television autonémica. RTVV: un motor gripado para el
sector audiovisual local, de Raul Carbonell Gérriz.

e Los valores educativos en las televisiones publicas. Contenidos infantiles y juveniles en
A Punt de 2018 a 2022, de Esper Arjona.

» La alfabetizacion mediatica e informacional en la era de la desinformacion. Retos y
propuestas de desarrollo, editado por Javier Marzal Felici, Roberto Arnau Rosello,
Francisco Fernandez Beltran y Andreu Casero Ripollés.

e La educacion mediatica en Francia y Bélgica. Un modelo ejemplar de colaboracion
entre organizaciones, editado por Roberto Arnau Rosellé y Javier Marzal Felici.

La coleccion puede consultarse en la web oficial de CCPCC — Nau Llibres, donde es posible
descargar las publicaciones disponibles en acceso abierto o solicitar ejemplares impresos
mediante impresion bajo demanda.

Ademas, el proyecto continta ampliando sus recursos de transferencia y divulgacion con la


https://ccpcc.naullibres.com/

serie audiovisual Educacion Mediatica para una Ciudadania Critica, integrada actualmente
por 21 videos acompafiados de unidades didacticas dirigidas al profesorado de secundaria y
bachillerato. Los materiales estan disponibles en la web de la Catedra de Analisis y
Prospectiva del Audiovisual de la Comunitat Valenciana (UJI).

Finalmente, sus responsables han anunciado la organizacion de unas jornadas sobre
educacion mediatica dirigidas al profesorado de secundaria y bachillerato, previstas para la
tercera semana de octubre de 2026 en la Universitat Jaume |.

Sitio web Colecciéon CCPCC, https://ccpcc.naullibres.com

¥ ;Has publicado recientemente un libro?

* Escribenos a: info@ae-ic.org

Nuevo episodio de ZOOM: Mar Abad y el presente del
ecosistema sonoro


https://catedracacv.uji.es/producciones-audiovisuales/
https://catedracacv.uji.es/producciones-audiovisuales/
https://ccpcc.naullibres.com/
mailto:info@ae-ic.org

@ .. Web Mar Abad

El pédcast ZOOM dedica su nuevo episodio a analizar los retos y transformaciones de la
industria del audio junto a Mar Abad, una de las voces méas reconocidas del ambito del
pddcast en espafiol. A lo largo de la conversacion, la periodista reflexiona sobre la
evoluciéon del ecosistema sonoro, el impacto de los algoritmos, la sostenibilidad del
sector y la necesidad de explorar nuevos formatos y narrativas en el ambito del audio
digital.

Desde su experiencia como cofundadora de El Extraordinario, Mar Abad reivindica la
imaginacion, la experimentacion y la creatividad como elementos clave para afrontar una
etapa marcada por la consolidacion de la industria y, al mismo tiempo, por la necesidad
permanente de innovacion.

El episodio cuenta también con la participacidn de Luis Miguel Pedrero, investigador
principal del proyecto ESCUCHAD.es, quien analiza como la industria del audio en
espanol vive un crecimiento sostenido y se configura como un espacio cultural
compartido entre las comunidades hispanohablantes.

(s Escuchalo aqui


https://open.spotify.com/show/1nsUIFl2nQpLxfrWDyrb2y?si=44aab53556c245ab&nd=1&dlsi=2dc69ea95ec74c30
https://open.spotify.com/show/1nsUIFl2nQpLxfrWDyrb2y?si=44aab53556c245ab&nd=1&dlsi=2dc69ea95ec74c30
https://marabad.com/
https://escuchad.es/
https://spotifycreators-web.app.link/e/CMNFdAenu3b

La Revista de la AE-IC

R A E | Revista de la Asociacién Espafiola de
- Investigacion de la Comunicacion

ISSN: 2341 - 2690

Llamada de articulos para el numero 27 “Nuevas narrativas
para la comunicacion politica en el entorno digital”

Call for Paporn n*27: doodline 15 de juréo do 2026 | Rovists AE-C

Nuevas narrativas para
la comunicacion politica

1. Sotrytalling y construccidn de identidades politicas en redes sociales

2. El papel de la 1A v los algoritmos en la difusion del discurse politico.

3. Estrategias de engagement y participacion ciudadana en campanas digitales.
4, Estrategias de comunicacion de los actores populistas,

. Comunicacion poliica ¥y nuevos medios

6. Desinformacion y narrativas alternativas.

7. Impacto de los influencers y microinfluencers en la comunicacion politica.

8. Comunicacion politica y educacion mediatica

RAE-IC, Revista Espafola de la Asociacion Espafiola de Investigacion de la Comunicacion,
mantiene abierta su llamada de articulos para el numero “Nuevas narrativas para la
comunicacion politica”, que se publicara en octubre de 2026, coordinado por Concha
Pérez Curiel (Universidad de Sevilla), Laura Alonso Mufoz (Universitat Jaume | de Castelld)
y Jodo Pedro Baptista (Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro).

El plazo ampliado para la entrega de los textos definitivos sera el 15 de julio de 2026.

Lineas de investigacion:

» Storytelling y construccion de identidades politicas en redes sociales.



« El papel de la inteligencia artificial y los algoritmos en la difusion del discurso politico
o Desinformacion y narrativas alternativas

o Estrategias de comunicacion de los actores populistas

e Comunicacion Politica y Nuevos Medios

» Estrategias de engagementy participacion ciudadana en campafias digitales

e Impacto de los influencers y microinfluencers en la comunicacion politica

e Comunicacion Politica y Educacion Mediatica

Ademas, RAE-IC mantiene abierto también el call for papers:

* Numero 28: “Medios locales y calidad informativa”

Fecha limite de envio 1 de noviembre de 2026, publicacion febrero de 2027.

Coordinan: Mar Garcia Gordillo (Universidad de Sevilla), Dolors Palau-Sampio (Universitat
de Valéncia), Liliana Gutiérrez Coba (Universidad de La Sabana, Colombia), Francisco
Javier Caro Gonzalez (Universidad de Sevilla).

* Miscelanea (abierta durante todo el ano).

Puedes consultar toda la informacion relativa a la llamada de articulos en curso en la revista
en este enlace o en nuestros perfiles en redes.

Ademas, si tienes interés en proponer la coordinacion de algun numero, no dejes de
contactar con la revista en el correo electronico aeicrevista@gmail.com

Revistas afiliadas a AE-IC

Estas son las revistas afiliadas a la AE-IC, puedes consultar sus llamadas a articulos
accediendo a sus paginas, solo tienes que hacer clic en sus logos.


http://revistaeic.eu/index.php/raeic/proximos-numeros
https://x.com/Revista_AEIC
mailto:aeicrevista@gmail.com
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Cerramos este numero con el agradecimiento a todas las personas, grupos de investigacion,
secciones y entidades que hacen posible este boletin y que, con su trabajo cotidiano,
contintan fortaleciendo la comunidad AE-IC.

El X Congreso Internacional de Pontevedra nos ha dejado dias de intercambio
cientifico, aprendizaje y convivencia que reafirman la importancia de seguir construyendo
espacios compartidos para la investigacion en comunicacion. Mas alla de las sesiones
académicas, el encuentro ha vuelto a demostrar el valor de las redes humanas y
profesionales que sostienen nuestra asociacion.

Iniciamos ahora los proximos meses con nuevos proyectos, publicaciones, investigaciones y
retos colectivos, en un contexto en permanente transformacion para la comunicacion, la
universidad y la sociedad.

Gracias por acompafarnos una vez mas en este recorrido.

Editor: Raul Terol-Bolinches, Profesor Universitat Politécnica de Valencia.

Asociacion Espanola de Investigacion de la Comunicacion
Contéactanos en:
info@ae-ic.org_
Www.ae-ic.org_
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